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авто | коммерческий транспорт 

— тенденции —

В стабильность рынка и рост про-
даж автопроизводители верят: не-

смотря на потерю 3% клиентов в 2017 году, 
марка Mercedes-Benz все же решилась на стро-
ительство собственного автосборочного пред-
приятия в России. В июне в подмосковном ин-
дустриальном парке «Есипово» начались ра-
боты по возведению завода «Московия», кото-
рый будет открыт в 2019-м. Инвестиции в про-
ект составят более €250 млн. Первым с кон-
вейера сойдет седан E-Class, потом будет нала-
жен выпуск кроссоверов GLC, GLE и GLS.

BMW подходит к окончанию года с ро-
стом продаж, но строить собственный завод 
компания пока не рискнула: немцам хватает 
калининградского «Автотора», где крупноуз-
ловым методом собирают почти весь модель-
ный ряд баварского автопроизводителя. За-
то BMW открыла крупный склад запчастей в 
Подмосковье для более оперативного обслу-
живания российских клиентов. Mercedes-
Benz также открыл новый центр логисти-
ки. В Тульской области строится завод Great 
Wall, в Липецкой — Lifan. Оба китайских 
предприятия должны быть запущены в 2019 
году. Иными словами, российский рынок до 
сих пор остается привлекательным для ино-
странных автомобильных инвесторов.

Новые автомобили привлекают не толь-
ко частных лиц: огромное количество ма-
шин закупают таксопарки и каршеринго-
вые компании. Выбор прокатчиков пада-
ет не только на массовый сегмент (Hyundai 
Solaris, Kia Rio, Renault Logan и Kaptur). В сто-
лице арендаторам доступны десятки и сот-
ни дорогих автомобилей вроде компактных 
Smart, седанов Mercedes-Benz CLA 200 Urban 
и хэтчбеков A-Class. Каршеринг неизбежно 
распространится и в регионы, где также по-
надобятся новые машины.

Наконец добился признания со стороны 
государства китайский автопром: черкес-
ское предприятие Derways стало полноцен-
ным участником соглашения о промышлен-
ной сборке. На Северном Кавказе произво-
дятся Lifan, Chery, Brilliance и DW Hower, и те-
перь автокомпоненты для них завод сможет 
ввозить беспошлинно. Но самое главное, по-
купатели этих машин смогут использовать го-
сударственные субсидии на поддержку авто-
прома: льготное кредитование, программы 
«Первый автомобиль» и «Семейный автомо-
биль». По данным «Автостата», за десять меся-
цев 2017 года продажи китайских автомоби-
лей в России выросли на 4%, до 2,7 тыс. штук. 
Льготы позволят привлечь дополнительных 
клиентов, однако по условиям соглашения 
заводу придется наращивать объемы произ-
водства до 25 тыс. машин в год и доводить 
долю российских комплектующих до 30%. В 
2016 году на Derways было произведено око-
ло 17 тыс. машин.

За годы кризиса производители и диле-
ры научились регулировать производство и 
закупки новых автомобилей. Чтобы продук-
ция не скапливалась на складах, объемы вы-
пуска строго квотированы. Однако эта осто-
рожность может привести к тому, что на рос-
сийском рынке будет продано меньшее коли-
чество машин, чем могло бы купить населе-
ние. По данным агентства «Автостат», очере-
ди на некоторые популярные модели могут 
достигать четырех-пяти месяцев. Подобная 
ситуация сложилась с кроссовером Hyundai 
Creta в некоторых регионах страны. Очереди 
выстраиваются за Lada Vesta, Largus и Xray, 
Skoda Rapid, Renault Duster, Volkswagen Polo 
и даже за кроссовером Skoda Kodiaq мини-
мальной стоимостью 2 млн руб. Самая попу-
лярная в стране модель Kia Rio не всегда есть 
в наличии в нужной покупателю комплекта-

ции, так же, как Volkswagen Tiguan и Amarok. 
Быстро увеличить выпуск автопроизводите-
ли не могут, поставщики комплектующих 
сообщают о возросшей нагрузке. Чтобы удов-
летворить спрос, в октябре на заводе Nissan 
была введена вторая смена.

В итоге уже сейчас, за месяц до конца года, 
понятно: российский автомобильный рынок, 
как и предсказывали эксперты, сумел адапти-
роваться к новым условиям и найти возмож-
ности для роста. И предпосылок к изменению 
этой ситуации в будущем году пока не видно.

Сергей Белоусов

Автомобилям 
показали, куда расти

Динамика рынка новых автомобилей, выдачи автокредитов и доли 
автомобилей, купленных в кредит в третьем квартале 2014–2017 годов

Период Выдано автокредитов Объем продаж  Доля кредитных автомобилей 
 (тыс. шт.) новых автомобилей (тыс. шт.) в объеме рынка
3-й кв. 2014 года 206,1 524,3 39,31%

3-й кв. 2015 года 149,6 369,6 40,48%

3-й кв. 2016 года 155,7 316,1 49,26%

3-й кв. 2017 года 202,6 383 52,90%

Источник: Аналитическое агентство «Автостат».

Продажи новых легковых и легких 
коммерческих автомобилей 
в России по маркам за период 
январь—октябрь 2017-2016 годов

Марка 2017 2016 Динамика
Lada 249 845 213 159 17%

Kia 152 630 121 723 25%

Hyundai 127 597 115 428 11%

Renault 108 754 91 832 18%

VW 70 108 59 659 18%

Toyota 74 750 76 070 -2%

Nissan 59 829 57 524 4%

ГАЗ ком.авт. 46 076 43 154 7%

Skoda 50 566 45 569 11%

Ford 39 733 34 540 15%

УАЗ 33 109 38 297 -14%

Mercedes-Benz 30 440 31 428 -3%

Chevrolet 25 833 24 503 5%

Mitsubishi 17 406 14 095 23%

BMW 24 449 22 841 7%

Mazda 20 287 17 454 16%

Lexus 18 986 19 594 -3%

Lifan 13 094 13 835 -5%

Ravon 11 147 892 1150%

Datsun 19 358 14 145 37%

Audi 14 026 17 573 -20%

Land Rover 7 365 7 593 -3%

Mercedes-Benz ком.авт. 5 024 4 713 7%

Subaru 4 619 4 475 3%

VW ком.авт.  5 495 4 790 15%

Chery 4 692 4 162 13%

Volvo 5 379 4 401 22%

Porsche 3 515 3 841 -8%

Suzuki 3 697 3 889 -5%

Peugeot 3 856 3 053 26%

Honda 1 418 1 250 13%

Citroen 3 635 3 245 12%

Infiniti 4 254 3 697 15%

Fiat 1 831 1 781 3%

Geely 1 872 4 019 -53%

Haval2 1 489 — —

MINI 1 291 1 107 17%

Jaguar 1 846 1 542 20%

Cadillac 1 140 987 16%

Changan 1 162 449 159%

smart 742 412 80%

DFM 564 1 030 -45%

Zotye 809 227 256%

Genesis 808 11 7245%

Jeep 1 104 1 000 10%

Foton 383 42 812%

Isuzu 580 460 26%

FAW 469 735 -36%

Iveco 362 444 -18%

Brilliance 156 814 -81%

SsangYong 103 1 134 -91%

HTM3 87 — —

Hyundai ком.авт. 69 34 103%

Chrysler 8 26 -69%

Alfa Romeo 0 99 —

Baw  91 147 -38%

Acura — 163 —

Daewoo — 8 574 —

Haima  — 114 —

Итого 1 277 938 1 147 775 11,30%

Источник: Ассоциация европейского бизнеса.
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Взгляд свысока
Своим мнением о ситуации на российском автомобильном рынке  
поделились топ-менеджеры крупных производителей

Ян Прохазка, руководитель «Skoda Auto Россия»

Андрей Акифьев, управляющий директор Nissan в России

В 2017 году мы наблюдаем рост 
автомобильного рынка в Рос-
сии. На это оказал влияние це-
лый ряд факторов. Мы видим, 
что в сознании потребителя по-
явилась некоторая уверенность 
в стабилизации экономики и в 
том, что кризис закончился. Но 
есть и некоторый негатив: после 
резкого курсового скачка кон-
ца 2014 года продукция многих 
других сегментов достигла адек-
ватного для экономических реа-
лий уровня цен: речь о таких то-
варах как, например, часы, оде-
жда, продукты и другие. Что ка-
сается автомобилей, то это доста-
точно дорогой сегмент, а курсо-
вой скачок был настолько велик, 
что производители до сих пор 
не смогли достигнуть соответст-

вующего уровня цен. Теперь мы 
все боремся с тем фактом, что ав-
томобили в России стоят дешев-
ле, чем в других странах Европы. 

Конечно, это проблема не потре-
бителя, а автомобильной про-
мышленности.

Что касается марки Skoda, то 
сегодня бренд занимает очень 
уверенную позицию на россий-
ском рынке и мы видим боль-
шой потенциал для дальнейше-
го развития. Это подтверждают 
результаты продаж: последние 
месяцы Skoda стабильно пока-
зывает рост более чем на 20%. По 
итогам 2017 года мы рассчитыва-
ем реализовать порядка 60 тыс. 
автомобилей. Нынешний год 
оказался очень богат для мар-
ки на новинки: мы представили 
нашим клиентам новую Octavia 
— нашу легендарную модель, 
обновленный Rapid, теперь до-
ступный в новой палитре цве-

тов и с расширенным спектром 
оснащения, а также наш первый 
семейный внедорожник Kodiaq. 
Именно его мы считаем новой 
вехой в истории марки Skoda в 
мире, и в России в частности. С 
ним мы планируем начать но-
вый активный этап экспансии 
бренда в сегмент SUV, так что 
следующий год пройдет для нас 
под знаком модели Kodiaq и за-
пуска его производства в Ниж-
нем Новгороде.

В 2018-м мы предполагаем 
дальнейший рост автомобиль-
ного рынка. Он не будет скачкоо-
бразный, скорее достаточно уме-
ренный. Из факторов, которые 
могут этому препятствовать, я бы 
отметил дальнейшее повышение 
стоимости автомобилей в целом.

По результатам десяти месяцев 
Nissan реализовал 59 829 авто-
мобилей, показав рост на 4%, 
результат Datsun — 19 358 ав-
томобилей, что дало прирост 
на 37%. Эти результаты соот-
ветствуют планам компании и 
позволяют с оптимизмом смо-
треть в будущее на российском 
рынке. Три модели наших брен-
дов входят в 25 наиболее прода-
ваемых автомобилей на рын-
ке: Nissan X-Trail занимает 22-
е место, Nissan Qashqai — 23-е 
место, Datsun on-DO — 24-е ме-
сто. В связи со стабилизацией 
рыночной ситуации этим ле-
том возобновились продажи 
компактного кроссовера Nissan 

Juke, производимого в Велико-
британии.

В октябре на заводе в Санкт-
Петербурге была введена вто-
рая смена, а объем производст-
ва увеличен. Для этого в авгу-
сте—сентябре на предприятие 
дополнительно были приняты 
около 450 сотрудников. В 2017 
году Nissan ожидает увеличение 
производства на собственном 
заводе примерно на четверть по 
сравнению с предыдущим го-
дом. Наращивает обороты про-
ект экспорта запчастей в Евро-
пу: бамперы для Nissan X-Trail 
поставляются на европейский 
центральный склад запчастей 
в Амстердаме, который зани-
мается консолидацией всех за-
пасных частей для европейско-

го рынка для дальнейшей про-
дажи дилерам по всей Европе. С 
сентября 2016 года завод экспор-
тировал уже больше 7 тыс. бам-
перов. В настоящий момент так-
же изучаются вопросы возмож-
ности экспорта сервисных ме-
таллических деталей (двери, ка-
поты и прочее), которые сейчас 
завод производит для россий-
ского рынка запасных частей.

Nissan точно не собирается 
менять свою долгосрочную стра-
тегию на рынке России. Мы по-
стараемся и дальше развивать и 
локализовывать производство, 
чтобы предлагать нашим клиен-
там продукты, максимально от-
вечающие их запросам.

Максимилиан Келльнер, генеральный директор «BMW Group Россия»
Российский автомобильный 
рынок растет. Если в начале го-
да мы наблюдали падение, то 
со второго квартала видим ста-
бильный рост, а с мая еще и в 
двузначных цифрах. Премиаль-
ный сегмент, как это обычно бы-
вает на восстанавливающемся 
рынке, еще находится в отри-
цательной зоне. Тем не менее к 
концу года мы ожидаем, что и 
он выберется от текущих –2,7% 
к 0%. У брендов BMW Group хо-
рошие показатели: у нас получа-
ется занимать все большую до-
лю рынка. Самым продаваемым 
автомобилем остается BMW X5, 
хотя ключевым драйвером ро-
ста для нас стали младшие моде-
ли, которые призваны привлечь 
клиентов из массового в преми-
альный сегмент.

На 9% выросли продажи спор-
тивных автомобилей BMW M.  

Развивается и бизнес в области 
послепродажного обслужива-
ния, как и продажи подержан-
ных автомобилей. Я уверен, что 
сохранится тренд последних 
месяцев и соответствующий 
рост в районе 15–20%. Что каса-

ется BMW, то компания продол-
жает расти и занимать большую 
долю рынка. Недавно мы выве-
ли две новые модели, которые 
послужат укреплению наших 
позиций на рынке — BMW X3 
и BMW 6 серии GT. Мы запусти-
ли несколько вариантов моде-
лей локального производства, 
включая BMW 5-й серии — вто-
рого по популярности автомо-
биля в нашей линейке. Выход 
новых автомобилей прошел в 
штатном режиме, международ-
ные даты запуска совпадали с 
российскими. Помимо вывода 
новых моделей мы смогли пред-
ставить свои машины и в нише-
вых сегментах. BMW 2-й серии 
Active Tourer и BMW i3 были за-
куплены в «BMW Лизинг» ком-
панией YouDrive и стали ча-
стью каршеринговой системы 
Москвы.

Хорошее развитие получи-
ло и направление продаж по-
держанных автомобилей, хотя 
мы ожидаем большего в следую-
щем году. Мы надеемся увидеть 
умеренный рост премиального 
сегмента в следующем году.

Важной вехой развития при-
сутствия станет усиление брен-
да в верхнем ценовом сегмен-
те, где мы представим несколь-
ко новых автомобилей — BMW 
8-й серии и BMW X7. В нача-
ле года выйдет и BMW M5, ко-
торый поддержит рост сегмен-
та дорогих спортивных авто-
мобилей. И, конечно, мы серь-
езно усилимся в младшем сег-
менте кроссоверов с BMW X2. С 
этим автомобилем мы привле-
чем к своему бренду более мо-
лодую и активную аудиторию. 
Нас ждет очень яркий и насы-
щенный год.

Александр Мойнов, управляющий директор «Киа Моторс Рус»
Kia Motors Rus реализовала 
152 630 автомобилей за пер-
вые десять месяцев текуще-
го года, заняв почти 12% рын-
ка. Это хороший результат: за 
тот же период 2016 года было 
продано 121 723 машины, а до-
ля рынка была чуть меньше — 
10,6%. Наш прогноз относитель-
но российского рынка в нача-
ле года был острожным — по-
рядка +5%. Но затем мы его пе-
ресмотрели в сторону увеличе-
ния на 12%, по итогам 2017-го в 
России будет продано порядка 
1,6 млн авто.

Наша цель на этот год — уве-
личение доли рынка по сравне-
нию с прошлым годом. В этом 
нам должен помочь запуск четы-
рех новых и обновленных моде-
лей, а также двух специальных 
серий. Главное событие года — 
выход нового Kia Rio, который 
разработан специально для Рос-
сии и производится в Санкт-Пе-
тербурге. В августе в продажу по-
ступило новое поколение в кузо-
ве седан, а в ноябре мы предста-
вили кросс-хэтчбек Rio X-Line.

В следующем году на россий-
ский рынок выйдут шесть новых 

и обновленных моделей Kia, сре-
ди которых одна из самых ожи-
даемых новинок — спортивный 
фастбек Stinger. Кроме того, ожи-
даются две специальные серии 
моделей, одна из них будет по-
священа предстоящему чемпи-
онату мира по футболу. В следу-
ющем году при условии сохра-
нения государственной поддер-
жки и стабильной макроэконо-
мической ситуации возможен 
рост российского рынка на 10–
12% относительно 2017 года. Мы 
надеемся, что продажи Kia также 
будут расти.
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