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Рост продаж по итогам десяти месяцев ны-
нешнего года зафиксирован у большинст-
ва автопроизводителей. Лидерами рынка 
по-прежнему остаются автомобили Lada 
(продано 249 845 штук), ближайший пре-
следователь Kia реализовал на 97 с лиш-
ним тысяч машин меньше. Российский по-
купатель охотится за недорогими моделя-
ми массового сегмента: по данным анали-
тического агентства «Автостат», более по-
ловины купленных машин стоили мень-
ше 1 млн руб. Еще треть — с ценниками до 
2 млн руб., а вот продажи дорогих автомо-
билей (от 4 млн руб. и выше) сократились на 
18%. Средняя же цена новой легковушки со-
ставила 1,33 млн руб.

Отпраздновать стремительный подъ-
ем автомобильного сектора удается не 
всем. Например, компании Lexus по ито-
гам 2015 года, самого провального за весь 
кризисный период, удалось увеличить 
продажи на 6%, но по мере стабилизации 
курса валют японская марка начала сда-
вать позиции и 2017-й продолжает в ми-
нусе. Такая же ситуация c Porsche: хотя в 
октябре немецкий бренд смог отыграть 
25%, по итогам десяти месяцев он все рав-
но потерял 8%. Наиболее значимые поте-
ри с января по октябрь понесли китай-
ские бренды Geely, FAW, Brilliance и DFM. 
В сегменте «премиум» больше всего не по-
везло Audi (–20%).

Дополнительным стимулом роста про-
даж стал и августовский запуск новых пра-
вительственных программ поддержки авто-
мобильной отрасли, которые начали дейст-
вовать параллельно с льготным автокреди-
тованием. На покупку машины стоимостью 
до 1,45 млн руб. государство предоставило 
дополнительную единовременную скидку 
в размере 10% стоимости машины всем, у 

кого есть двое или более несовершеннолет-
них детей («Семейный автомобиль»), а так-
же тем, кто приобретает личный транспорт 
впервые («Первый автомобиль»). Кроме то-
го, были запущены программы «Русский 
тягач», «Русский фермер» и «Свое дело» для 
поддержки малого бизнеса.

Формально программы государствен-
ной поддержки не меняют структуру спро-
са — по ним планировалось реализовать 
не менее 58,35 тыс. новых машин, что при 
любых итогах года составит не больше 5% 
рынка. Но дилеры отмечают, что государ-
ственное стимулирование привлекает лю-
дей в автосалоны, а остальное — дело тех-
ники и умения конкретных продавцов.

В итоге, по данным Минпромторга, за 
первые три месяца действия программ 
«Первый автомобиль» и «Семейный авто-
мобиль» по ним было куплено 48,3 тыс. ав-
томобилей. Многие участники рынка гово-
рили, что квот не хватит, но верили, что вы-
дача субсидий за счет дополнительного фи-
нансирования продолжится и в 2018 году.

На днях на федеральном портале проек-
тов нормативно-правовых актов Минпром-
торг опубликовал проект постановления, 
предусматривающий продление действия 
программ «Первый автомобиль» и «Семей-
ный автомобиль» на 2018 год. Кроме того, 
стоимость приобретаемого по программам 
автомобиля увеличена с 1,45 млн руб. до 
1,5 млн руб. Плохая новость состоит в том, 
что льготную ставку автокредита в будущем 
году планируется отменить.

В третьем квартале, когда начали дейст-
вовать новые госпрограммы субсидирова-
ния, больше половины автомобилей (52,9%) 
было куплено в кредит. Последний раз та-
кая ситуация наблюдалась в докризисном 
2014 году. Кредитование населения растет 
по всем направлениям, включая ипотеку, 
кредитные карты и наличные деньги: по 
данным Объединенного кредитного бюро 
(ОКБ), количество заявок на выдачу займов 
увеличилось на 84%. При этом количество 
одобренных заявок на покупку машин со-
кратилось с 51% в 2016 году до 44% в 2017-
м. «Однако не стоит говорить о том, что бан-
ки стали одобрять меньше кредитов,— ут-
верждают в ОКБ.— Если смотреть в абсолют-
ных значениях, количество одобренных за-
явок в годовом отношении выросло».

На рост продаж также повлияла стаби-
лизация курса рубля. На начальном этапе 
кризиса цены на большинство товаров бы-
стро выросли до нынешних, но автомоби-
ли дорожали медленно, и до сих пор маши-
ны в России стоят дешевле, чем в Европе. 
Если курс национальной валюты в ближай-
шее время пойдет вниз, это неизбежно при-
ведет к снижению продаж. С другой сторо-
ны, крепкий рубль невыгоден производите-
лям: некоторые из них налаживают экспорт 
произведенных в России запасных частей в 
страны СНГ и даже в Западную Европу.

Стабильный курс рубля позволил вер-
нуть в страну большое число моделей, про-
дажи которых из-за кризиса были прекра-
щены. Nissan наполнил шоу-румы кроссове-
рами Juke, в модельной гамме Hyundai сно-
ва появился седан Sonata, Mitsubishi при-
везла обратно компактный паркетник ASX 
и большой внедорожник Pajero, а также на-
ладила местную сборку Pajero Sport, с июля 
текущего года опять продается седан Subaru 
WRX, на май запланирован ре-
старт продаж Subaru Legacy.

В феврале российский авторынок опустился на такое дно, с которого, казалось бы, уже не всплывают. Но чудеса  
случаются: уже весной тренд сменил вектор с падения на рост. Более того, начиная с мая восстановление выража-
лось в двузначных числах, а уже в июле был установлен рекорд года по росту продаж — 18,6%. В итоге Ассоциация 
европейского бизнеса скорректировала прогноз на 2017 год до 1,58 млн машин, и это, кажется, не предел.

Автомобилям показали, куда расти
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Новые Infiniti QX50, Mazda6, Range Rover SV Autobiography и другие значимые премьеры 
открывающегося сегодня автосалона в Лос-Анджелесе |  12

— тенденции —

В продолжение десяти месяцев 2017 года рос-
сийский рынок коммерческого транспорта де-
монстрировал стабильный рост, а сегмент гру-
зового транспорта так и вовсе показал едва ли 
не вертикальный взлет. Рост продаж грузови-
ков составил 49,4% (продано 61 115 автомо-
билей), а сегмент LCV вырос на 19,2% (84 975 
автомобилей). Стоит отметить, что разница 
между продажами тяжелых и легких «коммер-
сантов» сократилась на 30%, а значит, в стра-
не увеличился грузооборот и началось обновле-
ние парка крупных компаний.

Положительная динамика
На рынке LCV с огромным отрывом лидирует ГАЗ со 
своим поколением Next и разнообразными моди-
фикациями «Бизнеса» и «Соболя». В сумме продажи 
составили 31 777 единиц (+18,5%), или 44,5% от всех 
проданных малотоннажников за десять месяцев.

Второе место занимает УАЗ. Нетленная «буханка» 
в разных модификациях позволяет удерживать уро-
вень продаж на отметке 16 456 единиц (+14,8%). При-
емлемая стоимость, отменная проходимость и над-
ежность конструкции дают машине возможность 
конкурировать с гораздо более комфортабельным 
«Соболем» 4х4, не позволяя тому даже приблизиться 
к аналогичным результатам.

Тройку лидеров замыкает Lada со своей моде-
лью Largus VU. Вазовский «каблучок», кстати, стал 
единственной моделью в своем классе, сумевшей 
достичь таких серьезных результатов — 7755 еди-
ниц (+26,2%).

На четвертой позиции расположился Mercedes-
Benz — 6268 автомобилей (+21,5%). Увы, по-прежне-
му игру делает отнюдь не новая модель Mercedes-
Benz Sprinter Classic, на долю которой приходится 
65,2% продаж.

Так что если говорить о лидере продаж совре-
менной модели LCV с иностранными корнями, то 
выигрывает здесь расположившийся на пятом ме-
сте Ford, поставивший на дороги страны 6163 еди-
ницы (+72,1%). Его коммерческий автомобиль Ford 
Transit, пользующийся отличным спросом,— лидер 
по росту продаж: 65,7% за десять месяцев и 95,8% за 
октябрь.

Находящийся на шестом месте Volkswagen — 3838 
единиц +10%) — замыкает лидирующую 
группу с продажами свыше 3 тыс. машин.

Выход из пике
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После нескольких лет апатии  
россияне снова начали проявлять  
неподдельный интерес к автомобилям


