
С В О И  Д Е Н Ь Г И  Т У Р И З М КОММЕРСАНТЪ ДЕНЬГИ  №52 (28.11.2017)60

ачавшийся на рынке организованного туризма еще весной резкий рост объемов продаж туров за рубеж ста-
новится главным трендом и начинающегося зимнего сезона. Именно об этом свидетельству-
ют предварительные итоги продаж туров на период новогодних праздников. Лишенные 
третий год подряд возможности ездить на праздники в Египет, россияне уже нашли направ-
лению достаточно альтернатив.

Дальнемагистральные планы
Согласно оценкам Level.Travel, по сравнению с прошлым годом динамика продаж показала 
более чем двукратный рост: число реализованных на новогодние праздники на этапе ран-
них продаж путевок увеличилось на 109%. Гендиректор сервиса Дмитрий Малютин называ-
ет абсолютным лидером Таиланд: по его словам, туда собрались 28% путешественников, вы-
купивших туры на каникулы. Средний бюджет покупки составляет 133 тыс. руб. За год по-
пулярность Таиланда увеличилась практически вдвое: в 2016 году на период новогодних 
праздников страна аккумулирована 16% продаж, занимая по популярности лишь третье 
место. Самым популярным направлением при этом считалась более бюджетная Индия, ку-
да со средним чеком в 62 тыс. руб. отправлялись 25% клиентов сервиса. В этом году на празд-
ничные даты страна занимает второе место с долей в 15% и заметно увеличившимся сред-
ним чеком — 104,7 тыс. руб. На третьем месте в списке наиболее востребованных органи-
зованных направлений, согласно данным Level.Travel, ОАЭ, на которые приходится 10% 
проданных туров. 

Годом ранее доля направления была не намного меньше и оценивалась в 9%. Но средний 
чек при этом за год показал резкое падение, снизившись почти в два раза, до 86,6 тыс. руб. 
«Эмираты сейчас стремятся стать для россиян новым Египтом, туроператоры делают на это 
направление ставку, продвигая его как круглогодичный курорт»,— объясняет Дмитрий Ма-
лютин. Снижение цен на поездки в ОАЭ он связывает с резким расширением объема полет-
ных программ в страну и дисконтными предложениями отельеров.

Практически идентично выглядит топ списка наиболее востребованных направлений и 
по расчетам Travelata.ru. Согласно данным сервиса, 22% продаж туров на новогодние празд-
ники в этом году приходятся на Таиланд, 13% аккумулируют ОАЭ, 10% — Индия. Годом ранее 
доли этих направлений составляли 15%, 8% и 17% соответственно. «Таиланд сейчас — это са-
мое комфортное предложение по соотношению цены и качества, его альтернатива — Доми-
никанская Республика, но лететь туда далеко, да и пляжи при дешевых отелях бывают не 
совсем чистыми. В Таиланде все пляжи муниципальные и купаться можно где угодно»,— 
объясняет гендиректор Travelata.ru Алексей Зарецкий. 

Представитель же OnlineTur.ru 
Игорь Блинов выделяет Доминикан-
скую Республику в числе лидирующих 
по продажам направлений: по его 
оценкам, страна находится на третьем 
по объему продаж месте, уступая Таи-
ланду и Вьетнаму. Общий рост продаж 
туров на новогодние праздники в срав-
нении с прошлым годом господин Бли-
нов оценивает в полтора раза. 

Внутренний спад
На фоне восстанавливающегося орга-
низованного туристического потока за 
рубеж внутренние курорты, как и в лет-
ний период, продолжают сдавать пози-
ции. По оценкам Level.Travel, за год до-
ля России в структуре продаж туров на 
новогодние праздники сократилась с 
16% до 3%. «Но у внутренних курортов 
еще есть шанс отыграть это падение: 
традиционно пик спроса на них прихо-
дится на декабрь»,— замечает Дмитрий 
Малютин. 

Сокращение интереса к поездкам по 
России в период новогодних праздни-
ков ранее предсказывали и в Ассоциа-
ции туроператоров России, объясняя 
это тем, что популярность внутренних 
направлений сокращалась на протя-
жении всего летнего сезона, а ждать 
изменения этого тренда зимой стоит 
едва ли. 

Впрочем, далеко не у всех участни-
ков рынка негативные прогнозы в от-
ношении российских направлений. 
Так, еще в начале ноября представите-
ли курорта «Роза Хутор» указывали, что 
загрузка отелей комплекса на период 
новогодних праздников уже прибли-
жается к 80%. Пока не увидели значи-
тельного спада интереса путешествен-
ников к внутренним курортам и в 
Travelata.ru: по данным сервиса, Рос-
сия сейчас формирует 6% спроса путе-
шественников, годом ранее показатель 
был аналогичным. Средний чек на по-
купку организованного тура внутри 
страны на праздничные даты за год 
при этом вырос на 26%, до 62 тыс. руб.

Самостоятельный выезд
Настроения туристов, предпочитаю-
щих путешествовать самостоятельно, 
серьезно отличаются от организован-
ных. Так, согласно расчетам поисковой 
системы Momondo, количество поис-
ковых запросов на авиабилеты на пе-
риод новогодних праздников снизи-
лось на 14% по сравнению с прошлым 
годом. Но аналитики еще ждут роста 
спроса: согласно расчетам поискови-
ка, 26% россиян предпочитают поку-
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НОВЫЙ ГОД НА ВЫЕЗДЕ
Оправляясь от кризиса, россияне все чаще покупают 
 организованные туры на новогодние праздники, 
все  реже — бронируют номера самостоятельно. Судя 
по статистике, туристы обеих категорий предпочитают 
поездки за рубеж отечественным курортам.
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Динамика спроса по отношению к прошлому году
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