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интервью в качестве посла Bvlgari. Как и американка Лора Харриер, про-
славившаяся после очередного «Человека-паука».
Члены этой #BulgariFamily активны в соцсетях. Однако в последнее время 
среди них появились официальные «диджитальные» послы. Те, кто стал 
любимцем публики преимущественно за счет своей цифровой карьеры. 
Среди них Жасмин Сандерс — golden_barbie — с ее 2,6 млн фолловеров в 
Instagram.
Смуглая кожа в сочетании с голубыми глазами и блондинистыми кудрями — 
мимо такого сочетания в свое время не смогли пройти модельные агентства. 
Всего остального к своим 26 годам девушка добилась сама, доказав, что не 
только хороша собой, но и целеустремленна, работяща и остроумна.
Жасмин с ее немецкими и афроамериканскими корнями, воспринимается 
своей и в Европе, где родилась, и в США, где живет с детства. Сейчас уже и не 
скажешь, что на что влияет больше: ее модельная карьера на успех в 
Instagram или наоборот. Ведь даже кинопродюсеры и режиссеры сегодня 
признаются, что, когда проводят кастинг, нет-нет да и поглядывают на то, 
сколько у актрис подписчиков в Instagram.
Модные девушки любят «засвечиваться» вместе. Жасмин можно часто уви-
деть в компании с другими послами Bvlgari: Лотти Мосс (модель, младшая 
сестра Кейт Мосс) или Кэролайн Вриланд (внучка легенды моды Дианы Ври-
ланд, когда-то сказавшей, что Serpenti Bvlgari не может быть слишком много).
На фоне главной для марки женской часовой премьеры этого года — Serpenti 
на разноцветных сменных кожаных ремешках — это трио запечатлела зна-
менитый фотограф Эллен фон Унверт. И вот что интересно: фотосессия дела-
лась в основном для печати. Миры традиционных СМИ и соцсетей, так 
яростно враждовавшие между собой, сближаются. Онлайн-героини завое-
вывают офлайн-пространства.
Вот Жасмин, Кэролайн и Лотти стоят на фоне июньской Венеции во время 
премьеры ювелирной коллекции года. А вот — на сентябрьском балу amfAR 
в Милане. Они все чаще позируют для обложек, а значит, достигли пика глян-
цевого признания. Так что верно выбранные «диджитальные» послы — 
джекпот для любой знаменитой марки.

Перевела с английского Галина Кузина

русские идут
Немногих из российских блогеров 
международные бренды приглаша-
ют стать своими послами, междуна-
родную известность обретают 
и вовсе единицы. Среди них Наталья 
Османн (www.instagram.com/nataly-
osmann), которую все чаще замечают 
в компании #BulgariFamily, и специ-
ализирующаяся на ювелирном искус-
стве Марго Раффаэлли (www.insta-
gram.com/her na me ismargo). Они 
от ве тили корреспонденту «Стиль. 
Часы» на вопрос, чем инфлюенсеры 
в России отличаются от своих коллег 
за границей.

Наталья Османн:
«Диджитал-тренды в основном при-
ходят в Россию из-за границы — Аме-
рики или Европы. Мы словно на шаг 
позади, хотя я верю, что это изменит-
ся. В России лайфстайл-инфлюенсе-
ры и блогеры пока не воспринима-
ются всерьез. В них до конца не верят 
ни рекламодатели, ни пресса, ни 
сами блогеры. И  это главное отли-
чие. За границей инфлюенсеры 
и блогеры относятся к своему заня-
тию как к гигантской работе. Не как 
к развлечению».

Марго Раффаэлли:
«В России мира часовых и  ювелир-
ных инфлюенсеров просто нет. А за 
границей международные бренды 
уже давно признали лидеров мнений 
и охотно с нами сотрудничают. Боль-
ше всех открыты к подобному сотруд-
ничеству в Америке. В России же есть 
даже своего рода неуважение к блоге-
рам — марки пытаются получить сер-
вис бесплатно и  очень обижаются, 
когда сталкиваются с отказом».
Беседовала Галина Кузина

миры традиционных сми и соцсетей,  
так яростно враждовавшие между собой, 
сближаются. онлайн-героини завоевывают 
офлайн-пространства

__Посол Bvlgari 
Жасмин Сандерс 
в объективе Эллен 
фон Урверт 

__Главная часовая новинка Bvlgari для жен-
щин в этом году — Serpenti со сменными 
кожаными ремешками
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