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Чистые чувства
Об ароматах осени
Ирина Кириенко 

ПАРФЮМЕРНАЯ тенден-
ция этой осени складывается из очевид-
ных попыток известных косметических 
брендов привлечь в свои ряды молодую ау-
диторию: ароматы, которые вскоре станут 
носить повсеместно, говорят доступными 
средствами о вечных ценностях. Облегчен-
ные версии, нарочито игривая упаковка, 
флешмобы в соцсетях с тегами #чтосде-
лалтырадилюбви, необычные истории 
создания — внимание потенциальных 
покупателей привлекают проверенными 
маркетинговыми приемами.

Shiseido Ever Bloom
Выдуманный цветок 
Tokyoite парфюмер Оре-
льен Гишар насытил зву-
чанием белых цветов 
апельсина, гардении, 
мускусом, лотосом 
и цикламеном. Ever 
Bloom — воплощение 
современной Японии.

Gucci Bloom
Аромат составлен пар-
фюмером Альберто 
Морилласом, его основ-
ными нотами стали 
индийская тубероза, 
жасмин и экзотическая 
рангунская лиана.

Clinique Aromatics 
Elixir Premier
Цитрусовые ноты 
в этом экзотическом 
«эликсире» сочетаются 
с цветочными и мускус-
ными. Стеклянный 
флакон украшен фир-
менным рельефным 
рисунком цветка.

Jo Malone Oak 
Collection
Основной ингредиент 
двух композиций 
на тему английского 
леса, составленных пар-
фюмером Яном Ванье,— 
обожженная кора дуба. 
English Oak & Redcurrant 
содержит ноты красной 
смородины и розы, 
а English Oak & Hazelnut — 
 зеленого фундука 
и кедрового дерева.

Frederic Malle 
Outrageous!
София Гройсман создала 
аромат, который основа-
тель парфюмерной 
марки Фредерик Маль 
назвал «чистой сексуаль-
ностью». В нем яркие 
мандарин, бергамот, 
зеленое яблоко сочета-
ются с чувственными 
аккордами корицы, 
мускуса и амброксана.

Guerlain Lui
Целью парфюмеров 
Дельфин Джелк и Тьер-
ри Вассера было сде-
лать аромат унисекс, 
вне моды и с «беспо-
лым» шлейфом. Они 
смешали ноты груши 
с гвоздикой, а древес-
ные ноты — с кожей 
и мускусом и помести-
ли композицию в чер-
ный лаковый флакон.
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