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По задумке властей подобные субсидии под-
держат малый и средний бизнес, который работа-
ет в сфере внутреннего и въездного туризма 
Тюменской области, а также помогут сформиро-
вать региональные туристические продукты 
и повысить их конкурентоспособность на россий-
ском и международном туристских рынках. Пер-
вые результаты программ появились уже в конце 
2015 года. По данным Ростуризма в 2015 году 
в Тюменской области были оказаны различные 
туристические услуги на сумму более 1,25 млрд 
руб. Это в два раза выше показателя 2010 года — 
603 млн руб. Также увеличились объемы гостинич-
ных услуг: 1,74 млрд руб. в 2015 году против 
1,34 млрд руб. в 2010 году.  

ЕДА КАК ДВИГАТЕЛЬ ТУРИЗМА Крупней-
шим направлением тюменского туризма в послед-
ние годы стал событийный туризм. По словам 
Марии Трофимовой, ежегодно на территории 
Тюменской области проводится более 300 собы-
тийных мероприятий. Один из наиболее посещае-
мых — фестиваль исторической реконструкции 
«Абалакское поле», который проводится в селе 
Абалак Тобольского муниципального района на 
территории туристского комплекса «Абалак» 
(более 10 тыс. туристов каждый год). Следующим 
по популярности является музыкальный фести-
валь под открытым небом «Лето в Тобольском 
Кремле». В этом году он проводился совместно 
с первым гастрономическим фестивалем «Сибир-
ский разносол». По данным организаторов, оба 
фестиваля за два дня посетило более 15 тыс. чело-
век «Cибирский разносол» проводился для воз-
рождения традиций питания народов Сибири, под-
держки местных товаропроизводителей. Планиру-
ется закрепить его проведение на ежегодной осно-
ве и развивать гастрономический туризм. Мы 
хотим быть в тренде, развивая новые туристские 
направления»,— отметила Мария Трофимова. 
Вместе с этим гастрономический туризм поддер-
живает региональный фестиваль «Уха-царица» 

(Тобольск). Он воссоздает атмосферу настоящего 
туристского похода с песнями у костра, дегустаци-
ей сибирской ухи и рыбной продукции, приготов-
ленной участниками гастрономического конкурса. 
Фестиваль собирает не менее 4  тыс. гостей. 

Наиболее насыщенная событийная программа 
в  туристическом комплексе «Ялуторовский 
острог» — яркие мероприятия тут проводятся каж-
дый месяц. К ним относятся народные гуляния 
«Красная горка», фестиваль-ярмарка «Кузнечный 
посад», семейные гуляния в Остроге, фестиваль-
ярмарка «Квасной пир — на весь мир». По словам 
госпожи Трофимовой, комплекс реализует про-
граммы преимущественно для семейного отдыха 
с детьми, однако в Ялуторовске рады всем тури-
стам. За семь месяцев 2017 года туристический 
комплекс посетило более 16 тыс. человек. Еще 
одним популярным мероприятием является музы-
кальный этно-фестиваль «Небо и Земля» в эко-
полисе «Фестивальный» (деревня Песьянка,  
Тюменский муниципальный район). В 2017 году он 
собрал около 7,5 тыс. гостей. 

НЕФТЯНИКИ ПОЙДУТ В ТУР При этом, как 
рассказала Guide исполнительный директор Ассо-
циации туроператоров России Майя Ломидзе, тур-
поток в регион увеличился за счет расширения 
деловых связей Тюмени, в особенности с соседни-
ми регионами. С ней согласен директор департа-
мента потребительского рынка и туризма Тюмен-
ской области Андрей Пантелеев, который выделя-
ет деловой туризм как одну из перспективных 
сфер региона. «Бизнес-поток у нас есть — надо 
вплести в него предложения для туристов (они 
тоже у нас есть) и предоставить каждой категории 
деловых гостей соответствующие услуги, отдых, 
сервис»,— пояснял он ранее. По его мнению, дело-
вой туризм комплексно воздействует и на другие 
виды отдыха — культурным или санаторным туриз-
мом. «Многие деловые люди дают себе время на 
отдых — в начале командировки или в ее конце. Мы 
должны такой образ действий поддержать: едешь 

в Тюмень — планируй время для небольшого отды-
ха. Пусть это будет, например, посещение горяче-
го источника или другие оздоровительные проце-
дуры за городом»,— отмечал он. 

Особенно перспективной в Тюменской области 
выглядит идея «туров нефтяника», которые разраба-
тывают туристические компании. В рамках такого 
тура можно будет посетить Музей нефти или Анти-
пинский нефтеперерабатывающий завод. По мнению 
Майи Ломидзе, такой проект будет интересен и дело-
вым туристам, и индивидуальным путешественникам, 
а также различным туристическим группам. «У боль-
шинства туристов, которые едут в Тюмень, — это 
нефтедобыча. Город, конечно, удобный и комфорт-
ный, но в нем ничего не говорит о том, что он промыш-
ленный. Туристы хотели бы посмотреть на нефть, на 

ее добычу, на историю нефти в России. Туроперато-
ры сходятся во мнении, что такой проект будет хитом 
продаж»,— рассказывает она. 

КАЖДОМУ ГОРОДУ ПО БРЕНДУ Другими 
направлениями развития регионального туризма 
в «Агентстве туризма и продвижения Тюменской 
области» называют историко-культурный, меди-
цинский и санаторно-курортный, экологический, 
охотничье-рыболовный, спортивный и паломниче-
ский туризм. Основой для успеха санаторно-
курортного направления являются почти два 
десятка крупных оздоровительных комплексов, 
более десятка минеральных источников термаль-
ных вод. В озерах Ахманка, Большой и Малый Тара-
скуль сосредоточены значительные ресурсы раз-
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