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американской платформе кickstarter.
com технологии занимают 20%, кино — 
12%, а музыка — 6%. Благотворитель-
ных инициатив там нет, а больше всех 
денег собрали разработчики видеои-
гры Star Citizen ($151 млн).

Российская аудитория недостаточно 
хорошо осведомлена, что такое крауд-
фандинг, и часто воспринимает его как 
сборы на благотворительность, гово-
рят платформы. По данным сервиса 
Word stat, за последние пять месяцев в 
«Яндексе» слово «краудфандинг» иска-
ли не более 20 тыс. раз, слово planeta.
ru — 6,5 тыс. раз, а слово boomstarter.
ru — 5 тыс. раз.

Платформы пытаются обратить 
внимание спонсоров на то, что пред-
приниматели не просто предлагают 
товар или запускают производство, но 
создают рабочие места. Если же речь 

идет о благотворительной помощи, то 
пользователей, как правило, просят 
помочь выпустить какой-либо про-
дукт для детей, а не «скинуться» на ме-
роприятие в детском доме. Например, 
недавно на boomstarter.ru размещал-
ся проект сбора денег на музыкальное 
пособие, созданное специально для 
детей с ДЦП, рассказывает Мария Док-
шина. А Владимир Вайнер, директор 
фонда развития медиапроектов и со-
циальных программ «Глэдвэй», приво-
дит в пример проект фабрики детской 
обуви «Тимоша». Производитель со-
брал 5 млн руб., сделав акцент на том, 
что фабрика создает рабочие места 
для инвалидов и каждую вторую пару 
обуви отдает неимущим. «Мы работа-
ем над тем, чтобы краудфандинг ак-
тивно развивался и в сфере бизне-
са»,— говорит Федор Мурачковский. 

Он уточняет, что культурные и соци-
альные проекты тоже поначалу не со-
бирали на платформах миллионы ру-
блей, для этого потребовалось время.

Выбрать правильно 
платформу
Эксперты советуют предпринимате-
лям внимательно подходить к выбору 
краудфандинговой платформы. По 
данным трекера краудфандинга в Рос-
сии «Стартмен», еще в 2015 году у авто-
ров проектов был богатый выбор. Сре-
ди крупнейших платформ трекер на-
зывал planeta.ru, smipon.ru, boom-
starter.ru, kroogi, Funs4Start, «С миру 
по нитке». Однако кризис внес свои 
коррективы. Теперь участники рынка 
говорят только о двух реально дей-
ствующих платформах — boomstarter.
ru и planeta.ru. Первая ориентируется 
больше на бизнес-проекты, вторая — 
на творческие и благотворительные, 
но выказывает все больше заинтересо-
ванности в бизнес-инициативах.

Олег Самойлов из Казани выбрал 
для своей кампании boomstarter.ru, 
хотя у него творческий проект — он 
владеет «Открытой школой фотогра-
фии» в Казани. Однако цель у Олега Са-
мойлова была вполне деловая — ему 
уже давно звонили из других городов 

и спрашивали, не собирается ли он от-
крыть школу еще в каком-нибудь горо-
де или создать школу онлайн, чтобы 
жители других городов могли обучать-
ся искусству фотографии прямо в сети. 
Идея показалась Олегу Самойлову ин-
тересной. Он решил протестировать ее 
на краудфандинговой платформе и со-
брать 5 млн руб. на создание онлайн-
ресурса.

У Олега Самойлова уже был опыт 
размещения проектов на boomstarter.
ru. Три года назад он собрал на плат-
форме 77 тыс. руб. на издание набора 
новогодних открыток, созданных ди-
зайнерами его фотошколы. Теперь он 
уверенно зарегистрировался и сфор-
мировал новый проект на основе он-
лайн-конструктора платформы, попут-
но просмотрев на сайте обучающие 
материалы специалистов площадки, 
где рассказывалось, как подготовить 
план продвижения. Заявку он отпра-
вил на рассмотрение сайту и вскоре 
получил ответ, что платформа готова 
заключить с ним договор. После его 
подписания Олег Самойлов разместил 
на платформе текст с описанием про-
екта и историей компании. Сейчас он 
работает над видеороликом и регуляр-
но пишет о своем проекте в разделе 
«Новости» на сайте, который читают 
многие пользователи.

Он рассчитывает собрать нужную 
сумму за полгода и рад, что в этот раз 
платформа возьмет с него меньшие ко-
миссионные. С марта 2017 года 
boomstarter.ru изменила систему ра-
боты с авторами проектов. Раньше, 
рассказывает госпожа Докшина, про-
екты размещались на платформе по 
американской системе оплаты: авто-
ры платили 10% комиссионных с со-
бранной суммы. Теперь комиссион-
ные составляют 3%, но автор должен 
заплатить площадке 5 тыс. руб. за раз-
мещение проекта. По словам Марии 
Докшиной, новая система позволила 
очистить сайт от проектов, которые за-
пускались на авось и не могли собрать 
и 50 тыс. руб. «Мы нацелены на то, что-
бы превращать как можно больше про-
ектов в бизнес, и особо поддерживаем 
размещение производственных про-
ектов, которых пока у нас немного»,— 
говорит она.

О желании публиковать как можно 
больше успешных проектов заявля-
ет и planeta.ru. По словам господи-
на Мурачковского, planeta.ru удер-
живает 15% комиссии с проектов, со-
бравших от 50% до 99% суммы, и 10% 
— с тех, кто собрал 100% и выше. Бла-
готворительные проекты платят толь-
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