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ПЕРЕДОВИКИ ПРОИЗВОДСТВА

ПЕРЕДОВИКИ ПРОИЗВОДСТВА

REVIEW: На фоне общей непростой ситуации на рынке 
автомобилей в России «Volkswagen Коммерческие авто-
мобили» сегодня показывает уверенный рост продаж. С 
чем именно это связывают в компании?
МИХАИЛ СЕМЕНИХИН: Положительная динамика наме-
тилась еще весной прошлого года, и в первую очередь это 
связано с улучшением общей экономики и ожиданий по-
требителей. Несмотря на все сложности, мы сумели со-
хранить весь модельный ряд и готовы предлагать своим 
клиентам весь спектр модификаций и услуг, аналогичный 
европейским рынкам. На данный момент у нас есть все 
для того, чтобы удерживать лидирующие позиции в сег-
менте: актуальный продукт, качественный сервис, много-
численные финансовые программы для поддержки про-
даж, профессиональная дилерская сеть и позитивный 
взгляд на будущее. Прежде всего надо уметь слушать и 
слышать своего потребителя, потому что именно удовлет-
воренность клиента в конечном счете определяет успех 
той или иной модели на долгие годы вперед.

Наши автомобили находят отклик у самых разных по-
купателей. Они славятся своей надежностью, низкими 
эксплуатационными расходами и продуманностью реше-
ний. Клиенты ценят то, что на нас можно положиться даже 
в самой трудной ситуации. На нашей машине можно смело 
отправляться куда угодно и быть абсолютно уверенным в 
том, что она благополучно довезет до места семью, ком-
панию друзей или ценный груз.

Что касается конкретных цифр, по результатам апреля 
российским клиентам было передано 640 автомобилей, 
что на 27% превосходит показатели апреля 2016 года: тог-
да было продано 504 машины. Всего с начала 2017 года 
марка реализовала 1950 автомобилей, что на 12% больше, 
чем за аналогичный период 2016 года, когда было прода-
но 1743 машины.
R: Есть типы автомобилей, которые традиционно не поль-
зуются в России сверхпопулярностью. Например, универ-
салы, а также пикапы. При этом складывается впечатле-
ние, что ситуация начинает меняться. Анализируя свою 

статистику продаж, как вы можете прокомментировать из-
менение интереса покупателей к пикапам вообще и Amarok 
в частности?
М. С.: Несмотря на то что относительно докризисного пе-
риода сегмент сократился, потенциал определенно есть, и 
популярность нового Amarok тому доказательство. Тем бо-
лее что ситуация в сегменте на сегодняшний день стаби-
лизировалась и наблюдается умеренный рост. И уход не-
которых игроков из этого сегмента для нас прежде всего 
сигнал к возможности наращивания своей доли рынка.

Новый Amarok — еще молодой, зато теперь самый 
мощный в своем классе; обновленный пикап премиум-
класса — единственный в своем сегменте автомобиль, 
оснащенный мощным дизельным двигателем V6 с тур-
бонаддувом. Но мы по-прежнему предлагаем клиентам 
модели и с двухлитровым дизельным мотором различ-
ной мощности. Кроме широкой линейки двигателей и не-
превзойденной системы полного привода 4Motion новый 
Amarok отличается высоким уровнем оснащенности: со-

временные мультимедиа, комплексные системы безо-
пасности и прочее, а также комфорта. При этом дизай-
нерские решения в духе новой концепции Volkswagen 
придают пикапу более актуальный облик, привлекающий 
внимание аудитории, которая прежде интересовалась 
только классическим SUV. Больше никаких компромис-
сов! Ведь наш покупатель — это уверенный в себе муж-
чина, семейный, со стабильным доходом и тягой к актив-
ному отдыху. Причем под активным отдыхом мы подраз-
умеваем не только поездки на охоту и рыбалку, прежде 
всего это увлечение различными видами спорта и путе-
шествия. Amarok — первый и пока единственный евро-
пейский пикап, который по-прежнему одинаково ком-
фортно чувствует себя как на городских улицах, так и в 
условиях бездорожья.
R: Одно из явных преимуществ нового Amarok — трехли-
тровый дизель V6, о котором вы уже упомянули. Но явля-
ется ли этот двигатель самым популярным среди покупа-
телей, ведь доступен он только в комплектации Highline?
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