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авто | коммерческий транспорт  

— рынок —

«Легкая» стабильность
Сегмент легкого коммерческого 
транспорта (техники с полной мас-
сой до 6 тонн) за 2016 год в цифро-
вом выражении практически не из-
менился: 84 442 реализованных ав-
томобиля и падение продаж на 0,4%, 
впрочем, с заметным ростом спроса 
в декабре. Однако за это время прои-
зошло серьезное изменение структу-
ры рынка со сменой лидеров.

На первом месте предсказуемо 
остался Горьковский автозавод (ГАЗ) 
— чуть больше 40 тыс. (+8,8%) реали-
зованных автомобилей. Покупатели 
распробовали модель «ГАЗель Next» 
и отдали ей предпочтение. Почти 
19 тыс. Next обрели новых владель-
цев, обеспечив 40% роста и попутно 
обрушив продажи «ГАЗелей Бизнес»: 
бортовых ГАЗ-3302 на 13,5%, фурго-
нов ГАЗ-2705 — на 37%. Похоже, ГАЗ 
может праздновать победу — новое 
поколение вездесущей «ГАЗели» уда-
лось на славу. Единственная модифи-
кация «ГАЗели Бизнес», которая пока 
не сдает позиций,— это 13-местный 
ГАЗ-3221, являющийся хорошим ва-
риантом служебного микроавтобу-
са. Впрочем, рост продаж на 37%, то 
есть чуть более чем на 5 тыс. автомо-
билей, не так уж и много.

На втором месте удержался Улья-
новский автозавод (УАЗ). Впрочем, 
с учетом 18,5 тыс. проданных авто-
мобилей это было не так уж и слож-
но, хотя падение на 7% все же ощу-
тимо. Кстати, виновником этого стал 
опять-таки ГАЗ: главный провал УА-
За — это полноприводная пассажир-
ская «буханка» УАЗ-2206 (–42,6%), в то 
время как рост продаж горьковского 
аналога ГАЗ-2705 составил 37%.

На третье место внезапно вышел 
Волжский автозавод (ВАЗ), который 
никогда не претендовал на лавры 
ведущего производителя коммерче-
ского транспорта. Тем не менее хо-
рошие продажи (чуть менее 6,5 тыс. 
единиц, +6,3%) «Лады Ларгус» позво-
лили ВАЗу в 2016 году войти в топ-3 
LCV-сегмента.

И снова возвращаемся к ГАЗу, ко-
торый пусть косвенно, но умудрил-
ся ударить своим поколением Next 
по продажам Mercedes в целом и 
Mercedes Sprinter Classic в частности. 
Эта модель выпускается у нас только 
в версии цельнометаллического фур-
гона (ЦМФ) и микроавтобусов на его 
базе, причем в одном из цехов ГАЗа. 
Благодаря бренду и приемлемой сто-
имости Sprinter Classic в 2015 году 
уверенно занимал четвертую строч-
ку по продажам в классе, попутно 
обеспечивая Mercedes место в топ-
3 класса LCV. Однако анонсирован-
ный в начале 2016 года выход моди-
фикации ЦМФ «ГАЗель Next» заста-
вил многих воздержаться от покуп-
ки «немца» и дождаться новинки ГА-
За. Итог: продано чуть более 6,5 тыс. 
Sprinter Classic — падение на 22%.

На фоне санкций-антисанкций 
прекрасно чувствует себя Ford: 5 тыс. 
реализованных автомобилей. Не по-
следнюю роль в этом сыграла сбор-
ка в Елабуге модели Ford Transit — 
4,9 тыс. ед. (+28%) на общем фоне, 
единственного современного «евро-
пейца» российского происхождения.

К сожалению, весьма сильно раз-
нятся данные по продажам автомо-
билей Volkswagen: от 4614 ед. до 
5255 ед. Однако эти цифры в лю-
бом случае означают рост продаж на 
уровне 45%, что для концерна, выпу-
скающего недешевую технику, явля-
ется отличным показателем.

Продажи остальных игроков 
оказывают гораздо меньшее влия-
ние на ситуацию в сегменте. Сдает 
свои позиции итало-французское 
«трио»: Fiat — около 2 тыс. ед. (–35%), 
Peugeot — около 1,5 тыс. ед. (–10%), 
Citroen — около 1,2 тыс. ед. (–15%), 
опять же из-за возросшей конкурен-
ции ГАЗа. В то же время отсутствие 
в линейке нижегородцев «тяжелых» 
модификаций позволило повы-
сить продажи автомобилей Hyundai 
— 1,50 тыс. ед. (+25%) — и Iveco — 
1,15 тыс. ед. (+12%).

Так что победа малотоннажников 
с лейблом «Сделано в России» над их 
импортными аналогами очевидна.

Грузовой рост
В отличие от сегмента легкого ком-
мерческого транспорта, рынок гру-
зовиков в 2016 году продемонстри-
ровал уверенный рост на 11%, до 

52 518 ед. Судя по всему, кризис в 
этом сегменте закончился. Причем 
выросла как доля продаж россий-
ских грузовиков — 14,8%, так и им-
портной техники — 4,4%.

Безоговорочным лидером грузо-
вого сегмента остается Камский ав-
тозавод (КамАЗ). Им реализовано бо-
лее 20 тыс. ед. техники: 15-процент-
ный рост к показателям 2015 го-
да еще больше увеличил и без того 
огромный отрыв от основных кон-
курентов. В топ-15 самых популяр-
ных машин попали сразу шесть мо-
делей. И хотя самыми продаваемы-
ми по-прежнему остаются заслужен-
ные рабочие лошадки КамАЗ-6511 
— 4953 ед. (–4%) — и КамАЗ-4311 — 
4694 ед. (+14%), настоящим фаво-
ритом линейки «КамАЗ» стоит при-
знать новое поколение 5490. После 
долгой раскачки модель, созданная 
с использованием кабины и агрега-
тов Mercedes-Benz, нашла дорогу к 
сердцам перевозчиков: реализован-
ные 2277 ед. техники обеспечили 
157-процентный рост продаж.

Вторую позицию традицион-
но занимает Горьковский автоза-
вод (ГАЗ). В 2016 году было поставле-
но на учет более 8 тыс. грузовиков 

«ГАЗ». В отличие от «КамАЗа», горь-
ковская новинка «ГАЗон Next» была 
сразу принята покупателями на ура 
— более 4,5 тыс. ед. (+ 50%), уверенно 
вытесняя с конвейера своего пред-
шественника ГАЗ-3309 — меньше 
1 тыс. ед. (–21%). Пока еще держится 
полноприводный ГАЗ-3308 «Садко» 
— 1,35 тыс. ед. (–1,5%), но и его поло-
жение в ожидании вездехода на базе 
«ГАЗон Next» довольно шатко.

Третье место все еще удержива-
ет Минский автозавод (МАЗ). Даже 
с учетом спорной модели МАЗ-6312, 
которая числится за компанией 
МАЗ-МАН, было зарегистрировано 
чуть более 3 тыс. ед. (–9%). Для мин-
чан это тревожный звонок: нет уве-
ренности в том, что положение смо-
гут исправить СП с европейскими и 
китайскими кузовостроителями, ко-
торые сейчас активно создаются на 
МАЗе. Да и новейшее поколение гру-
зовиков, построенное вокруг дви-
гателей экологического класса «Ев-
ро-6», вряд ли будет иметь много по-
клонников в России из-за высокой 
стоимости этих моторов.

Компания «Исузу РУС» производя-
щая в Ульяновске грузовики Isuzu, 
в очередной раз отстояла четвертое 

место: 2586 переданных заказчи-
ку автомобилей, семипроцентный 
рост продаж. Лидерами модельно-
го ряда являются Isuzu ELF (NPR) — 
959 ед. (+6%) — и Isuzu ELF (NQR) — 
915 ед. В 2016 году семейство ELF об-
завелось полноприводной модифи-
кацией, что также увеличило ин-
терес к марке. Кроме того, неплохо 
идут продажи среднетоннажников 
Isuzu Forward — 640 ед. (+23,8%), не 
подпадающих под весовые ограни-
чения, активно вводимые властями 
крупных городов.

Scania передала перевозчикам 
2,51 тыс. ед. (+1%), из которых модель 
Scania G — 1 тыс. ед. (+52%). При этом 
продажи моделей Scania P и Scania R 
снизились до 841 ед. (–15%) и 672 ед. 
(–24%) соответственно.

Пошли в гору и продажи MAN — 
2,20 тыс. ед. (+22%). Семейство MAN 
TGS — 1,86 тыс. ед. (+14,7) — даже 
возглавляет топ продаваемых моде-
лей зарубежных компаний. Опере-
дили его только «ГАЗон Next» и четы-
ре «КамАЗа».

Немного отстал от него Mercedes-
Benz со своими 2060 проданными 
грузовиками, из которых 1728 ед. 
(+24,2) составляет семейство Actros.

К числу компаний, которые ре-
ализовали больше 1 тыс. ед. техни-
ки, принадлежит и Volvo — около 
1,7 тыс. ед. (+60%). В лидерах — се-
мейство Volvo FH: 1219 ед. и рост в 
247%. Своеобразный рекорд года в 
грузовом сегменте.

Завершает список «тысячников» 
компания Hyundai — чуть более 
1,4 тыс. ед. и падение на 31%. Эта си-
туация — прямое следствие перехо-
да корейцев от системы дистрибуто-
ров к самостоятельному распростра-
нению техники на территории Рос-
сии. Структурные изменения редко 
проходят безболезненно, так что для 
реального понимания положения 
бренда на рынке стоит подождать 
следующего года.

Стоит особо отметить и Ураль-
ский автозавод («Урал»), статистика 
по которому из-за высокой доли тех-
ники, поставляемой в силовые ве-
домства, не подлежит точному учету. 
Ориентировочно «Урал» реализовал 
от 2075 ед. (+1,5%) до 2664 ед. (+2,2%) в 
основном модели Урал-4320. Можно 
ожидать и сюрпризов в связи с выхо-
дом на рынок в конце 2016-го нового 
семейства «Урал Next».

Андрей Филиппов

Подъемные силы
Ситуация на рынке коммерческого транспорта дает повод для осторожного оптимизма. Итоги 2016 года таковы: перестал сокращаться сегмент LCV, 
увеличился спрос на грузовую технику. По мнению участников рынка, это позволяет говорить, что дно достигнуто и начинается подъем.

«ГАЗон NEXT»

Isuzu Elf

КамАЗ Т2640

Volvo FM

А
Н

Д
Р

Е
Й

 Ф
И

Л
И

П
П

О
В

А
Н

Д
Р

Е
Й

 Ф
И

Л
И

П
П

О
В

А
Н

Д
Р

Е
Й

 Ф
И

Л
И

П
П

О
В

А
Н

Д
Р

Е
Й

 Ф
И

Л
И

П
П

О
В

 
— рынок —

Резкий рост российского рын-
ка пассажирского транспорта 
по итогам 2016 года — один из 
главных сюрпризов автомобиль-
ной индустрии. Что это было — 
срочное освоение остатков бюд-
жета или реальный рост спроса, 
должны показать итоги первого 
квартала 2017 года.

Сводная статистика по сегмен-
ту пассажирского транспорта за 
2016 год привела многих экспер-
тов в замешательство: итогового 
роста в 21%, до 10 782 единиц, не 
ожидал никто. А уж данные декаб-
ря 2016 года, когда продажи увели-
чились на 91%, и вовсе кажутся фан-
тастичными. Чтобы понять, за счет 
чего это стало возможным, нуж-

но обратиться к статистике по от-
дельным маркам.

Как и в других категориях, сре-
ди производителей автобусов сме-
ны лидера не произошло: Павлов-
ский автобусный завод (ПАЗ) легко 
удержал свою позицию, произведя 
чуть меньше 6 тыс. ед. (+10%). К сожа-
лению, для пассажиров это не сулит 
ничего хорошего: основная продук-
ция, сходящая с конвейера ПАЗа,— 
все то же устаревшее во всех смы-
слах семейство 3205: на него при-
ходится две трети выпущенных ма-
шин, и доля его выросла на 11%. Ни 
более современное семейство 3204, 
ни тем более «ГАЗ Next» аналогич-
ной вместимости составить конку-
ренцию 3205 не могут из-за высо-
кой стоимости.

Прекрасно обстоят дела у Ликин-
ского автобусного завода (ЛиАЗ). Бо-
лее 1,8 тыс. ед. (+76%) городских ав-
тобусов — это серьезно. Кроме тра-
диционного низкопольного 12-ме-
трового ЛиАЗ-5292 — 797 ед. (+36%) 
— очень хорошо пошел новый 9-ме-
тровый «ГАЗ Cursor» — 738 ед.— и 
возобновились поставки сочленен-
ных ЛиАЗ-6213 — 127 ед. Разумеет-
ся, столь высокими показателями 
ЛиАЗ обязан обновлению автопар-
ка Москвы и области, но и другие 
регионы начинают оживать.

Неоднозначные данные по Неф-
текамскому автозаводу, занимающе-
му третье место в рейтинге продаж. 
По разным источникам было реа-
лизовано то ли 1057 ед. (–6,5%), то 
ли 606 ед. (–0,5%). Причем в первом 
случае при положительной разнице 
в 500 ед. падение в процентном со-

отношении оказалось большим. Ве-
роятнее всего, некоторые не прини-
мают в расчет так называемые вах-
товки — автобусы на грузовом шас-
си с отдельным пассажирским сало-
ном. Впрочем, даже 606 автобусов 
семейства 5299 — неплохие цифры 
для предприятия, техника которо-
го расходится в основном в несколь-
ких регионах.

Чуть больше 800 (+54%) автобусов 
поставил в Россию Минский авто-
завод (МАЗ). За такую динамику бе-
лорусам стоит благодарить свои ма-
шины с низким полом: 12-метро-
вый городской низкопольник вто-
рого поколения МАЗ-203 — 479 ед. 
(+178,5%), его собрата первого поко-
ления МАЗ-103 — 174 ед.— и 9-ме-
тровый МАЗ-206 — 132 ед. Кроме то-

го, МАЗ, пожалуй, единственный 
производитель автобусов, поголов-
но устанавливающий на свою техни-
ку надежные моторы Mercedes-Benz, 
отчего покупатели зачастую и выби-
рают минские машины.

На пятом месте рейтинга — Кур-
ганский автобусный завод (КАвЗ) 
— 366 ед. (+25%). Для завода, име-
ющего в своей производственной 
линейке всего одно семейство — 
«Аврора», выпускаемое в корот-
кой — КАвЗ-4235 — и длинной — 
КАвЗ-4238 — версиях, это прекрас-
ный показатель. Из этой парочки в 
2016 году большим спросом пользо-
вались междугородники КАвЗ-4238 
— 296 ед. (+40%).

Завершает перечень предпри-
ятий, пополнивших в минувшем 
году автопарки значительным ко-
личеством автобусов, компания 

Volgabus — 276  ед. (+0,5%). Нем-
ного неожиданным в данном слу-
чае является то, что погоду сделала 
модель Volgabus 5270G, оснащен-
ная моторами, работающими на 
природном газе (метан),— 172 ед. 
(+35%).

А вот ситуация с импортными 
автобусами складывается хуже: их 
продано всего 283 ед. (–29%), причем 
речи о каких-либо машинах, кроме 
междугородных и туристических, 
теперь и вовсе не идет.

Лучшими среди «иностранцев» 
оказались китайские компании: 
Yutong — 57 ед. (+533%) — и King 
Long — 52 ед. (+73%). На том же уров-
не, хоть и с падением завершил год 
Irisbus — 51 ед. (–12%).

Андрей Филиппов

Без остановки

НефАЗ-5299 МАЗ-232 ГАЗ Vector NEXT
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