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— рынок —

О долгожданной стабилизации на 
российском автомобильном рын-
ке говорят уже давно. Вот только во-
жделенного дна рынок все никак не 
нащупает. По итогам ушедшего го-
да продажи новых легковых машин 
сократились на 11% (до 1,42 млн 
шт.), а в январе текущего года ры-
нок опять оказался в отрицатель-
ной зоне (–5% по сравнению с ян-
варем 2016-го). Всего же за послед-
ние четыре года авторынок упал бо-
лее чем вдвое (в 2012 году в РФ бы-
ло продано 2,9 млн новых машин — 
см. график на стр.14), и его сжатие, 
увы, продолжается.

Падению продаж автомобилей 
в России способствуют несколько 
ключевых факторов. Прежде всего 
это непрекращающийся рост цен 
на новые машины. После обвала ру-

бля в 2014 году цены на автомобили 
сразу подскочили на 30–50%. И рост 
продолжается до сих пор. Соглас-
но данным компании «Автостат», за 
2016 год розничные цены выросли 

на 15–20%, притом что рубль уже не 
падал, а укреплялся по отношению 
к мировым валютам. Растут цены и 
в нынешнем году: согласно оценкам 
маркетологов, в среднем по рынку за 

первые два месяца 2017 года они уве-
личились на 3–5%.

При растущих ценах продолжает 
падать покупательная способность 
населения. Приобретение автомоби-

ля — вторая по значимости покупка 
после жилья для среднестатистиче-
ской семьи. В условиях продолжаю-
щейся экономической неопределен-
ности люди откладывают намерение 
купить новую машину до лучших 
времен. «Январь 2017 года оказался 
одним из худших за последние де-
сять лет: продано 77,9 тыс. автомоби-
лей, ниже продажи были только в ян-
варе 2010 года,— констатирует Екате-
рина Григорьева, директор направле-
ния 

”
Оценка и финансовый консал-

тинг“ группы компаний SRG.— Па-
дение продаж связано не только с па-
дением доходов населения и сущест-
венным ростом стоимости новых ав-
томобилей, но и также со спадом эко-
номической активности коммерче-
ских компаний и сокращением кре-
дитования банковского сектора».

В условиях продолжающегося 
кризиса, особенно в последние ме-
сяцы, лучше всего чувствуют себя 
крупные игроки. Чем «камернее» 
производитель, тем меньше у него 
инструментов для стимулирования 
спроса, тогда как «большие» концер-
ны могут позволить себе убыточные 
с точки зрения бизнеса маркетинго-
вые акции: завоевать долю сейчас, а 
разобраться, что с ней делать, потом.

В первой десятке ведущих ав-
томобильных марок только одна, 
Nissan, с уходом в –23% в ушедшем 
году показала падение продаж ниже 
рынка (см. график на стр.14). Осталь-
ные же закончили год с минималь-
ными потерями, а некоторые да-
же продемонстрировали хоть и не-
большой, но все же прирост про-
даж. Например, с падением всего 1% 
(266 тыс. авто) завершил год лидер 
рынка — российский бренд Lada. На 
втором и третьем местах — бренды 
Kia (149 тыс.) и Hyundai (145 тыс.), ко-
торые потеряли за год со-
ответственно 9% и 10%. 

Российский автомо
бильный рынок пада
ет уже четыре года 
подряд, едва ли не 
ежемесячно обновляя 
антирекорды. Впро
чем, улучшение эко
номической ситуации 
и соображение, что 
«дальше падать неку
да», дают многим экс
пертам повод смот
реть в будущее с оп
тимизмом: рынок, 
по их мнению, достиг 
дна и вотвот начнет 
расти. Некоторые их 
коллеги, однако, уве
рены в обратном.

Куда ниже
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