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Новые НаправлеНия

Новые НаправлеНияКолоНКа реДаКТора

всТреТиТь КиНг-КоНга
Недавно мне довелось присутствовать 
на деловом мероприятии, где спикер, 
в прошлом директор петербургского 
филиала крупной консалтинговой фир-
мы, сделал прогноз, что через десять 
лет схемы взаимодействия субъектов 
бизнеса, да и просто обычных людей, 
будут строиться по совершенно другим 
правилам, чем сегодня, а в основе клю-
чевых бизнес-процессов будет лежать 
не собственность, а аренда. в качестве 
примера он привел каршеринг, по-
степенно набирающий популярность 
в столице и пришедший уже на рынок 
петербурга. «вам сейчас трудно меня 
понять, я мыслю на десять лет вперед», 
— безапелляционно констатировал 
спикер. Это заявление, по-моему, шо-
кировало слушателей гораздо больше, 
чем сам прогноз.

Насколько верны предсказания 
аналитика, станет понятно не раньше, 
чем через десять лет. если прогноз 
сбудется, аналитик сможет удовлет-
воренно сказать: «Ну я же говорил!» 
если не сбудется — кто вспомнит о его 
словах? 

однако аналитики редко подкрепля-
ют свои слова инвестициями, особенно 
из своего кармана. а нынешнему биз-
несу нужно найти тот самый стартап, 
который в будущем принесет милли-
ардные прибыли. 

К сожалению, чаще всего бывает, 
что очевидные и лежащие на поверхно-
сти прогнозы при наступлении будуще-
го оказываются не такими уж точными. 
всегда появляются какие-то сопутству-
ющие факторы, которые вдруг делают 
направление, еще пять лет назад ка-
завшееся крайне перспективным, тупи-
ковой ветвью. и наоборот, казалось бы, 
непопулярная и малоинтересная услуга 
вдруг начинает набирать обороты и де-
монстрирует рост выручки на 1000%. 
ведь еще двадцать лет назад крайне 
перспективным казалось развитие ин-
фраструктуры для пейджеров. а о том, 
что смартфоны родят десятки сопут-
ствующих бизнесов, могли догадаться 
лишь самые смелые аналитики. Кстати, 
смелость их прогнозов заключалась 
именно в том, что они предсказыва-
ли появление явлений и направлений, 
которые к тому моменту были вообще 
никак не представлены в повседневной 
жизни и, соответственно, не показыва-
ли никакого роста. Конечно, проще де-
лать предсказания по поводу процес-
сов, которые уже активно присутствуют 
в нашей жизни. Но даже в этом случае 
точность их будет как в анекдоте про 
блондинку: «вероятность, что я сейчас 
на улице встречу Кинг-Конга, 50 на 50: 
или встречу или не встречу».
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«ЭКОНОМИКА РЕГИОНА»

ОбОгнать на старте бизнес-ландшафт Пе-
тербурга ПОстеПеннО меняется: в гОрОде ПОявляются нОвые 
бизнесы, некОтОрые из них демОнстрируют рОст в 1000%, 
другие сервисы и Отрасли ПОстеПеннО Отмирают. ПричинОй 
ПОявления нОвых бизнесОв мОжет стать как развитие технО-
лОгий, так и геОПОлитическая ситуация. дЕНИС КОжИН

Антон Щербаков, эксперт информацион-
ного агентства «Крединформ», отмечает, 
что Санкт-Петербург является преимуще-
ственно городом большого бизнеса. Значи-
тельную долю (60,3%) суммарной годовой 
выручки за 2015 год аккумулируют крупней-
шие компании, тогда как на долю среднего 
бизнеса приходится 10,1% всей выручки. 

Однако, как считают эксперты, сегод-
няшний малый бизнес при правильном 
подходе может завтра развиться в пред-
приятие с многомиллиардными оборотами. 

взрывНоЙ росТ Евгений Барменков, 
доцент кафедры «Управление качеством 
и сертификация» Московского авиацион-
ного института, перечисляет сферы, раз-
вивающиеся сегодня особенно активно: 
рынок мобильных приложений, рынок об-
лачных технологий, рынок мобильных пла-
тежей, трехмерная печать.

Ольга Сорокина, управляющий партнер 
О2Consulting, также отмечает, что основ-
ной рост в последние годы демонстрируют 
венчурные проекты — это мобильные при-
ложения, бизнесы в сфере высоких техно-
логий (особенно такие направления, как 
искусственный интеллект и виртуальная 
реальность). «Еще пять лет назад сложно 
было представить бизнесы, стоимость ко-
торых растет на 1000% в течение несколь-
ких месяцев... Но только за последний год 
мы провели несколько сделок именно с 
такими показателями — это и MSQRD и 
Prisma. Что касается рынка услуг, то здесь 
тоже самый быстрорастущий сегмент — 
это услуги в сфере IT, например, контекст-
ная реклама или реклама в соцсетях», — 
рассказала госпожа Сорокина. 

Екатерина Сойак, генеральный дирек-
тор EMTG, организатор международной 
выставки франшиз Buybrand Expо, счита-
ет, что самыми быстрорастущими бизнеса-
ми, появившимися за последние пять лет 
в России, являются следующие: магазины 
фиксированных цен, агрегаторы заказа 
такси, конструкторы еды с доставкой на 
дом, квесты, мойки самообслуживания.

Как подсчитала госпожа Сойак, за по-
следние пять лет рост количества магази-
нов Fix Price в России составил 1000%. «В 
условиях кризиса данная модель бизнеса 
стала особенно актуальной и выгодной как 
для потребителей, так и для предпринима-
телей — при фиксированной цене товара 
в 50 рублей закупочная стоимость многих 
позиций в Китае не превышает десяти руб-
лей. Впрочем, Fix Price — не российская 
концепция, а удачно адаптированный под 
отечественного покупателя аналог таких 
успешных зарубежных проектов», — гово-
рит эксперт. 

В 2010-х годах на российском рынке 
стали активно развиваться агрегаторы в 
различных сферах услуг. Самым нагляд-
ным примером является рынок заказа так-
си. Данные концепции (Gett, Uber) успешно 
развиваются в Москве (до 65% всех за-
казов) и Петербурге, но при этом имеют 
гигантский потенциал роста в регионах, 
где проникновение не превышает 10%. 
Благодаря агрегаторам средняя стоимость 
поездки на такси в Москве снижается до 
25% за год. По словам госпожи Сойак, в 
среднем ежемесячный оборот агрегаторов 
такси только в российской столице состав-
ляет около 20  млрд рублей. «В целом ка-
питализация Uber, который является круп-

нейшим стартапом в мире, по итогам 2015 
года составила $62,5 млрд», — сообщает 
госпожа Сойак. 

В последние два-три года в России на-
блюдается бум сервисов «еды по подпи-
ске». Наиболее известные из них — «Дома 
вкуснее», «Партия еды», Elementaree. «На 
сегодняшний день рост рынка 

”
еды по под-

писке“ — это мировой тренд. Так, по неко-
торым оценкам, в 2015 году обороты этого 
рынка достигли $1 млрд, согласно прогно-
зам, к 2020-му он вырастет до $10 млрд. К 
примеру, 

”
Партия еды“ планирует на конец 

2016 года удвоить выручку и довести ее до 
100  млн рублей», — говорит гендиректор 
EMTG.

В последние несколько лет в России 
активно развивается рынок квестов. При-
думанное в Юго-Восточной Азии развле-
чение стремительно ворвалось в нашу 
страну, обрело невероятную популярность, 
и на текущий момент РФ является миро-
вым лидером на данном рынке. Пионером 
российского рынка квестов является ком-
пания «Клаустрофобия». Сейчас россий-
ские компании успешно продают фран-
шизы квестов во многие страны, основной 
спрос на российские квесты наблюдается 
у США, Англии, Франции, Испании и ряда 
европейских стран. На сегодняшний день, 
по различным подсчетам, только в Москве 
оперирует около 170 компаний, имеющих 
500 различных локаций. В Петербурге, 
втором по объему рынка квестов россий-
ском городе, насчитывается 60 компаний, 
оперирующих 190 локациями. Данный ры-
нок является очень динамичным — в стра-
не ежедневно открываются новые квест-
комнаты. ➔ 16 
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в послеДНие Два-Три гоДа в россии НаБлюДаеТся Бум сервисов «еДы по поДписКе»


