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Освоение шкуры
Об источнике вдохновения Fendi
Владимир Гридин 

«HISTOIRE D’EAU» — 
первый в истории фильм, специально 
снятый модным домом для продвижения 
своей продукции. Поставленный в 1977 го-
ду, он был приурочен к запуску первой 
коллекции готовой одежды Fendi. Его ре-
жиссером и сценаристом выступил мно-
голетний партнер Карла Лагерфельда, 
щеголь и бонвиван Жак де Башер. За 24 ми-
нуты он рассказывает о молодой амери-
канке, которая вместо скучного лечения 
на водах Баден-Бадена отправляется в Рим. 
Каждый день она пишет письма домой 
(«Тут холодно, пришлите меха», «Купила се-
бе котенка по имени Карл»), собирает воду 
из фонтанов Рима и пьет с ней виски, зака-
зывает меха у Fendi, носит их в вызывающе 
современной манере и отправляется на за-
втрак в ателье марки по личному пригла-
шению Карлы Фенди.

Официально Fendi ведет свою летопись 
с 1925 года, когда Аделе Казагранде вы-
шла замуж за Эдоардо Фенди и молодая 
пара открыла небольшой магазинчик ко-
жаных и меховых изделий в самом цен-
тре Рима, на via del Plebiscito. Семья заняла 
комнаты прямо над ним, а в задних устро-
или мастерскую. Молодожены быстро об-
завелись детьми, между 1931‑м и 1940‑м 
на свет появилось пятеро детей, все де-
вочки: Паола, Анна, Франка, Карла и Аль-
да. Малышки впитывали воздух ателье 
с самого рождения. Аделе укладывала их 
спать в подбитые кружевом колыбельки 
прямо посреди только что сшитых сумок 
и обрезков кожи. Ничего удивительно-
го в том, что все пять дочерей постепенно 
влились в семейное дело. Старшей, Паоле, 
было 15 лет, когда она приступила к рабо-
те в мастерской…

Судя по воспоминаниям со-
временников, именно Аделе 
была движущей силой бизнеса, 
который быстро разрастался. 
В 1932‑м магазинчик Fendi пере-
ехал на via Piave. В 1933‑м Аделе, 
которая еще до замужества вла-
дела кожевенной мастерской, 
где делали седла и дорожные 
сумки, придумала особую вы-
делку кожи. Pergamena — так 
ее назвали — отличалась осо-
бым способом окрашивания, 
придававшим ей нат ураль-
ный желтый оттенок, который 
со временем стал фирменным 
цветом марки.

Степенные итальянские ма-
троны, несмотря на жаркий 
климат, считали своим дол-
гом продемонстрировать до-
статок и респектабельность 
семьи с помощью роскошных 
меховых манто из соболя, нор-
ки, лисы, горностая, каракуля 
и других ценных мехов. «Признание семьи 
начиналось с фразы «Il marito ha comprato 
la pelliccia» («Муж купил мне меховое ман-
то»)», — рассказывает Карл Лагерфельд 
о стиле жизни итальянцев конца 50‑х. Ате-
лье было завалено работой. Тут мех не про-
сто шили, его выделывали, доводя шкурки 
до совершенства, качества, которое можно 
было бы признать эталонным.

Середина 1960‑х была временем рас-
цвета послевоенной Ита лии. Ст удия 
Cinecitta привлекала кинорежиссеров 
и звезд со всего мира. В Риме шумели бес-
конечные вечеринки, вереница знамени-
тостей всех мастей перетекала из квартала 

в квартал. Зарождающаяся итальянская 
мода не преминула этим воспользовать-
ся. Во флорентийском палаццо Питти на-
чали устраивать показы итальянских 
домов моды. Сестры Фенди понимали, 
что им необходимо вписаться в новый 
контекст, грозивший оставить респекта-
бельный, но слишком буржуазный дом 
Fendi в анналах истории. Несмотря на со-
противление матери, считавшей, что дела 
идут отлично, в 1965 году они подписали 
контракт с молодым модельером (слово 
«дизайнер» вошло в употребление позже) 
немецкого происхождения. Его звали 
Карл Лагерфельд.

Рисунок К арла 
Л агерфельда для 
Fendi, коллекция 
«осень—зима 
1979/80»
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