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Экологические продукты несмотря на кризис из моды не выйдут
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Несмотря на кризис, участники 
экорынка ждут его роста 
на 10–15%. Мода на «органику» 
не исчезнет из-за падения 
доходов и роста цен: вряд 
ли те, кто озабочен своим 
здоровьем, махнут на него 
рукой

маркет». Крупнейшими производителями эксперты 
называют ОАО «Рузское молоко», ООО «Эфирмас-
ло», международное объединение «Экокластер».
«На данный момент розничных зарубежных игро-
ков на рынке нет, однако с доставкой в Россию 
функционируют онлайн-магазины органической 
продукции из США», — отмечает эксперт.
Потенциал у российского рынка большой — пре-
жде всего за счет его несертифицированности. По 
данным Союза органического земледелия, факти-
ческий рынок продукции, выращиваемой на прин-
ципах органического земледелия в России, превы-
шает 150 млрд руб. «Многие отечественные мел-
кие и средние фермеры по факту производят ор-
ганическую продукцию, но не сертифицируют ее», 
— говорит эксперт. Речь идет о тех, у кого нет де-
нег на химизацию и другие средства интенсифика-
ции своей продукции. Их легализация даст скач-
кообразный рост: после принятия федерального 
закона об органическом сельском хозяйстве (его 
разработкой занимался Минсельхоз, а теперь — 

комитет по аграрным вопросам Госдумы), техре-
гламента и нацстандарта такие участники рынка 
выйдут из тени и принесут ему более $300 млн.
В Национальном союзе производителей и потре-
бителей органической продукции (НОС) уверены: 
именно развитие отечественного органическо-
го земледелия может стать отправной точкой для 
роста российского сельского хозяйства, которую 
ищут Минсельхоз и правительство РФ. «Потенци-
ал развития отечественного органического сель-
ского хозяйства огромен, — убежден председа-
тель правления НОС Илья Калеткин. — В России 40 
млн га залежных сельскохозяйственных земель, 
которые достаточно быстро и безболезненно мож-
но было бы сертифицировать в соответствии с ор-
ганическими стандартами». Из них под эконужды 
используется только 126,8 тыс. га, что составляет 
0,06% от сельхозземель РФ (по данным IFOAM).
Роль органических продуктов понимают и ученые. 
По данным НИИ питания РАМН (Российской акаде-
мии медицинских наук), порядка 30–50% всех за-

болеваний россиян связаны с нарушениями пита-
ния. По словам заведующего лабораторией пище-
вой токсикологии НИИ питания РАМН Сергея Хо-
тимченко, органические продукты встраиваются в 
общую структуру здорового питания населения и 
имеют непосредственное отношение к продоволь-
ственной безопасности.
Рост спроса на экопродукты не остался незамечен-
ным среди продуктовых ритейлеров. «Ряд москов-
ских премиальных продуктовых супермаркетов — 
«Зеленый перекресток», «Азбука вкуса» и т. д.— 
увеличивает долю экопродуктов в своем ассор-
тименте. В отдельных случаях она достигает 30–
40%», — говорит Елена Ключарова.
Первой отечественной розничной сетью, предло-
жившей российским фермерам реализовывать их 
продукцию в рознице, стала «Азбука вкуса». Сеть 
закупает у фермеров мясо, молоко и молочные 
продукты, овощи, орехи, мед. Поступающая про-
дукция проверяется собственным департаментом 
по качеству и лабораторией, в которой идет фи-

зико-химический и микробиологический анализ, 
рассказывает руководитель пресс-службы «Азбу-
ки вкуса» Андрей Голубков. Проверяются не толь-
ко продукты, но и финансовое состояние партнер-
ских фермерских хозяйств — с помощью регуляр-
ного аудита. Часть средств, вырученных от прода-
жи органических товаров, идет на поддержку са-
мих фермерских хозяйств — закупку техники и 
внедрение новых технологий.
Несмотря на кризис, участники экорынка по-
прежнему ожидают роста, пусть и ниже заплани-
рованного, но как минимум в размере 10–15%. «В 
этом году планируется принятие закона и стандар-
тов об органической продукции, усиление эмбарго 
к европейской продукции создает идеальные ус-
ловия для импортозамещения, в том числе на рын-
ке органической продукции», — говорит Яков Лю-
боведский. К тому же мода на «органику» вряд ли 
исчезнет из-за падения доходов и роста цен: вряд 
ли те, кто озабочен своим здоровьем, махнут на не-
го рукой.   n


