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подаркиновости

Итальянский бренд Canali в новой коллекции «весна-лето 2015» представ-
ляет свое видение современной роскоши. Отличительной особенностью 
костюмов и пиджаков из высококачественных тканей или трикотажа явля-
ется рисунок в виде отчетливой клетки или горизонтальных полос. Брюки 
— укороченные, с высоким отворотом. 
Дополняют коллекцию яркие свободные свитера, изысканные туфли из 
крокодилового нубука, тонкой двухцветной телячьей кожи, парки, легкие 
куртки, а также полупальто, которые носят поверх футболок или сверхтон-
ких кашемировых поло, в сияющей палитре цветов средиземноморского 
лета.

Canali выбирает клетку и полоску

Модный дом Ianis Chamalidy первый из домов петербургских дизайнеров 
открыл pop-up storе в ТРК «Галерея».
Формат pop-up store (от англ. «выскакивать, появляться») — временное ме-
сто для магазинов, иногда открывающихся в самых необычных местах, не 
слишком популярен в России. Хотя в столицах моды такие эксперименты 
проводят самые известные и престижные бренды, особенно в честь значи-
мых событий в истории марки или выпуска лимитированных коллекций. 
В «галерейном» пространстве Ianis Chamalidy представляет авторскую кол-
лекцию аксессуаров, готовое платье, а также линию IC Wedding.
Янис Чамалиди — российский дизайнер, его модный дом на протяжении 
18 лет создает коллекции мужской и женской одежды класса pret-a-porter 
и luxury. Клиентами модного дома являются Настасья Кински, Патрисия 
Каас, Анастасия Вертинская. Коллекции марки Ianis Chamalidy в разные 
годы были представлены на подиумах и шоу-румах Москвы, Парижа, Ми-
лана, Токио и Дубая.

ianis Chamalidy 
в формате pop-up store 

В результате скрупулезных исследований в области создания тканей извест-
ным неаполитанским модным домом Kiton была создана ткань из чистой 
пряжи викуньи — животного из рода лам. Только двадцать костюмов во 
всем мире будут изготовлены из этого нового материала — на них будет 
специальная маркировка. Амбициозный проект компании под названием 
«Королевские волокна» отражает ключевые ценности Kiton — «радостное 
ощущение превосходства, абсолютная и индивидуальная элегантность». 
Также для летней коллекции была выбрана редкая 14-микронная габарди-
новая шерсть для костюмов, блейзеров, брюк и пятикарманных брюк. 
Есть инновации и в производстве трикотажа: на своей фабрике компания 
Kiton наладила выпуск легчайшего кашемира и шелка для пуловеров, ис-
пользуя новые ткацкие станки. 
Летняя коллекция Kiton — своеобразная революция в плане цветов и от-
тенков: они варьируют от цветов серо-голубой гаммы до оттенков зеленого 
для верхней одежды, а также включают насыщенные яркие цвета: желтый, 
бирюзовый, вишнево-красный для рубашек, пуловеров и брюк. Пиджак яв-
ляется знаковым предметом одежды фирмы Kiton. Новые модели имеют 
зауженный лацкан, более короткий подол, чем обычно, и более зауженную 
талию.

«королевские волокна» 
под брендом Kiton


