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мета, измеряются десятками, сотнями и 
порой даже тысячами, а необходимость та-
кого труда регламентируется правилами 
Синдиката высокой моды Франции. Несмо-
тря на смягчение требований (теперь до-
пускается до 30% машинных строчек), все 
дома с громкими именами предпочитают 
делать кутюрные платья «по старинке», то 
есть полностью вручную.

Некоторые типы ручного производства 
исчезли, не выдержав испытания време-
нем. Взять, к примеру, веера. Еще в начале 
позапрошлого века только в Париже были 
сотни ателье, выпускавших веера из кру-
жева, ткани и бумаги. Сейчас же осталось 
одно — ателье Анн Хоге доживает свой век 
на пыльных антресолях небольшой квар-
тирки в десятом округе, изредка выпол-
няя заказы для театральных постановок. 
Подобная участь, постепенное умирание 
среди музейных экспонатов, могла по-

стигнуть и ателье, специализирующиеся 
на работе, к примеру, с перьями, занима-
ющиеся исключительно плиссировкой 
или созданием дорогих пуговиц из само-
цветов, позолоченных металлов и перла-
мутра. В общем, всем тем, что сейчас мало 
кому нужно. Одной из немногих компа-
ний, которая начала поддерживать по-
добные маленькие производства, стала 
Chanel. С большинством из подобных ате-
лье компания работала еще при жизни са-
мой Шанель — и сохранила привязанность 
к ним и по сей день не только в память о 
великой истории, но и потому, что научи-
лась интегрировать производимый ими 
продукт в ежесезонные коллекции, непло-
хо на этом зарабатывая. Каждая из коллек-
ций Chanel включает большое количество 
декоративно-прикладных техник, а их по-
стоянное присутствие оформилось как сво-
еобразный фирменный знак с появлением 

Специа лизация 
Lemarie — работа 
с перьями, из 
которых т у т 
мог у т создать 
все что угодно, 
вк люча я целое 
платье, а так же 
превращение тк ани 
и кожи в цветы

в 2002 году специальных межсезонных 
показов metier d’art («декоративно-при-
кладных»), ставших своеобразным мостом 
между миром коллекций высокой моды и 
повседневной одеждой. Несколькими го-
дами ранее, в 1997-м была создана дочер-
няя Chanel компания Paraffection, которая 
стала приобретать главные мастерские, с 
которыми сотрудничала марка. Злые язы-
ки называли эти действия началом конца 
независимых ателье и предсказывали их 
неминуемое творческое увядание под гне-
том большой корпорации. Но у марки бы-
ли куда более высокие цели. Во-первых, 
ставилась задача сохранения старинных 
аутентичных и драгоценных декоративно-
прикладных техник, без помощи сильной 
компании большая часть из них просто 
погибла бы, не выдержав конкуренции с 
дешевыми азиатскими производствами. 
Во-вторых, спрос на продукцию Chanel 
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