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финансовые кризисы, активное развитие 
интернет-торговли, удорожание произ-
водства и все большая требовательность к 
цене со стороны покупателей — заставля-
ют крупных производителей товаров ка-
тегории люкс с еще большим упорством 
бороться за рост продаж. Они обращаются 
к современному искусству в поисках под-
держки, как к допингу, так нужному им в 
этой гонке за право стоять на пьедестале 
«самых-самых». В то же время неслучайно 
именно к современному искусству обраща-
ются производители luxury-товаров, вро-
де сумок «на все времена», Hermes и Louis 
Vuitton, которых часто противопоставляют 
быстротечной моде так же, как классиче-
ское искусство противопоставляют совре-

менному. Эта самая сумка стоит так дорого 
не только потому, что является результа-
том долгого кропотливого труда, изготов-
лена из высококачественных материалов 
и выпущена ограниченным тиражом, но 
и потому, что она олицетворяет собой не-
зыблемость традиций и преемственность 
поколений, как длинная родословная. И 
именно здесь им требуется вливание све-
жей крови, которая в сверхдинамичном со-
временном мире вывела бы их с позиций 
бородатой классики на модную передовую. 
Мода старательно музеефицируется не для 
того, чтобы занять место в запасниках, а 
для того, чтобы показать: «Смотрите, мы 
не просто вещи, мы искусство!» Выставки, 
посвященные творчеству известных ди-

зайнеров, ставшие сейчас уже привычным 
явлением, поначалу вызывали ожесточен-
ные споры о том, является ли пространство 
музея подходящей площадкой для совре-
менной одежды и достойны ли модельеры 
выставляться бок о бок с великими произ-
ведениями искусства. И очень быстро ста-
ло понятно, что да, достойна и нет, это не 
«шмотки», это искусство. Выставка Алек-
сандра Маккуина в музее Метрополитен 
«Alexander McQueen: Savage Beauty» в 2011 
году собрала рекордное количество посе-
тителей. Кураторами fashion-проектов все 
чаще становятся влиятельные люди имен-
но из сферы современного искусства. Они 
же управляют фондами модных брендов 
— на пост креативного директора Nicola 

Trussardi Foundation взяли Массимилиано 
Джони, который курировал Венецианскую 
биеннале в 2013 году, а Fondazione Prada от-
дан под управление изобретателя термина 
arte povera Джермано Челанта. Собирая со-
временное искусство, Миучча Прада удов-
летворяет собственный интерес к нему, но, 
открывая фонд, который занимается ак-
тивной его поддержкой, вкладывает день-
ги в его развитие, запускает программы 
для молодых художников, она становит-
ся важным арт-деятелем сама — вряд ли 
теперь язык повернется назвать ее просто 
дизайнером платьев и туфель. Наоборот, 
ее все чаще называют «новой Пегги Гугген-
хайм». Фонд Cartier еще труднее упрекнуть 
в коммерческой выгоде — эта марка прин-
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Здание Ca’ Corner dell a R egina 
в Венеции, где проходят 
выставки Fondazione Pr ada

Экспонаты прошедшей в 2013 
году выставки «When Attitudes 
Become Form» в венецианском 
Fondazione Pr ada

В к ачестве площа док для выставок 
Fondazione Trussardi выст упа ли к ак 
общественные площа дки, вроде га лереи 
Витторио Эммануила в Милане, так 
и музейные инстит уции, к примеру 
Pal azzina Appiani
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