
Современные технологии, применяемые на рынке рекламы, позволяют ускорить 
процесс донесения информации до клиента и, таким образом, привести компанию 
к увеличению прибыли.

Современная реклама – сочетание психологического, технологического и эстети-
ческого аспектов.

В арсенале VilleMedia собственное производство и инновационное оборудование – 
это УФ-станок, позволяющий наносить полноцветное изображение с качеством пе-
чати более 1440 dpi на любой материал с абсолютно любой поверхностью (стекло, 
металл, дерево, ткань, ПВХ, полимеры и даже вода). Благодаря этому VilleMedia 
смогла помочь Республике Татарстан в реализации федеральной программы «До-
ступная среда» в части разработки и изготовлении системы навигации для ММГН 
(маломобильных граждан), в создании системы навигации для слабовидящих и сле-
пых граждан РФ с учетом современных ГОСТ, с использованием шрифта Брайля 
для размещения их в социально значимых объектах: больницах, школах, детских 
садах, учебных заведениях, метрополитене и т. д.

Инновационные технологии компания использует и в области рекламы – это исполь-
зование тактильных средств при размещении рекламы в метро г. Казани.

Психологический эффект от использования рекламы и правильное его применение 
безусловно также очень важен. По данным проведенных исследований, трансляция 
рекламных роликов перед показом фильма дает максимальную запоминаемость 
бренда – более 92% всех респондентов. Плюсом такого размещения является эмо-
циональный контакт, возможность выбрать географию размещения за счет выбора 
кинотеатра, тематики фильма и целевой аудитории.

Компания «VilleMedia» поможет разместить вашу рекламу в комплексе «Казань 
Арена» и обеспечить ей максимальный просмотр – стадион включает до 45000 по-
сетителей, как во время спортивных матчей, так и в обычные дни.

ТЕХНОЛОГИИ 
СОВРЕМЕННОЙ РЕКЛАМЫ

ПРЕИМУЩЕСТВА РАЗМЕЩЕНИЯ РЕКЛАМЫ 
НА СТАДИОНЕ «КАЗАНЬ АРЕНА»:

МАССОВОСТЬ – стадион как место большого скопления людей имеет 
широкие рекламные возможности. Огромное количество болельщиков может стать 
вашими потенциальными клиентами.

ЭФФЕКТ 2 В 1 – ваша реклама на стадионе попадет в телевизионные 
трансляции матчей. О вас узнают не только посетители стадиона, но и зрители перед 
домашними телевизорами и в спорт-барах.

ТЕХНОЛОГИЧНОСТЬ – видеоролики на фасаде стадиона – один 
из самых прогрессивных и впечатляющих видов рекламы. Видеоэкран стадиона «Ка-
зань Арена», самый большой в Европе, открывает широкие возможности для демон-
страции изображений и роликов, которые привлекут максимум внимания к вашим 
продуктам и услугам.

ШИРОКИЙ ФОРМАТ – большие площади стадиона «Казань Арена» 
позволяют размещать широкоформатные изображения как внутри стадиона, так 
и снаружи. Это означает, что реклама будет очень крупной и заметной для вашей 
целевой аудитории.

МАССА ВОЗМОЖНОСТЕЙ – баннеры, растяжки, лайтбоксы, ре-
кламные щиты – вы можете сочетать и комбинировать различные форматы модулей 
для создания масштабной рекламной кампании и максимального результата.

С более подробной информацией вы можете ознакомиться на сайте 
www.villemedia.ru

Жанна Налбат
член Союза дизайнеров России, 
руководитель студии «INDIGO interior club», 
тел. +7 987 290-79-28

Поговорим о стилях.
Лофт

Стиль «Лофт» имеет чисто американское происхождение 
и берет свое начало от фабричных построек, складов 
и мастерских. Идея использования заброшенных ману-
фактур под жилье и рабочие помещения возникла уже 
в сороковых годах в фабричном районе Манхэттена. 
Тогда цены на землю в центре города поползли вверх, – 
промышленные предприятия стали выводить на окраи-
ны. Освободившиеся площади охотно занимают люди 
искусства, привлечённые как функциональными характе-
ристиками жилья (высокие потолки, хорошее освеще-
ние), так и низкими, по сравнению с обычными квартира-
ми, арендными ставками. Модные художники открывают 
в лофтах свои галереи и студии. Хрестоматийный при-
мер – «Фабрика» Энди Уорхола. Вскоре за оригинальным 
жильем окончательно закрепился статус элитного.
Лофт – это сочетание старого (кирпичные, отштукатуренные 
или крашеные стены, дощатый пол) и нового (стекло, металл, 
ультрасовременная бытовая техника). При разумном подхо-
де лофт может прижиться и в городской квартире с откры-
той планировкой, и в компактном загородном доме.
Потолки в интерьере стиля лофт должны быть ослепи-
тельно белыми для предельного ощущения света и про-
стора. Стены – голая кирпичная стена или гладкий бетон. 
Нет возможности «оголить стены», сделайте имитацию 
кладки. А оставшиеся поверхности покройте белой мато-
вой эмульсией или грубой штукатуркой. В отделке можно 
особо не изощряться, ведь, согласно «законам лофта», 
чем проще выглядят стены, тем лучше.
Деревянные полы можно отциклевать и покрыть светлым 
прозрачным лаком, плинтуса покрасить в цвет стен – 
пусть они сольются с ними.
Для зонирования помещения также используются пере-
городки из стеклоблоков. Другой вариант – яркая оди-
ночная стена, на фоне кирпичного интерьера она с теа-
тральным эффектом выделит определенную зону.
Мебель может быть любой. Кроме разве только «буржуаз-
ной». Приветствуется союз ультрамодной мебели и како-
го-нибудь чудом спасенного раритета. Мебель часто 
выполняет роль перегородок между комнатами, то есть 
разделяет пространство на части. Современная аудио 
и видеотехника – от плоских плазм во всю стену до слож-
нейших музыкальных центров – значат для стиля лофт 
не меньше, чем вся остальная интерьерная оснастка.
Кухня в стиле лофт – это современная стальная плита, 
кухонный фартук из нержавейки, островная кухня и пуза-
тый ретро-холодильник.
Особое внимание в стиле лофт заслуживают детали. Это 
всё наследие фабричного прошлого: лестницы, различ-
ные трубы, системы вентиляций, заводские приспособле-
ния и т. д. Также стоит обратить внимание на окна. Окна 
должны быть, по возможности, широкими и высокими, 
минимум тюля и штор. Это необходимо для максимально-
го освещения интерьера. Для искусственного освещения 
часто используются навесные люстры.
В стиле лофт ощущается простор, оригинальность и гар-
мония пространства.


