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циалы нет, но за них вас никто не осудит. 
На фабрике Kiton в Неаполе девушка за 15 
минут вышила мой автограф на носовом 
платке с поразительной точностью, я даже 
подумал, не стоит ли переманить ее под-
писывать за меня документы, поскольку в 
подписных платках я не нуждаюсь. Мно-
гие ателье предлагают сегодня в качестве 
приятного бонуса вышитую на подкладке 
вашу монограмму или даже полное имя. 
Для меня стали приятным сюрпризом мои 
инициалы на подборте пиджака работы 
римской Sartoria Ripense.

Но есть и крайности. Несколько лет на-
зад на текстильной фабрике Holland & 
Sherry в Шотландии мне с гордостью де-
монстрировали новейшую разработку 
— тончайшую шерстяную ткань лазурно-
го цвета в меловую полоску (такую любят 
гангстеры, мошенники и политики), но эта 
полоска, словно бегущая строка, состоя-
ла из мелких букв, образующих имя и фа-
милию заказчика. Тогда я пошутил, что не 
знаю ни одного нормального мужчины, ко-
торый мог бы это надеть, однако через пару 
лет встретил в Москве бизнесмена, которо-
му клиенты на полном серьезе преподнес-
ли в подарок такой костюм. Но поскольку 
человек этот — записной эксцентрик, ему 
с рук и не такие вольности сходят.

Сегодня услуги монограммирования 
предлагает практически каждая модная 
марка, именуя их не иначе как персонали-
зацией. Будем откровенны, при всем ува-
жении, это не более чем маркетинговая 
уловка — вышить, выжечь или выгравиро-
вать инициалы на готовом изделии значи-
тельно дешевле, чем создать вещь bespoke.

Багаж и в наши дни нуждается в персо-
нализации, как никакой иной предмет. 
Правда, если вы сдаете в багаж стандарт-
ный чемодан вроде Samsonite или Delsey, 
вряд ли стоит печатать на нем свои ини-
циалы (такую услугу предлагает Tumi), 
лучше прикрепить личную бирку. Но есть 
несколько исторических марок, которые 
предлагают традиционные маркировки 
багажа — цветные полоски. Они связаны 
с трансатлантическими вояжами на па-
роходах, когда в путешествие пускались с 
огромным количеством вещей в одинако-
вых кофрах. Чтобы не перепутать их и бы-
стро отыскать в багажном трюме нужные, 
их маркировали инициалами владельца 
(или полным именем) и цветными полоска-
ми. Есть фотография, на которой недоволь-
ная Марлен Дитрих ожидает прохождения 
таможни по прибытии в Нью-Йорк среди 
множества кофров со скромными метка-
ми MD. Герцог Виндзорский путешество-
вал с багажом Goyard с желтой и бордовой 
полосками поперек чемодана с полной над-

писью The Duke of Windsor. Эта традиция 
жива по сей день. Несколько лет назад я на-
блюдал в лобби отеля Ararat Park Hyatt, как 
группа одетых в черное людей переносит 
примерно два десятка чемоданов, кофров и 
несессеров Goyard с черно-белыми иници-
алами KL. Думаю, вы догадались, кто был 
постояльцем отеля.

Если с инициалами все понятно, то са-
мое интересное кроется в полосках. Их 
стали использовать в качестве меток в XIX 
веке, и связаны они с европейской гераль-
дической традицией. Двойные и тройные 
полоски могут пересекать багаж в разных 
местах и совпадать по цвету с инициала-
ми. Такие марки, как Goyard и Louis Vuitton, 
предоставляют услугу нанесения полосок 
и инициалов. Клиенту предлагается вы-
бор из нескольких стандартные шрифтов с 
тенью — она делает буквы визуально объ-
емными. В Goyard рисунок наносят вруч-
ную, используя краску с растворителем и 
клеем. Каждый цвет должен сохнуть сут-
ки, и работа над сложным рисунком может 
занять до двух месяцев. Мастера готовы 
выполнить и индивидуальный рисунок. 
Один арабский клиент захотел видеть на 
кофре Goyard изображение трамвая, что 
добавило $3 тыс. к окончательной цене. Со 
временем рисунок может быть стерт и ис-
правлен, этой услугой чаще пользуются 
женщины, чьи инициалы после развода 
изменились.

Louis Vuitton не так давно предложил 
масштабную услугу Mon Monogram, кото-
рая позволяет разместить полоски и ини-
циалы практически на любом предмете, 
изготовленном из традиционной «канвы», 
от кошелька и чехла для паспорта до коф-
ра. Если же хочется чего-то уникального, в 
компании готовы воплотить любую идею. 
Но есть условие — рисунок не может зани-
мать более 10% поверхности изделия. На-
носятся монограммы и полоски вручную 
с помощью натуральных красок. Этой осе-
нью Louis Vuitton запустил необычный 
проект «Триумф монограммы», посвящен-
ный созданной в 1896 году Жоржем Вюит-
тоном монограмме дома в виде двух букв 
L и V. Шесть современников — дизайнеры 
Реи Кавакубо, Карл Лагерфельд, Кристиан 
Лубутен, Марк Ньюсон, архитектор Фрэнк 
Гэри, художница Синди Шерман — соз-
дали авторские предметы из канвы в мо-
нограммах LouisVuitton — их, к примеру, 
можно увидеть на сайте марки. Любопыт-
но, как каждая из них отражает характер 
и стиль своего создателя. Не только ба-
гажные аксессуары, но и сумки «персо-
нализируют» также Bottega Veneta, Gucci, 
Ralph Lauren, Hermes, Dior Homme и мно-
гие другие.
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