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Все по-честному
О проекте Happy Tailoring бренда Etro
Александр Щуренков 

ЧТОБЫ носить одежду итальян-
ского бренда Etro, требуется абсолютная 
уверенность в себе: здесь много красок, ор-
наментов, главным из которых стал разно-
калиберный пейсли, сочетаний фактур, 
к примеру, гладкой шерсти с вельветом, 
глянцевого шелка со структурным хлоп-
ком. Впрочем, постоянные клиенты как раз 
за этой модной смелостью, отражающейся 
в тканях и крое, и приходят. Каждый сезон 
для Etro не только закрепление пройден-
ных ранее силуэтов и образов, но и посто-
янный эксперимент. Это может показаться 
удивительным, но Etro — достаточно тра-
диционная марка, несмотря на свой кра-
сочный, почти безумный мир, который 
выплескивается ежесезонно на подиум, а 
потом и в магазины. Особенным стал и по-
каз коллекции сезона «осень-зима 2014/15». 
Она представляет собой своеобразный «от-
четный концерт» проекта Happy Tailoring 
(«Радостное шитье одежды») марки, отража-
ющий разом все — и итальянское настрое-
ние, и особое состояние души, когда жизнь 
воспринимается как подарок и проживает-
ся счастливо, даже если не все в ней гладко, 
и ценность ручного труда, когда так назы-
ваемый человеческий фактор не оборачи-
вается промахами и неудачами, а рождает 
совершенство, в том числе кроя одежды.

Итальянцы, особенно из южной части 
страны, свято верят в помощь высших сил — 
и те в ответ им помогают и ежедневно неви-
димо присутствуют в жизни. Если зайти на 
типичную итальянскую мануфактуру, пер-
вое, что бросится в глаза, это немалое коли-
чество не имеющих прямого отношения к 
трудовому процессу предметов на рабочих 
местах. Помимо швейных машинок и сто-
лов для раскроя тканей здесь во множестве 
присутствуют рисунки детей, фотографии 
всех членов семьи, но самое главное — это, 
конечно, бумажные портреты святых покро-
вителей. Последних действительно много: 
штуки по три на рабочее место и еще рядом. 
Каждое рабочее место похоже на импрови-
зированный, «неформальный» алтарь. К не-
которым портретам прикрепляют веточки 
цветов, приклеивают стразы или разрисо-
вывают задний план, так сказать, дополняя 
реальность яркими красками. И это харак-
терное отличие кожевенных и портновских 
мастерских юга Италии от всех остальных.

Пок аз Etro сезона  
«осень—зима 2014 /15»

Кин Этро, креативный директор муж-
ских коллекций Etro, когда-то сам учился 
у портных Неаполя и Бари и помимо уме-
ния сшить любой предмет гардероба вруч-
ную перенял также особый язык местных 
портных. Когда он задумал проект под-
держки портных Пульи, с которыми тради-
ционно работает Etro и лучших из которых 
Этро находил год за годом самостоятельно, 
он не стал мелочиться. Во-первых, всем им 
была отведена роль не менее важная, чем 
тем замечательным вещам, которые они 
создают год за годом, десятилетие за деся-
тилетием: модели на показе «осени-зимы 
2014/15» выходили парами с портными, ра-
ботающими на марку. Скромные мужчины 
и женщины, знающие все о крое пиджаков 
и о том, сколько взмахов иголки с ниткой 
нужно, чтобы получить идеальную петлю 
для пуговицы на пиджаке, вышли под свет 
софитов на подиум, и в их взгляде можно 
было прочесть смущение перед сотнями 
устремившихся на них глаз, но и бесконеч-
ную гордость за то, чем они занимаются в 
жизни. Это ли не лучший способ привлечь 
внимание к итальянской легкой промыш-
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