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лена для небольшого количества публики в 
рамках выставки Pitti Uomo. Открывавшая 
его модель в розовом классическом костю-
ме привела в полнейший шок де Соле и в аб-
солютный экстаз публику. В финале показа 
Форд, все эти годы всегда находившийся за 
кулисами, впервые вышел на поклон. Состо-
явшийся двумя месяцами спустя показ жен-
ской коллекции с ее шиком в стиле 1970-x 
стал подлинным триумфом и для дизайне-
ра, и для дома. На следующий день газеты 
захлебывались от хвалебных рецензий, а 

шоу-рум Gucci не мог вместить 
всех байеров, желавших заказать 
новую коллекцию.

А еще через несколько не-
дель Мау рицио Г у ч чи бы л 
убит по заказу своей бывшей 
жены на пороге собственного 
офиса. «Том и Дом», как окре-
стили дуэт дизайнера и управ-
ляющего журналисты, стали 
практически полновластны-
ми правителями дома, навсег-
да потерявшего своих родных 
хозяев.

Главный маркетинговый ход 
Тома Форда и Доменико де Соле 
был рассчитан на новый имидж 
марки, в котором воспевалась 
мужская сексуальность. Образ 
самого Тома Форда как дизайне-
ра-селебрити играл в этом чуть 
ли не главенствующую роль. 
Его эксцентричное поведение, 
флирт с журналистами на гра-
ни приличия, откровенные 
рассказы о своих предпочтени-

ях, наконец, строительство «мавзолея» на 
своем ранчо в Санта-Фе для себя и своего 
партнера журналиста Ричарда Бакли и со-
баки были замашками, вполне достойны-
ми взбалмошной рок-звезды.

Когда в 2004 году группа PPR (сегод-
ня Kering) в нелегкой борьбе с LVMH запо-
лучила контрольный пакет акций Gucci, 
Форд и де Соле не смогли договориться с 
Франсуа Пино, владельцем PPR, о дальней-
шей политике дома и всей группы в целом 
(уже тогда в ее обойме числились Yves Saint 
Laurent, Balenciaga, Boucheron, Sergio Rossi, 
Alexander McQueen и Stella МсСartney) и 

приняли решение покинуть ее. Меньше 
всего Пино импонировала роль Форда в ка-
честве дизайнера-звезды.

В 2006 году после пары сезонов замеша-
тельства выбор пал на Фриду Джаннини, 
главного дизайнера аксессуаров, которой 
доверили работу над женской коллекцией 
pret-a-porter. Джаннини до Gucci несколько 
лет работала в Fendi дизайнером аксессуа-
ров. И хотя сама она утверждает, что не была 
«матерью» мирового бестселлера — сумки-
багета, но уж точно присутствовала при ее 
«родах». В 2002 году, после того как ее лично 
проинтервьюировал Toм Форд, она была на-
значена дизайнером аксессуаров Gucci. В от-
личие от Форда, который не нашел нужным 
пользоваться всеми кодами дома, Джан-
нини в 2006-м возродила фантастический 
орнамент Flora. Он еще привлекательнее 
смотрелся на фоне фордовского сексуально-

го хардкора. Тогда же орнаменты Leonardo и 
Rinascimento появились не только на жен-
ских сумках, но и на мужской одежде.

Фрида Джаннини смягчила жесткий 
стиль Форда и уделяет гораздо больше 
внимания деталям. Стиль Gucci стал бо-
лее открытым как наследию дома, так 
и глобальным процессам, происходя-
щим в мире, а сами коллекции стали не 
столько по-итальянски яркими, сколь-
ко по-британски сдержанными. На смену 
прожигателю жизни пришел мужчина все 
так же часто путешествующий, но больше 
интересующийся искусством, а не беско-
нечными вечеринками.

Нынешний стиль Gucci скорее реаль-
ный, чем воображаемый. В свое время 
Маурицио Гуччи мечтал видеть свой дом 
равным Hermes и Chаnel. Сегодня Gucci 
уверенно движется в этом направлении.

К ларк Гейбл 
и А льдо Г у ччи 
в римском магазине 
Gucci, 1950 -е годы

Актер Питер Селлерс с сумкой Gucci, 
Лондон, 1969 год

Флорентийский магазин Gucci, 1980 год

А лен Делон (в мок асина х Gucci) и Роми Шнайдер во время К аннского кинофестива ля, 
1959 год
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