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их окружающей. Подтекста не ищите, про-
сто совпало: «Кино Феллини, Висконти, Ан-
тониони и Росселлини научило нас мечтать 
и вдохновляет нашу моду и дизайн»,— гово-
рили дизайнеры.

К тому же «Сладкую жизнь» и так уже от-
реставрировали — в рамках совместного 
проекта фонда Мартина Скорсезе The Film 
Foundation и марки Gucci. С 2006 года она 
оплатила реставрацию уже девяти кино-
шедевров (фонд за 24 года существования 
спас более 600), включая «Бунтаря без при-
чины», «Однажды в Америке», «Леопарда». 
Шесть из них сняты, конечно, итальянски-
ми режиссерами.

Разумеется, для модных марок возмож-
ность прикоснуться к искусству, да к тому 
же в великом,— еще и новый способ высту-
пить на ярмарке тщеславия. Причем по 
сравнению с прочими способами — показа-
ми основных, дополнительных, лимитиро-
ванных, капсульных, круизных, кутюрных 
и иных возможных коллекций в рамках и 
за рамками Недель моды, презентациями 
рекламных кампаний, красноковровыми 
церемониями, работой над гардеробами 
знаменитостей, пальмовыми ветвями и да-
же по сравнению с замахивающимися на 
уровень искусства проектами вроде выпу-
ска вещей в сотрудничестве с мастерами 
культуры, спонсирования молодых худож-
ников или создания костюмов для новых 
фильмов — инвестиции в классику эсте-
тически беспроигрышны и этически без-
упречны. Марки получают возможность 
продемонстрировать свой хороший вкус, 
образованность, ум, скромность (над аркой 
Колизея ведь не повесишь неоновую выве-
ску «Tod’s» — даже крохотную бронзовую 
табличку вряд ли прикрутят). А еще — ще-
дрость и патриотизм. Глава Tod’s Диего Дел-
ла Валле так и сформулировал: раз частный 
бизнес получает выгоду от обширного куль-
турного наследия Италии, в минуту, когда 
страна нуждается в сохранении этого на-
следия, частный бизнес должен ей помочь.

Заботясь о старине, мода — как все бла-
готворители — борется и с собственны-
ми комплексами, устраивает себе эдакий 
психоаналитический сеанс. Что как не 
упорное сохранение траченной временем 
кинопленки старого фильма может быть 
дальше от сути моды, которая живет и мыс-
лит в категориях сезонов, а то и месяцев? А 
отмывание Колизея от тысячелетней грязи 
— идея, которая могла бы родиться только 
в умах представителей глянцевой инду-
стрии: чем не шанс показать, что современ-
ная мода не просто сплошь бездушный 
конвейер и броский маркетинг.

Вдобавок индульгенция, которую дает 
подобная филантропия, помогает маркам 

обратить на себя внимание обычно далекой 
от гламура аудитории. Так, отреставриро-
ванный Dolce & Gabbana «Сатирикон» пока-
зывали на кинофестивале в Нью-Йорке, а 
Мартин Скорсезе в видеоролике благода-
рит Gucci за финансирование своего фон-
да не менее велеречиво, чем Антониони и 
Кассаветиса за вклад в историю кино. Ко-
нечно, появляются и совсем материаль-
ные дивиденды. Например, одновременно 
с выходом посвежевшего «Сатирикона» на 
экраны в продажу поступила и коллекция 
Dolce & Gabbana по мотивам костюмов из 
него. У Versace в центральном зале милан-
ской Галереи Виктора Эммануила II теперь 
появится собственный бутик, причем с му-
зеем: место уступила старейшая лавка сере-
бряных изделий Bernasconi. А Диего Делла 
Валле получил шанс покритиковать Джор-
джо Армани, одного из богатейших ита-
льянских дизайнеров. Делла Валле призвал 
Армани вложиться в ремонт миланского 
замка Сфорца XV века. На что получил ответ: 
«Я уже восстановил виллу Некки Кампильо 
(дом в центре Милана, построенный Пьеро 
Порталуппи в 1932–1935 годах, шедевр ар-
деко.— прим.) много лет назад за три мил-

лиарда лир (около €1,5–2 млн.— прим.). И 
я потратил на это собственные деньги, а не 
деньги акционеров моей компании».

От щедрости модных марок одни плюсы 
как искусству, так и им самим. Оттого еще 
любопытнее узнавать, что на время милан-
ской «Экспо-2015» в итальянском павильо-
не выставят статую Давида Микеланджело. 
Правда, копию. Оригинал останется сто-
ять во флорентийской Академии изящных 
искусств. Его, кстати, отреставрировали 
десять лет назад, но как раз в те дни, ког-
да Париж праздновал открытие луврских 
залов при поддержке Breguet, итальянцы 
обсуждали результаты нового исследова-
ния состояния Давида. Оказалось, в ногах 
5,5-тонной скульптуры начали появляться 
микротрещины и она может разрушиться 
от малейшего колебания основания пола 
Галереи Академии изящных искусств — 
гипотетически хоть из-за работающего на 
улице отбойного молотка. Ученые пред-
лагают переместить Давида в более спо-
койное здание, скажем, за город, или как 
минимум установить в сейсмически более 
устойчивом зале галереи. И лучше бы спон-
сору этих работ поскорее найтись.
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Продолжение 
реставрации 
«Тайной вечери» 
Джорджо Вазари 
обеспечивает Pr ada

Отреставрировать «Леопарда» (1963) Лукино Висконти помогла Gucci
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