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Потребительские запросы гостей Сочи 
по части экзотичности и привередливости 
не слишком отличаются от требований (а 
российский покупатель привык требовать, 
но никак не спрашивать и уж тем более не 
просить) олимпийцев-россиян. Так, моло-
дой американец сложения Геркулеса почти 
пустил слезу, не обнаружив в разделе «Олим-
пийские фуфайки» шорт. «Вы понимаете, у 
нас зимняя Олимпиада, поэтому шорт не 
сшили…» — «Тогда зачем здесь всюду растут 
пальмы? Где пальмы, там и шорты!» В словах 
американского Геркулеса (парень занима-
ется регби) звучала логика. Мне пришлось 
компенсировать его отчаяние олимпийски-
ми митенками самого большого размера за 
500 руб. — он и увез в свой штат Айдахо вяза-
ный красочный сувенир.

Хуже покупателя — американского ти-
нейджера может быть только сермяжный 
американский пенсионер. «А где у вас тут 
все самое дешевое?» — «Добрый день! Я мо-
гу предложить вам недорогие магниты на 
холодильник за 70 руб., это приблизитель-
но $2».— «Супер! Я возьму сразу очень мно-
го таких магнитов. Целых три магнита я бе-
ру сейчас! Но почему на магните изображе-
ны только Мишка, Зайка и хоккей? А где же 
магниты с бобслеем?» — «Магниты с бобсле-
ем по 150 руб.» — «Я должен подумать, уже 
$4… А есть ли календари и значки?» — «Они 
на сегодня закончились. Возьмите олимпий-
скую кружку за 350 руб. Это ведь настоящий 
русский фарфор!» — «Вашу кружку я разо-
бью, мне еще на шорт-трек идти сегодня. Я 
болельщик!»

«Девушка, где у вас синие зайцы?» — моло-
дая мама и ее шестилетняя девочка атакуют 
длинную полку с сувенирными игрушками. 
«Зайцы у нас имеются только белые, но зато 
представлены все заячьи параметры. Есть 
твердый пластмассовый заяц-брелок, плос-
кий разноцветный заяц-магнит, мягкий ма-
ленький зайчик в подарочной коробке, сред-
ний пушистый заяц, а также огромный ди-

ванный заяц, и он может быть даже подуш-
кой…» — «А Чебурашка был синий! Как же 
заяц только белый?» — «Чебурашка — сказоч-
ный зверь. Заяц — зверь настоящий, сейчас 
зима, и все зайцы сейчас только белые. Зи-
мой любой заяц меняет окрас…» — «И крас-
ных полярных медведей с символикой тоже 
нет?» В отделе сувенирных игрушек любой 
продавец автоматически становится знаме-
нитым ученым-зоологом — многолетним ве-
дущим программы «В мире животных» Нико-
лаем Николаевичем Дроздовым: «Женщина, 
вы поймите, полярный медведь он на то и 

полярный, потому он белый. Ведь полярный 
медведь живет на Северном полюсе, а Чебу-
рашка — только в мультфильме».— «Чебу-
рашка — это вообще-то настоящая обезьяна, 
девушка. Это вам на будущее».

«Девушка, я стояла три часа в очереди, и 
мне очень нужны олимпийские простыни, 
четыре наволочки, два одеяла и еще пледы 
для бабушки из Томска… Какие есть набо-
ры?» — устало интересуется женщина в шубе 
и шапке из хорька. «Есть двуспальные комп-
лекты — две наволочки, пододеяльник, про-
стыня; односпальные комплекты — с од-

ной наволочкой, простыней и пододеяльни-
ком. Все белье украшено символикой…» — 
«Мы спим с мужем в одной кровати, но ви-
дите ли… Дело в том…» — женщина снимает 
шапку из хорька и переходит на доверитель-
ный шепот. Продавец ГОМа должен быть го-
тов оказать на месте и первую психологичес-
кую помощь. Ну а олимпийская бабушка из 
Томска уже сейчас кутается в олимпийский 
плед и пьет чай из олимпийского чайника-
матрешки.

Телеведущий и с некоторых пор функци-
онер «Роснефти» Михаил Леонтьев держал-

ся в ГОМе скромно, тихо, величественно. Я 
предложила ему померить темно-синий ко-
роткий пуховик с вместительным капюшо-
ном. Господин Леонтьев с некоторым муж-
ским сомнением натянул на себя данное 
олимпийское одеяние: «Ну и как? Скажи-
те, а я еще в принципе ничего? Мне куртка 
по фигуре?» Я заверила господина Леонтье-
ва в том, что «это его вещь». Господин Леон-
тьев просиял и отправился в отдел олимпий-
ских драгоценностей, щедро завезенных в 
ГОМ отечественным производителем укра-
шений — маркой «Адамас».

«Девушка! Мы к вам приехали из Новоси-
бирска! Мерзнем. Нам нужны рубашки поло 
— шесть штук, пуховики для брата, дяди и 
папы, четыре дождевика детям, сапоги ду-
тики 42, 44 и 45-го размеров, кроссовки де-
тские, шерстяные шарфы с символикой, тру-
сы мужу, носки опять мужу, а где, кстати, он? 
Еще два рюкзака, шлепанцы на лето…» Но-
восибирская пара твердо настроилась пот-
ратить в ГОМе не менее 60 тыс. руб. Мне уда-
лось частично удовлетворить их аппетиты. 
За трусами они прорвались в подсобку: что-
бы избежать битвы, я направила этих бо-
лельщиков в олимпийский магазин, что на 
Морском вокзале. «Мы уже были там! Ниче-
го нет!» Какой-то опытный взрослый росси-
янин здесь заголосил на весь торговый зал: 
«Товарищи! В московском аэропорту Домо-
дедово есть магазин Bosco. Двигаем все туда!»

«Девушка! Мне необходим спортивный 
костюм. Я уже сам нашел синюю куртку. Но 
где же к ней нормальные штаны?» — «Вот 
штаны, гражданин. Снимайте свои старые 
быстрее, надевайте эти, они последние ос-
тались, ваш размер 4XL».— «Девушка! Пока я 
буду мерить, вы можете подержать мои ста-
рые штаны?..» За день работы в ГОМе я де-
ржала мужские брюки, женские шубы, иг-
рушки-флюгеры, стаканы, карты Сочи, ко-
шельки и паспорта.

«Девушка! Мне нужен Mercedes!» — «Про-
стите, но мы не продаем машины…» — 
«Да вы не поняли, мне нужен игрушечный 
Mercedes. Настоящий уже есть».— «Спонсо-
ром Олимпийских игр в Сочи является не-
мецкая группа Volkswagen, поэтому в на-
личии есть только игрушечная модель вне-
дорожника Touareg. Красного, белого, си-
него цветов, три размера, подвижные ко-
лесики».— «Девушка, вы сейчас за кого ме-
ня принимаете? Да я в принципе бизнесмен 
из Краснодара!» — «Есть только игрушечные 
модели внедорожника Touareg. Три цвета, 
четыре колеса...»

«Витя, беги, догони же девушку-продав-
ца! Спроси, где у них тут барабаны? И что-то 
настоящее у них есть? Кокошники для боль-
ших стадионов, какие-нибудь дудки, гор-
ны, значки, пионерские галстуки? В чем на 
Олимпиаде ходить-то?!» Витя меня догнал.

Уважаемый Витя, а также все остальные 
дорогие покупатели, ГОМ внимательно от-
носится к пожеланиям поклонников: при-
ходите каждый день или же на следующей 
неделе. Может быть, там уже и барабаны 
распечатаем.

Под крышей ГОМа твоего

Вниманию посетителей Главного олимпийского магазина (вверху) предложена олимпийская коллекция спортивной одежды (внизу слева),  
а также линейка костюмов леопардов, зайцев и белых мишек (внизу справа)  ­ ФОТО BOSCO Media

Если вы приедете в Сочи, то смо-
жете побывать в США. Для вас 
там сыграют джаз и попытают-
ся заманить сыграть в рулетку. 
Людей в США, однако, почти нет, 
а те, кто есть — в основном рус-
ские. Впечатлениями от посеще-
ния богатейшей державы мира 
делится наш специальный рези-
дент АЛЕКСАНДР ЗИЛЬБЕРТ.

Вчера, друзья мои, я был в США. 
Нет, не в Спортивной Школе Аква-
лангистов, как вы, возможно, поду-
мали, а именно в Соединенных Шта-
тах Америки — кроме шуток. А что? 
Тут многие наши ежедневно шаста-
ют на Олимпиаду кто из Испании, 
кто из Италии. Никто ведь не отме-
нял того, что корабль является тер-
риторией государства, под чьим 
флагом ходит.

Ну хорошо, если уж совсем фор-
мально говорить, то все пять кораб-
лей (три в порту Сочи и два в Имере-
тинском рядом с Олимпийским пар-
ком), бросивших сейчас якорь на 
олимпийском Черноморье, все-та-
ки в каком-то смысле стали частич-
кой территории РФ. Потому что их 
официально зафрахтовало ФГУП «Ро-
сморпорт», после чего суда прошли 
так называемую процедуру зачист-
ки, то есть получили сертификаты 
соответствия от санэпидемстанции 
и прочих «станций». Таким образом, 
дарю вам новую олимпийскую сен-
сацию: на время Игр Россия прияко-
рила к себе участки законных терри-
торий США, Испании и Италии.

Круизные лайнеры Norwegian 
Jade (5 звезд), Grand Holiday и Louis 
Olympia (4 звезды), Princess Maria и 
Princess Anastasia (3 звезды) изна-
чально рассматривались как некий 
резервный флот. Точнее — номер-
ной фонд. В какой-то момент усили-
лось беспокойство насчет того, хва-
тит ли гостиниц. А если нет — то как 
же тогда? Правильно — пригнать 
плавучие отели. Десять тысяч допол-
нительных мест как-никак.

Такой подход (кораблей) — вов-
се не наше ноу-хау. Так страховались 
и в Сиднее-2000, и в Афинах-2004. А 
в Ванкувере-2010 один предприни-
матель даже решил на этом деле за-
работать. Взял крупный кредит, за-
фрахтовал корабли, провел мощ-
ную рекламную кампанию и жадно 
потирал руки в ожидании кучи кли-
ентов, ведь с жильем в Ванкувере на 
время Игр прогнозировалась напря-
женка. Но в итоге дефицит лихо лик-
видировал олимпийский оргкоми-

тет, в какой-то момент отказавшийся 
от массы гостиничных номеров, ко-
торые бронировал для своих нужд. 
Нужды оказались сильно завышен-
ными. Ну просчитались люди, с кем 
не бывает. А бизнесмен обанкротил-
ся — кредиторы раздели его до нит-
ки. Он, кажется, потом даже судился 
то ли с правительством, то ли с орг-
комитетом, но куда там...

Людям, которые занимаются пла-
вучими отелями у нас, разорение 
точно не грозит. Стоит только пос-
мотреть на вереницы людей с че-
моданами, которые круглосуточно 
идут в сторону морпорта и благопо-
лучно там и устраиваются. Такое я 
видел только в одном из крупней-
ших туристических портов мира — 
римской Чивитавеккье.

— Каюты на лайнерах дейс-
твительно пользуются огромным 
спросом — все заполнено почти 
на 100%,— говорит Тото Дарч, уп-

равляющий директор компании 
SportTours, занимающейся разме-
щением гостей не только в Сочи, но 
и в Бразилии — на время чемпиона-
та мира по футболу.— Мотивация на-
ших клиентов простая: за вполне 
конкурентную по сочинским мер-
кам цену они получают сервис меж-
дународного уровня на кораблях.

Моей целью было проникнуть на 
борт Norwegian Jade, еще не так дав-
но бороздившего Мировой океан 
под звездно-полосатым флагом. Это 
во всех смыслах дорогого стоило.

Для начала требовалось найти че-
ловека, который бы меня туда при-
гласил: попасть на плавсредство 
может только его пассажир или его 

официально оформленный гость. 
Гостей фактически не бывает, пото-
му что ни один человек в здравом 
уме не будет соблюдать такую кучу 
формальностей ради гостевого про-
пуска. Любому постояльцу кают куда 
легче будет самому сойти с корабля к 
друзьям. Для пересечения виртуаль-
ной границы мне пришлось отдать 
на стойке регистрации свой паспорт 
в обмен на корабельный пропуск, за-
полнить ряд анкет, потом еще офор-
мить и пропуск от «Росморпорта» с 
обязательным фотографированием. 
Только после этого меня досмотрели 
и пропустили на пирс.

— Пожалуй, начнем осмотр с 15-
го этажа,— сказал мой провожатый, 
нажав в лифте на самую верхнюю 
кнопку.

Масштабы самого крутого олим-
пийского лайнера, безусловно, по-
ражали. Описания разного рода раз-
влекательных сервисов еле помеща-
лись на стене гламурного, в золотых 
цветах лифта. Двенадцать рестора-
нов интернациональной кухни, де-
сять баров и один лаунж. Тут тебе 
и варьете, и театр, и ночной клуб, 
и караоке, и библиотека, и магази-
ны. Мало? Тогда добро пожаловать 
в фитнес-центр, на площадки для 
баскетбола, волейбола и тенниса, 
в SPA-центр, в четыре сауны, в мас-
сажный салон, в медцентр, в салон 
красоты и в парикмахерскую. В об-
щем, если аккуратно все посещать, 
то до олимпийских объектов можно 
и не добраться.

Возможно, именно поэтому ог-
ромный бар Spinnaker, в который 
мы зашли, был в полночь абсолют-
но пустынным. Гостей настолько за-

ждались, что на сцене тут же появил-
ся джаз-банд, эксклюзивно заиграв-
ший только для нас. Тут же в зоне ка-
зино в большом количестве стояли 
игровые автоматы. На экранах одно-
го из них электронная девушка при-
зывала сыграть в рулетку. Я было от-
кликнулся на ее призыв, но рулетка 
была недоступна в соответствии с за-
конами Российской Федерации. За-
то алкоголь и еда — в любом коли-
честве. Средний чек за ужин здесь 
$30. Да, в ходу только американс-
кая валюта и только по карте. При-
чем не кредитной, а пассажирской. 
Она привязывается к счету клиента, 
и расплачиваться можно только ею. 
Без такой карты ты просто на этом 
судне не человек, а не пойми кто: ни 
поужинать (на восьмой палубе), ни 
еду в номер ($5 за доставку одного 
блюда) заказать, ни из каюты в город 
позвонить ($4,99 — минута).

Впрочем, судя по виду немного-
численной корабельной публики (в 
большинстве своем наших соотечес-
твенников), все развлечения, а также 
гастрономические и питейные бла-
га она предпочитает вкушать на су-
ше. Причем с запасом — так, чтобы 
на корабле уже ничего, кроме сна, не 
захотелось. Экипаж (1067 человек) от 
этого немного грустит, ведь все про-
дажи на лайнере напрямую идут в 
доход судоходной компании, кото-
рая наверняка так хотела заработать 
на олимпийских гостях.

В атриуме пианист для горстки 
слушателей жалобно тянет «All By 
Myself Jamie O’Neal», аккомпанируя 
себе на рояле. Роль традиционного 
концертного фрака у него, конечно 
же, выполняет жилетка от Bosco.

Корабельная песня
Пять круизных лайнеров пополнили сочинский гостиничный фонд

вне игры
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Лайнер Norwegian Jade — 
маленький кусочек американ
ской территории, временно 
присоединившийся к Сочи  
­ФОТО gce-agency.com


