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Мегаполис для людей  
Урбанисты всего мира активно ищут новые способы превра—
тить полумертвые от застройки и пробок миллионники в жиз—
неутверждающую среду обитания людей. В России проблема 
преобразования постиндустриальных мегаполисов тоже 
выходит на первые роли. Причем специфика наших проектов 
созвучна мировым трендам урбанизма и заключается 
не только в переустройстве трафика, общественных  
и жилых пространств, но и в инновационной модернизации  
городского хозяйства. Ольга Говердовская

Выбор приоритетов Общую тенденцию гло-
бальной урбанистики можно описать как поиск соответ-
ствия экономики мегаполиса тенденциям глобализации 
или антиглобализации. Отсюда различие подходов в го-
родском планировании в разных странах мира. Где-то 
приоритетным становится высотное строительство повы-
шенной плотности и развитие транспорта, а где-то на пер-
вое место выходит качество среды обитания горожан-
пешеходов. И второй подход постепенно вытесняет пер-
вый. Особенно это касается Европы и Америки.

Стремительный процесс урбанизации современных ме-
гаполисов постоянно заставлял пересматривать пути соз-
дания устойчивой городской среды. С начала 1980-х на сме-
ну идеалу города как бизнес-среды, наводненной автомо-
билями и офисами-небоскребами, пришли градострои-
тельные концепции, ориентированные на создание ком-
фортного пространства обитания. Эти идеи выразились в 
формировании принципов так называемой новой урбани-
стики, которая предполагает малоэтажную застройку, при-
оритет пешеходов, наличие удобной инфраструктуры, рас-

полагающей к неформальному общественному взаимодей-
ствию районной планировки. Первым примером нового ур-
банизма считается город Сисайд, построенный во Флориде 
по проекту знаменитого урбаниста Андре Дуани.

Большое внимание в концепции организации город-
ской жизни по Дуани уделяется не только эстетике и ком-
форту среды, но и социально-экономическим факторам: 
стоимости и доступности жилья, расходам на эксплуата-
цию и содержание недвижимости и инфраструктуры, пер-
спективности развития территории, совместному прожи-
ванию разных социальных групп населения, обеспечен-
ности рабочими местами и т. д. Города и районы, постро-
енные в соответствии с принципами нового урбанизма,— 
небольшие и компактные. До магазинов, предприятий, 
оказывающих бытовые услуги и т. п., можно без труда до-
браться пешком. Новый урбанизм отдает предпочтение 
велосипеду и пешеходному движению внутри поселения, 
а не автомобилю.

У каждой единицы такой городской среды есть публич-
ное пространство: так называемое третье место, которое 

предполагает близость первого места — жилья — и второ-
го — работы. А вот «третье место» выполняет функции од-
новременно и территории общения, и зоны отдыха, и места 
работы. До «третьего места» человек обязательно должен 
дойти пешком. То есть направление «новый урбанизм» 
предполагает плотную городскую среду, насыщенную со-
циальными коммуникациями. Концепцию «третьего места» 
разработал социолог Рэй Ольденбург, и она в том числе ста-
ла основой бизнес-модели сети кофеен Starbucks.

Последние тренды нового урбанизма связаны прежде 
всего с появлением поколения потребителей с новыми 
ценностями (ответственных горожан), повсеместным про-
никновением цифровых решений (оцифровывание про-
странства, деятельности и персональных данных), увели-
чением частоты изменений пространства, среды и челове-
ка (например, развитие мобильной городской инфра-
структуры с высокой адаптивностью, в том числе «умных» 
энергетических сетей, беспроводных телекоммуникаций и 
пр.) и изменением отношения человека к природе (рост 
экологичности деятельности, быта и пространства).
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Дело житейское
Ни для кого не секрет, что год от го-
да жизнь в больших городах стано-
вится все невыносимее. Растущее 
в геометрической прогрессии коли-
чество автомобилей, уплотнитель-
ная застройка, техногенные аварии, 
грозящие перерасти в коллапс,— 
это еще далеко не полный список 
всех прелестей мегаполиса.

Говоря по справедливости, вряд 
ли можно привести в пример хоть 
один крупный город в мире, где уда-
лось поменять ситуацию в корне. 
В основном все успехи новой урба-
нистики демонстрируют небольшие 
города, а мировым столицам удает-
ся добиться разве что отдельных 
и неполных побед.

И тем не менее нам всем есть 
на что надеяться. Есть такое расхо-
жее выражение: «Город — это живой 
организм». Так говорят, когда хотят 
указать на взаимосвязанность всех 
происходящих в городе процессов. 
Но кроме того, у живого организма 
есть особое свойство: он развивает-
ся сам по себе, независимо от воли 
правящих им начальников, и в числе 
прочего сам вырабатывает иммуни-
тет от собственных болезней.

Я вот считаю, что развитие интер-
нета и растущее число фрилансеров, 
которые не обязаны каждый день в 
час пик двигаться с окраин в центр,— 
это реакция города на перегружен-
ность. И начинающееся бегство лю-
дей из крупных городов — это тоже 
естественный ответ живого организ-
ма на то, что мешает ему жить.

В конце концов, то, как мы живем, 
и то, как мы хотим жить,— это наше 
житейское дело. А за всю историю 
человечества житейские дела уда-
вались ему лучше всего.

Город, удобный для жизни людей, — главный принцип нового урбанизма
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