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Сбрендили В начале ноября был опубликован список самых дорогих 
российских брендов, составленный ведущим международным брендинговым 
агентством Interbrand. Единственной прикамской компанией, вошедшей 
в список, стал крупнейший в мире производитель калийных удобрений. Стоит 
отметить, что, по мнению специалистов, объективных способов оценить бренд 
не существует, так как сделки с торговыми марками единичны. Как выяснил 
«BG — Корпоративное управление», многие Прикамские компании действительно 
не могут оценить не только стоимость своего бренда, но даже назвать стоимость 
его создания. Несмотря на это, в регионе достаточно узнаваемых брендов. 
Самые известные в подборке «BG — Корпоративное управление». 

ОАО «Протон-ПМ»

Надежность во всем 
Бренд «Протон-ПМ» появился в 1995 году после 
акционирования компании, хотя само произ-
водство имеет 55-летнюю историю. Позицио-
нируется как ведущий серийный производитель 
жидкостных ракетных двигателей, надежность 
которых не имеет равных в мире и приближа-
ется к 0,999. А двигателю РД-275 присуждено 
звание «Гордость Отечества». По оценкам экс-
пертов, доля «Протон-ПМ» в своем сегменте 
рынка составляет 50% и может возрасти за счет 
расширения участия в создании космической 
техники нового поколения. Предприятие являет-
ся координатором инновационного территори-
ального кластера ракетного двигателестроения 
«Технополис „Новый Звездный”». 

Торговая сеть «Семья»

Генерального слогана у компании сейчас 
нет. Для некоторых кампаний использу-
ется слоган «Живи со вкусом» 

Управляется группой компаний «ЭКС», образованной в 1991 
году, бенефициаром является бывший глава Прикамья Олег 
Чиркунов. Розничная сеть «Семья» включает 36 магазинов. Вы-
ручка сети по итогам прошлого года — 6,78 млрд руб. 
«Не помню точно год, но где-то на рубеже 2000-х мы заказали 
название „Семьи”  Олегу Ощепкову, он тогда вставал на ноги со 
своей компанией „Озон”, — рассказал BG Олег Чиркунов. —  Он 
предложил пару-тройку вариантов, среди них была 7Я. Реакция 
у окружения была разная по причине того, что слово „Семья” 
тогда ассоциировалось с окружением Ельцина. Но мы пошли по 
этому пути, поскольку бренд нам понравился.  Но семья не в 
смысле ячейка общества. Забудьте про социализм. Просто се-
мья — это самое ближайшее окружение человека. Мы хотим 
быть в этом окружении или хотим, чтобы наши клиенты были 
нашей Большой Семьей. Сейчас нет более той семьи, но есть 
эта. Я считаю, что бренд себя оправдал». В ближайшее время 
компания планирует провести рестайлинг бренда «Семья».  Ре-
брендингом будет заниматься студия Артемия Лебедева. 

ПЗСП 

Квадратные метры комфорта. 
Современный застройщик 

Пермский завод силикатных панелей был образован в 1963 году как 
производитель товарной извести. Сегодня основными видами деятель-
ности предприятия являются производство строительных материалов 
для высотного и малоэтажного строительства, продажа жилых и не-
жилых помещений. ОАО принадлежит гендиректору предприятия и 
депутату краевого заксобрания Николаю Демкину. Выручка по итогам 
2012 года составила 3,77 млрд руб., чистая прибыль — 211,37 млн руб. 
В прошлом году ПЗСП ввел в эксплуатацию 61 тыс. кв. м жилья.
Сегодня ПЗСП — один из крупнейших застройщиков Пермского края. 
«Главный принцип компании — строить не просто квадратные метры 
жилья, а квадратные метры комфорта. Бренд ПЗСП занимает прочные 
позиции на строительном рынке Прикамья и имеет высокий уровень 
известности и доверия. В 2013 году состоялся последний ребрендинг, 
в результате которого был изменен весь фирменный стиль компании. 
Фирменное наименование также поменялось с традиционного раз-
вернутого „Пермский завод силикатных панелей” на краткое и емкое 
ПЗСП», — рассказали в пресс-службе компании. Необходимость ре-
брендинга в компании объясняют главным образом расширением 
ассортимента продукции и «омоложением» аудитории. Разработку 
стиля вело московское «Бюро Ермолаева». Предыдущее обновление 
логотипа ПЗСП датируется 2005-2006 годами. В компании надеются, 
что новый логотип останется актуальным на ближайшее десятилетие.

«Уралкалий» 

Крупнейший в мире производитель калийных 
удобрений подчеркивает свою полезность 
для человечества: удобрения нужны для про-
изводства продуктов питания. Укреплению 
бренда «Уралкалия» способствовало слияние 
с ближайшим конкурентом «Сильвинитом» 
в 2011 году. Согласно рейтингу российских 
брендов, составленному ведущим междуна-
родным брендинговым агентством Interbrand, 
бренд «Уралкалия» вошел в двадцатку самых 
дорогих российских брендов — его стои-
мость 26,2 млрд руб.


