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Дизайн — это не только эстетика, 
но и пластика пространства. Его гиб-
кость и утилитарность. Красота, когда 
речь заходит об архитектурных реше-
ниях, должна всегда выступать синони-
мом удобства. Должна, но не выступает. 
В стремлении предложить яркие идеи 
авторы креативных концепций начи-
сто забывают об эргономике простран-
ства. Получается очень красиво. Но не 
очень практично. Провальные находки 
просто найти в отелях, которые можно 
смело назвать барометром инновацион-
ных интерьерных тенденций. В номе-
ре неапольского Romeo спальня была 
оборудована «умным нижним светом», 
который включается, когда спускаешь 
ногу с кровати на пол. Это удобно в тео-
рии: не нужно нащупывать в темноте 
выключатель. На практике не очень 
удобно, ведь иллюминация срабатыва-
ла среди ночи при малейшем движе-
нии. Ванна в лондонском отеле стояла 
прямо у изголовья кровати. По мне-
нию создателя проекта, это «накаляет» 
интерьер. Возможно. Но и серьезным 
образом увлажняет его, делая из спаль-
ни финскую сауну. Кроме того, мыться 
нужно сидя, чтобы не забрызгать поду-
шку водой. Таких примеров я могу при-
вести десятки. А пишу о них потому, 
что действительно хороший дизайн — 
это в первую очередь функциональ-
ность проекта. И только потом подароч-
ная упаковка.

Егор Апполонов
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Флорентийские 
мотивы 
в интерьерном 
салоне «2Дома»
Флорентийская марка Chelini предла-
гает вариации на тему классической 
мебели в современном прочтении. 
Мастера мебельной фабрики придер-
живаются традиций, характерных для 
Флоренции. Все модели изготавлива-
ются из массива древесины и богато 
украшены резьбой. Многие выполне-
ны на основе реальных исторических 
прототипов. Мастера Chelini владеют 
сложными технологиями покраски, 
патинирования, состаривания, золо-
чения и серебрения. Вся мебель и све-
тильники выполнены преимуще-
ственно вручную. Авторами моделей 
Chelini выступают известные совре-
менные архитекторы и дизайнеры. 
При желании любое существующее 
изделие может быть адаптировано 
под конкретный интерьер. Мебель 
может быть изготовлена и по индиви-
дуальному заказу.
www.2doma.ru

Постельное 
белье Yves 
Delorme
Каждая новая коллекция постельного 
белья и аксессуаров для дома Yves 
Delorme отражает актуальные модные 
тенденции, интерпретированные арт-
директором компании Эвелин 
Жюльен. Коллекция нового сезона 
«осень-зима 2013-2014» представлена 
классическим направлением и лини-
ей «Деко». В дизайне классического 
направления доминируют преимуще-
ственно светлые пастельные тона 
в сочетании с контрастными линия-
ми четкого орнамента. Комплект 
Italics выполнен из тончайшего сати-
на и расшит кантом, напоминающим 
большие петли замысловатой калли-
графической вязи. При создании 
дизайна сатинового комплекта Points 
использовались несколько оттенков 
бежевого цвета: от светло-кремового 
до кофейного. Направление «Деко» 
объединено темой далеких путеше-
ствий. Работая над коллекцией, Эве-
лин Жюльен поставила перед собой 
непростую задачу — отразить культу-
ру разных стран и в то же время сохра-
нить неповторимый французский 
колорит, присущий традиционным 
дизайнам Yves Delorme. Помимо 
постельного белья в коллекцию по 
традиции входят махровые изделия, 
повторяющие основные дизайны кол-
лекции.

обзорыидеи

Интерьерные 
идеи в галерее  
Art Enfant
В Москве появилась галерея совре-
менной живописи Art Enfant. Карти-
ны, созданные специально для 
детей — оригинальное решение, 
когда речь заходит об оформлении 
детского интерьера. Фантазийные 
сюжеты, трогательные сказочные пер-
сонажи, изящно прорисованные 
линии, яркая цветовая палитра — все 
это есть в работах российских и зару-
бежных художников. Из последних 
новинок выделяются работы француз-
ского художника Изабель Планте, 
вдохновленные творчеством мастера 
сюрреализма Сальвадора Дали. Полот-
на выполнены в стиле фэнтези с эле-
ментами сюрреализма. Галерея Art 
Enfant предлагает также создание 
работ на заказ: для этого нужно 
выбрать из каталога понравившуюся 
идею, после чего будет предложена ее 
новая интерпретация. Art Enfant пред-
лагает как оригиналы, написанные 
маслом, так и принты — каждый с сер-
тификатом подлинности от автора.
www.art-enfant.ru

Идеи  
для вашего дома
В интерьерном бутике «Yana, домаш-
ние вещи» собраны коллекции вещей 
для дома от известных мировых брен-
дов — Jonathan Adler, Andrea, Missoni 
Home, Pinetti и Vitra. Новинка сезо-
на — фарфоровые вазы и шкатулки от 
Jonathan Adler, бирюзовые и лимон-
ные, с золотыми вставками из коллек-
ции Santorini. Бренд Pinetti представ-
лен изделиями из кожи в теплых 
тонах: рыжими и шоколадно-
коричневыми корзинами для газет, 
ежедневниками цвета верблюжьей 
шерсти и кофейного цвета. Не забыли 
и о детях: в бутике представлены 
вещи от главных законодателей дет-
ской домашней моды, в частности 
замечательные игрушки от Balba. Все 
товары можно приобрести на сайте 
интернет-магазина.
www.yanahome.ru
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обзорыдом

Стильные 
выключатели 
от Gira
Новая дизайнерская серия розеток 
и выключателей ClassiX немецкой 
компании Gira создавалась с учетом 
вкусов российского потребителя. 
Лицевые панели и рамки представ-
ленных моделей выполнены из лату-
ни, бронзы и хрома. Серия идеально 
подойдет для авторских интерьеров, 
создаваемых в стилях ренессанс 
и барокко. Также доступны рамки под 
названием Gira ClassiX Art, украшен-
ные узором, выполненным по техно-
логии чеканки. Внутренняя рамка 
может быть двух цветов: кремовый 
и антрацит. В модельной линейке 
обеих серий представлены многопо-
стовые рамки для установки самых 
разных комбинаций розеток 
и выключателей. Рамки универсаль-
ные и предназначены как для гори-
зонтальной, так и для вертикальной 
установки.

Новые душевые 
коллекции  
от Hansgroe
Axor, дизайнерский бренд компании 
Hansgrohe SE, представил новые 
души на выставке Cersaie-2013. 
Новинки, разработанные совместно 
со шведским дизайн-трио Front 
и японской студией Nendo, подкупа-
ют простым, но уникальным дизай-
ном. «Акцент сделан на интуитивно-
сти использования: несмотря на визу-
альную многокомпонентность систе-
мы, каждый ее элемент понятен 
и полезен»,— говорит руководитель 
бренда Axor Филипп Гроэ. Линейка 
Front — это пять изделий: ручной 
душ, душевой набор, состоящий из 
ручного душа, душевой штанги 
и шланга, верхний душ с двумя типа-
ми струй и с потолочным или настен-
ным креплением, а также душевая 
система Showerpipe, объединившая 
термостат, регулируемый по высоте 
верхний душ и ручной душ. По сло-
вам господина Гроэ, представлена 
также и линия светильников, благода-
ря которым «удалось открыть тради-
ционно изолированное пространство 
ванной навстречу жилой комнате, 
добавив в интерьер еще один элегант-
ный объект».

Подготовка 
к зимнему 
сезону
В тепловентиляторах Dyson Hot + Cool 
используется технология Air 
Multiplier для создания мощного пото-
ка теплого воздуха. Благодаря этому 
тепловентиляторы быстро и равно-
мерно нагревают помещение. В них 
нет быстро вращающихся лопастей 
и открытых нагревательных элемен-
тов, а значит, чистить их очень легко. 
При перегреве или случайном паде-
нии устройство автоматически отклю-
чается. Тепловентиляторы позволяют 
задавать требуемую температуру 
с точностью до градуса: приборы 
поставляются в комплекте с пультом 
дистанционного управления, позво-
ляющим регулировать температуру, 
силу воздушного потока и управлять 
функцией вращения по горизонтали.

Холодильник 
LG от Карима 
Рашида
Неутомимый дизайнер всего на свете 
Карим Рашид разработал совместно 
с LG модель двухкамерного холодиль-
ника LG GA-B489TGKR Total no Frost, 
который помимо прочих достоинств 
может занять почетное место в ряду 
декоративных предметов интерьера. 
Линейный компрессор гарантирует 
долговременную свежесть продуктов 
и экономию электроэнергии. Яркое 
освещение без дополнительного 
нагрева позволяет легко найти про-
дукты на любой полке, скрытый LED-
дисплей активируется при касании.
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Пластика жанра
Интерьеры от Holly Hunt  
в шоу-руме Veranda7
Мария Трубникова 

Holly Hunt — заслуженный 
американский производитель предметов 
интерьера, обладатель множества наград, 
среди которых «Лучшая мебель для дома», 
«Лучший шоу-рум», «Лучший поставщик 
мебели». Компания существует уже 30 лет 
и производит — очень часто по индивиду-
альным заказам — мебель, светильники, 
ковры, изделия из кожи и текстиля. С Holly 
Hunt работают такие звезды дизайнерско-
го сообщества, как Кевин Рейлли, Кристоф 
Пийе, Поль Матье, Ральф Руччи, Элисон 
Берген, Кристиан Лиегре. Мебель от Holly 
Hunt украшает дома многих американских 
знаменитостей. Любят Holly Hunt за боль-
шой выбор стилей, невероятные авторские 
коллекции и, конечно же, отменное каче-
ство продукции. Коллекции бренда можно 
найти почти в каждом интерьерном мага-
зине Америки, но лучше всего дизайнер-
ские решения представлены в шоу-румах 
Нью-Йорка, Вашингтона, Лос-Анджелеса, 
Майами, Миннеаполиса и Чикаго. Про-
странство Holly Hunt есть в Москве: в Рос-
сии марку эксклюзивно представляет 
шоу-рум Veranda7.

www.veranda7.ru



МЕБЕЛЬНАЯ ФАБРИКА БАРОНИ основана в 1999 году
Мы производим качественную мебель, учитывая все ваши пожелания. 

кухни, шкафы-купе, гардеробные, детские от производителя по индивидуальным проектам
 www.baroni.ru

Салон мебели на Косыгина

м. Ладожская

Пр. Косыгина, 11, к.1

+7 (812) 646-71-56
+7 (812) 529-08-58

Салон мебели на Спасском

м. Сенная, Садовая, Спасская

Спасский переулок, 5

+7 (812) 327 23 10
+7 (812) 320 01 23
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интерьергостиная

Минимализм и функциональность — 
вот два главных тренда в оформлении 
интерьеров, на которые стоит ориенти-
роваться, поскольку в ближайшее 
время они не изменятся. Мода на яркие 
цвета и неон ушла в прошлое, сейчас 
актуальны пастельные тона, цвета сор-
бета, серый, насыщенный синий и изу-
мрудный. В отделке дизайнеры, как 
правило, используют слэбы из оникса 
и других натуральных камней, выбе-
ленное дерево, замшу, кожу и стекло. 
Очень популярны обои из дорогой бу-
маги с отпечатанным вручную узором.

Выбор принтов довольно большой: гео-
метрия, напоминающая нам о 1970-х 
(треугольники, квадраты, зигзаги), по-
лоска (может быть разноцветной), фло-
ристические мотивы (например, цветы 
на белом фоне), черно-белые узоры.
Один из самых популярных стилей 
сейчас африканский. В оформлении го-
стиной можно использовать шкуры жи-
вотных (имитацию, конечно же), дере-
вянные резные элементы, обработан-
ное железо, а также текстиль с изобра-
жением слонов или зебр, скульптуры 
и украшения ручной работы.

Потолочный 
светильник 
Counterweight, 
Roll&Hill

Люстра Lightsk y, 
Swarovski

Потолочный 
светильник 
Light structure, 
Ingo M aurer

Л ампа Emme

Шк аф Sipario, Ego

Букет 
Flowers Fusion, 
Мосцветторг

Шк аф Nazca, 
Br abbu

Диван Edge

Подушк а
H appy Collection M aster 
Moderno Trevir a

Диван Bottega Veneta

Кресло Chelini

Кресло
M ARGE CARSON

Стат уэтк а 
"Сокол" DAU M

акцент

Тарелк а Bernardaud 
из коллекции Portr ait
(Gabrielled Estrees)
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интерьерспальня

ручная 
сборка
В дизайне спальни разумнее избегать 
«украшательства» и делать ставку на 
натуральность, прямые линии и спо-
койные цвета. Чтобы комната не выгля-
дела безликой, можно добавить цвето-
вые акценты (фиолетовый, зеленый, 
коралловый, бордовый). Мебель — из 
натуральных материалов и натурально-
го цвета, она может быть и светлой, и 
темной. Кроме того, в следующем сезо-
не актуальны будут геометрические 
фигуры и элементы, а также предметы 
круглой формы. Чтобы комната была 
больше похожа на спальню, а не на 
номер в отеле, стоит добавить текстиль 
с цветочными принтами, оригиналь-
ные светильники, вазы и всякие милые 
домашние мелочи. Сейчас очень попу-
лярны вязаные или вышитые салфетки 
и прочие элементы декора, которые 
если даже и не сделаны своими рука-
ми, то все равно выглядят как hand 
made — они среди прочего и делают 
дом тем самым местом, куда хочется 
возвращаться.

Подушк а 
Frette

Подушк а 
Frette

Плед Frette 
коллекция F W 
2013 -2014

покрыва ло 
Armani Casa

Стат уэтк а 
M arie -Paule 
Deville - Chabrolle – 
мануфакт ура DAU M

Л ампа 
Calypso

Кровать 
Minerva, 
Poliform

Ваза Tulipe 
мануфакт уры DAU M

Скульпт ура 
из хруста ля 

и меди Pas a Pas 
мануфакт уры DAU M

Кровать 
Cezanne

Подушки 
Frette 
коллекция F W
2013 -2014

Покрыва ла
Frette 

коллекцияF W
2013 -2014 Свеча 

«Оливкова я ветвь», 
Michael Ar am

Подсвечник
Bernardaud, 
Lithophanie 
Eglises De Paris
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интерьерстоловая

gourmet
Британцы считают, что оформление 
стола говорит о женщине гораздо 
больше, чем любые слова, а потому 
к сервировке следует подойти макси-
мально осмысленно. В этом сезоне 
дизайнеры предлагают отказаться от 
темных цветов и оформляют кухни 
в основном в нейтральной цветовой 
гамме, используя разные оттенки 
серого и сочетая его с нежно-розовым 
и бежевым. В оформлении и сервиров-
ке стола стоит ориентироваться на те 
же тренды плюс минимализм, макси-
мальная функциональность, плавные 
линии и лаконичность. Впрочем, 
любые правила существуют для того, 
чтобы их нарушать. А правильно 
выбранный текстиль и посуда помо-
гут сделать сдержанно-скучный стиль 
более индивидуальным. Скатерть 
и салфетки можно выбирать более 
ярких цветов (особенно актуальны 
насыщенный синий, нежный зеле-
ный), с принтами (цветы и цветочные 
композиции на белом фоне, моно-
хромные узоры) и сложной геометри-
ей. Выбор посуды вообще неограни-
чен: это может быть и классика, 
и модерн, и авторская работа. Дизай-
нерские столовые приборы черного 
цвета — абсолютный хит сезона.

Тарелк а 
Bernardaud
из детского 
сервиза Petit 
Nicol as

Тарелк а 
из коллекции 
Ecume 
от Bernardaud

Тарелк а 
из коллекции

Fassianos 
от Bernardaud

Тарелк а 
из коллекции 

M ark 
Chagall

от Bernardaud

Тарелк а 
Michael Lin 

от Bernardaud

Приборы 
Gu y Degrene 
X Y BL ACK 
MIROIR

Дек антер 
R iedel Boa

Букет 
от Flowers 

Fusion,
Мосцветторг

Скульпт ура 
R ichard 
Orlinski for 
DAU M

Ч аша на ножк а х 
«Сонна я лощина» 
Michael Ar am

Н абор бок а лов 
Baccar at - Pal ais Royal , 
выпущены к 170летию 
бок а ла H arcourt

Ч ашк а 
Bernardaud 
Ancienne 
M anufacture 
Royale Tasse 
Empire _ tasse 
Josephine

Кофейник 
BER NAR DAU D 
из коллекции 
Gr ace

Ч ашк а 
с блюдцем 
BER NAR DAU D 
из коллекции 
Gr ace

Лопатк а 
«Сонна я лощина» 
Michael Ar am

Шк ат улки 
Baccar at by 
Ja ime H ayon 
The Zoo

Тарелк а
от Bernardaud
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Уроки отжимания
Из одного и того же яблока,  
апельсина или томата  
можно получить совершенно  
разный сок. Все зависит  
от выбранного инструмента.
Анна Титова 

Быстродействие
Соковыжималка Z800 незаменима в еже-
дневном использовании. Совмещает в 
себе преимущества электрической соко-
выжималки и механического пресса для 
цитрусовых. Основная функция отжима 
автоматизирована, что позволяет быстро 
получить сок даже из граната и ананаса без 
малейших физических усилий.

Эффективность
Соковыжималка S801 с диском для пюре — 
это флагманская новинка модельного ря-
да соковыжималок, сочетающая в себе две 
основные функции: высококачественный 
отжим соков и приготовление смузи — пюре 
из мягких фруктов и овощей. Широкий при-
емный желоб избавляет от необходимости 
резать фрукты и овощи перед загрузкой.

Инновации
Первый в линейке соковыжималок Bork со-
копресс S600 отличают деликатное воздей-
ствие на продукт, легкость использования 
и эстетика. Модель отлично подходит для 
приготовления соков с мякотью из ягод, 
плодов, трав и овощей. Этот аппарат иде-
ален для приготовления густых соков из 
мягких ягод (малины, голубики, черни-
ки, сливы и др.) и овощей (томаты, огурцы 
и др.). При этом он отлично справляется и 
с более твердыми продуктами. Сок, полу-
ченный с помощью сокопресса S600, обла-
дает более густой консистенцией, так как 
работа прибора построена по принципу 
продавливания измельченного продукта 
через фильтр.

«Фрукты, из которых 
отжимают соки, должны 
быть спелыми. Фрукты 
и фруктовые соки не 
стоит принимать вместе 
с пищей, содержащей 
крахмал и сахар. Ово-
щные соки в большей 
степени восстановители 
и строители тканей орга-
низма. Они содержат 
аминокислоты, минера-
лы, витамины, энзимы 
и иные биологически 
активные вещества, так 
нужные больному орга-
низму. Если вы болеете, 
рекомендуется сначала 
очистить организм, 
а потом быстро попол-
нять его биологически 
активными веществами 
в виде свежих соков. 
Приготовленные свежие 
соки рекомендуется 
использовать сразу, 
в противном случае они 
начнут окисляться на воз-
духе, разлагаться под дей-
ствием света и через 
5–15 минут потеряют 
многие целительные 
свойства. Поэтому лучше 
всего пить сок сразу 
после отжима за полчаса 
до еды или между ее при-
емами».

Из книги 
«Bork 
Лечение 
соками»

Bork S801

Bork S600

Bork Z800



В древние времена сну отводилось особое место. Тогда считали, 
что человеческая душа во сне путешествует по другим мирам. 
Сегодня сон – это часть нашей жизни, совершенно особая сторона 
сознания, на которую мы тратим треть всей нашей жизни. Но 
сон – это не просто жизненная необходимость, он может стать 
поистине изысканным удовольствием. Качество сна во многом 
зависит от наших постельных принадлежностей: от одеяла, 
которым мы укрываемся, от подушки, на которой мы спим. В 
домашних интерьерах все должно быть безупречным, поэтому 
«Сны i Секреты» делают все, чтобы их клиенты открыли для себя 
постельные принадлежности как искусство.

Творческое отношение к снам проявляется в разнообразии коллекций, которые пред-
лагает салон «Сны i Секреты». Постельное белье – это комфорт, уют, красота и… чувствен-
ность. Новая коллекция в стиле pin-up, созданная специально к десятилетию компании, 
обращена именно к теме чувственности. Ее призваны пробуждать игривые герои, укра-
шающие одеяла и подушки, – классическая девушка pin-up и юноша-матрос. Эти очарова-
тельные герои изображены на сатиновых ярлычках. Кокетливо лежащая девушка украшает 
подушки и одеяла коллекции Pin-up Girl. Юноша-матрос нежится на таких же белоснежных 
постельных принадлежностях Pin-up Boy.

Культовый стиль pin-up появился еще в 1930–1940 годы в Америке. По легенде сам 
тренд возник благодаря журналу Life, который сразу же обрел популярность благодаря 
сексапильной красотке, изображенной на его обложке. Соблазнительную картинку выреза-
ли из журнала и прикалывали на стены и в салоны автомобилей (отсюда и название стиля 
pin-up от англ. слова pin up – прикалывать). 

В жизни каждого человека наступает момент, когда хочется остаться наедине с собой. 
Закутаться в теплый плед или одеяло, взять чашечку чая и любимую книгу… что может 
быть лучше холодным осенним вечером? Изделия коллекций Pin-up Boy и Pin-up Girl – это 
ощущение невероятного комфорта. Они на 100% наполнены ценнейшим гусиным пухом 
экстра-класса. Нежный пух прекрасно удерживает тепло, обладая при этом хорошим воз-
духообменом, что очень важно для качества сна. Мягкие, воздушные одеяла pin-up пре-
красно согревают в морозную ночь, а летом благодаря своей легкости они практически 
незаметны. 

Постельные принадлежности салона «Сны i Секреты» – это по праву идеальная гармония 
красоты, комфорта и качества. Последнее особенно важно сегодня. Подход к оформлению 
спален уже давно изменился, безусловным приоритетом стало качество материалов. И если 
мы говорим о качестве, то подразумеваем, что оно должно быть только самым высоким.

Ухаживать за своим телом даже во сне? Это не фантазия, а реальность. Одеяла из 
коллекции «Антивозраст Gold» в «Сны i Cекреты», созданные из тончайшего хлопкового 
шелка, пропитаны особым экстрактом – Aloe Vera, а также витамином Е и маслом жожоба. 
Эта ткань поражает своими удивительными свойствами. Она практически не мнется, ее 
отличают мягкость, шелковистый блеск, гигроскопичность, воздухопроницаемость и проч-
ность. Зеленая коллекция создана из 100% натуральных природных и воспроизводимых 
материалов – пуха, пера, хлопка, льна, а также целлюлозы и морских водорослей. Знали 
ли вы о том, что подушка может помогать заботиться о коже лица? Внутри подушек линии 
«Антивозраст» содержатся капсулы с омолаживающими экстрактами и эфирными мас-
лами. «Сны i Секреты» предлагают богатое разнообразие выбора. Это 30 коллекций по-
душек и одеял одноименного бренда. Здесь можно подобрать изящные подушки-роллы, 
редко встречающиеся подушки королевского размера, которые прекрасно подойдут для 
декоративного оформления кровати. Из трех–пяти подушек разной формы и величины 
легко будет составить красивую композицию, украшающую изголовье кровати. В салоне 
предоставляется услуга изготовления на заказ пуховых принадлежностей и матрасов ин-
дивидуального размера. Все самое лучшее и только из натуральных материалов.

Но даже идеальные подушки и одеяла нуждаются в обрамлении. Для самых взыскатель-
ных клиентов компания подготовила особый подарок: постельное белье из лучшего в мире 
египетского хлопка, украшенное ручной вышивкой. Это поистине произведение искусства, 
в котором эксклюзивный дизайн сочетается с натуральными материалами. Разумеется, для 
создания особой атмосферы сна необходимы правильные аксессуары. Нежнейшие пуховые 
балетки и сапожки для дома так приятно носить холодными зимними вечерами. Мягкие ха-
латы и полотенца из органического хлопка создадут ощущение невероятного комфорта по-
сле душа. Теплые пледы из кашемира и верблюжьей шерсти, которые производятся на одной 
из лучших мировых фабрик, подарят ощущение тепла и домашнего уюта.

Детские коллекции салона «Сны i Cекреты» – это забота о самых маленьких. Изделия 
из этой коллекции направлены на то, чтобы удовлетворять высокие требования родителей 
и прививать вкус к прекрасному у малышей с первых дней их жизни. Одеяла и подушки из 
коллекции Baby Gold наполнены 100% белоснежным сибирским гусиным пухом 1 класса, 
который зашит в белые чехлы из нежнейшего хлопка-батиста. Подушка для новорожден-
ных тонка и невесома: ее вес всего лишь 70 грамм. А небольшое пуховое одеяло Baby 
Gold весит всего 80 грамм. Они будут окутывать малыша теплом и уютом. Cтеганые одеяла 
коллекции Baby’s сделаны из ткани tencel. Ее нити созданы на основе вытяжки из эвкалип-
тового дерева – природного антисептика. Их отличает удивительные прочность и легкость. 
Tencel прекрасно пропускает воздух и испаряет влагу. 

Обладая уникальными знаниями о свойствах пуха, «Сны i Секреты» создают продук-
цию, которая способна сделать сон еще приятнее, помогая забыть обо всех заботах и 
полностью сосредоточиться на отдыхе. Ведь нет ничего более настоящего, чем сон, более 
культового, чем спальня, и более важного, чем здоровье.

Адрес салона: ТЦ «Европейский», площадь Киевского вокзала, дом 2, 0 этаж,  
телефон 8 (925) 517 5872
Интернет-магазин: www.i-secret.ru, телефон 8 (800) 77 55 057

Удовольствие сна
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L’Epee, Ronde

Настольные часы не уступают наруч-
ным ни в сложности механизмов, 
ни в сложности оформления. В новый 
дизайн облачаются знаменитые Atmos 
от Jaeger-LeCoultre с «вечным двигате-
лем» — придуманным в 1928 году Жан-
Леоном Реттером механизмом, прин-
цип действия которого основан на 
перепадах давления. В 2013-м Atmos 
предстает и в корпусе, вдохновленном 
«Ожиданием» Климта, созданным из 
более чем тысячи фрагментов 30 раз-
ных пород дерева, и в футуристической 
сфере: этот Atmos создан совместно 
с Hermes, а его хрустальный корпус 
«выдут» стеклодувами Cristalleries 
de St. Louis. Схожую комбинацию изби-
рает и Parmigiani для новых Pendulette 
15 Days, в начале года демонстрируя 
выполненный в технике маркетри Blue 
Note, а несколькими месяцами 
позже — сразу несколько цветовых 
вариаций модели в хрустале, корпус 
создается совместно с Lalique. Традици-
онно силен в настольных часах Patek 
Philippe, представивший на Basel
world-2013 целую выставку «редких 
ремесел» и разнообразных сюжетов 
для настольных часов.

часы

Atmos Hermes

De Bethune, 
часы DB Mysterieuse

Patek Philippe

Patek Philippe

Parmigiani 
Fleurier , 
Pendulette 
15 Jours L alique

Jaeger-LeCoultre, 
Atmos M arqueterie, 
Hommage à  Gustav 
Klimt L’Attente
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традициифарфор

Незамкнутый круг
Мануфактура Bernardaud отмечает 150-летие 
лимитированной серией авторской посуды

«Большое промышленное и артистическое при-
ключение началось в 1863 году в области, которая обладает тремя 
необходимыми для производства фарфора элементами: каоли-
ном, мягкой водой и лесами» — так описывают нынешние вла-
дельцы Bernardaud историю рождения марки, отмечающей в 
этом году 150-летний юбилей. Примечательно, что мануфакту-
ра не отмечала юбилеев ни в 1913 году, ни в 1963-м. Основатели 
мануфактуры — и отец, и дед сегодняшнего главы компании 
Мишеля Бернардо — предпочитали смотреть в будущее, а не ак-
центировать внимание на прошлом. Но ведь именно богатейший 
опыт, накопленный поколениями, и преемственность знаний 
делают Bernardaud уникальной, истинно французской маркой, 
ассоциирующейся с искусством art de vivre.

Леонар Бернардо, 
основатель 
Bernardaud

Глазировщик Франк работает в компа-
нии уже 21 год. Его движения точные 
и быстрые. «Ошибаться нельзя: глази-
ровка моментально ложится — чтобы 
не осталось капель, изделие нужно 
очень быстро поставить в правильное 
положение»,— говорит 46-летний 
мастер. Требуется несколько лет, чтобы 
глазировщик смог работать с более 
сложными изделиями: «Если вы хотите 
преуспеть в этом деле, нужно любить 
его и постоянно совершенствоваться. 
Это стремление к идеалу я стараюсь 
передать молодому поколению»

Стефан — лепщик на заводе в Лиможе, 
получивший звание мастера искусства. 
Он владеет всеми возможными техни-
ками: гравировкой, скульптурой, нане-
сением рельефа и барельефа. Он учился 
этому 15 лет: «Смысл этой работы в том, 
чтобы обмениваться опытом, отдавать 
и получать. Здесь требуются терпение, 
желание обучаться, умение выразить 
себя через какой-либо предмет… ну 
и, конечно, нужна сноровка!» Стефан 
всегда работает с максимальной отда-
чей, поскольку работа помогает лучше 
понять себя самого: «Для меня лепка — 
это игра. Она меняет мой взгляд на 
вещи, мою личность, мое отношение 
к людям. Когда я работаю, ничто не 
может меня отвлечь»

По случаю юбилея легендарной 
марки выпущена ограниченная 
серия LÀrt de la Table из 13 наборов 
фарфоровых тарелок по 
эскизам известных современных 
художников, фотографов, 
кинорежиссеров.

Когда Серж начинал работать на ману-
фактуре 17 лет назад, его взял в подма-
стерья опытный мастер и научил отли-
вать все типы форм: от ваз, чайников 
и блюд до эксклюзивных моделей. Он 
хотел стать хорошим мастером, поэто-
му создал собственные инструменты, 
используя старые колодки для обуви. 
Он постоянно ищет что-то, что может 
улучшить его технику. «Сноровка выра-
батывается за несколько лет. Но я все 
еще учусь и экспериментирую»

Ручки, носики и тонкие линии на изде-
лиях оформляются только вручную. 
Чтобы научиться правильно это делать, 
нужно очень много времени. Это требу-
ет умелых рук и точных мазков. 58-лет-
няя Надин работает на заводе в Лиможе 
уже очень давно. Сколько она себя пом-
нит, неизменным остается ее желание 
«хорошо выполнить работу, создать 
нечто прекрасное, что будет походить 
на предмет классического искусства»
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Незамкнутый круг
Мануфактура Bernardaud отмечает 150-летие 
лимитированной серией авторской посуды

Леонар Бернардо, 
основатель 
Bernardaud

Тарелк а Bernardaud 
из коллекции  
Prune et JR

Тарелк а Bernardaud 
из коллекции  
Prune et JR

Тарелк а Bernardaud 
из коллекции 
Fassianos

Тарелк а Bernardaud 
из коллекции 
Sophie Calle

Тарелк а Bernardaud 
из коллекции 
M arlene Mocquet

Тарелк а Bernardaud 
из коллекции 
Sarkis

Тарелк а Bernardaud 
из коллекции  
Nabil Nahas

По случаю юбилея легендарной 
марки выпущена ограниченная 
серия LÀrt de la Table из 13 наборов 
фарфоровых тарелок по 
эскизам известных современных 
художников, фотографов, 
кинорежиссеров.

Дэвид Линч,  
кинорежиссер:
Меня заинтересовала идея выразить 
рассказ на 12 столовых приборах. Воз-
можно, история о бескрайнем море 
немного абстрактна, но в ней есть 
нечто относящееся к людям — мне 
кажется, что на интуитивном уровне 
она поможет им почувствовать себя 
счастливыми. Мои рисунки компози-
ционно завершены, и, мне кажется, 
в них есть место для дальнейших экспе-
риментов. Я хочу использовать их 
и у себя дома: мне интересно будет 
с них есть!

Джефф Кунc, художник:
Меня всегда интриговал фарфор, его 
значение как товара и как предмета 
интимного обихода. Фарфор закаляется 
в печи — в этом заключается его проч-
ность. Фарфор был ранее доступен толь-
ко императорам, но теперь им могут 
пользоваться все. Из-за этих свойств 
фарфора я решил использовать его 
в своей серии «Банальность».

Майкл Лин, художник:
Мои работы относятся скорее к архи-
тектуре, чем к искусству. Между зрите-
лем и картиной всегда есть определен-
ная дистанция, а мне нравится, когда 
зритель находится внутри работы.
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Кофе, ром и шоколад
Зима будет холодной, а значит, в доме 
понадобятся не только теплые радиаторы  
и горящие камины, но и согревающие запахи
Галина Анни 

Чего только ни придумано лучшими 
умами, чтобы дом наполнился богатством 
запахов,— и свечи, горящие по несколь-
ку часов, и ароматы-спреи, и духи для 
постельного белья, и бумага для воскури-
вания. У парижского дома Francis Kurkdjian 
есть даже парфюмированный стиральный 
порошок и душистые мыльные пузыри для 
детей, а у Frederic Malle — резиновые саше 
и небольшие кубы-машинки — высокотех-
нологичные диффузоры, распыляющие в 
пространство приятные запахи.

Какие же ароматические акценты соз-
дают в доме осенний уют? Например, чаш-
ка чая осенним вечером. У тайской марки 
Panpuri появились тематические свечи 
«Чайная коллекция». Красные жестяные 
чаши в стиле шинуазри приглашают в пу-
тешествие по Востоку. В линейке представ-
ленных новинок можно найти душистые 
«Черные специи» с геранью и мускусом и 
черным перцем, гурманскую «Красную ва-
ниль» с нотами черного чая, ванили и кара-
мели, пряный и свежий «Белый имбирь» с 
имбирем, жасмином и белой магнолией.

Об Индии напомнит свеча Tribal Black 
Tea британского дома Illuminum с запахом 
чая «Ассам», бергамота, кардамона, мускат-
ного ореха, индийского жасмина и ладана. 
Тонкий аромат чайной розы будет источать 
шелковое постельное белье, вынутое из ко-
мода, в котором лежала особая парфюми-
рованая бумага с красивыми принтами 
от американской компании Gianna Rose 
Atelier. Ложку душистого акациевого меда 
с оттенками спелых фруктов в чай добавит 
нежный букет Nectarine Blossom & Honey от 
британской марки Jo Malone.

Свеча Le Gallion от парижского бренда 
Jovoy в сосуде красного стекла расскажет о 
далеких морях, о роме, выдержанном в ста-
ром бочонке, и драгоценных пряностях в 
трюме корабля. Dark Rum от Malin & Goetz 
благоухает ромом и кожей, амброй и сухоф-
руктами. Свеча Tobacco Malin & Goetz источа-
ет упоительные ароматы душистого табака, 
каштанового меда, ванили, цветов и бази-
лика. Глубокомысленный Wild Tobacco от 
Illuminum наполнит пространство запахом 
специй, сухих трав, древесных и смолистых 
нот. А свечи Tabacle от новой испанской мар-
ки Oliver & Co. — ароматом яблочного табака 
и пачули. Стоит обратить внимание и на ком-
позиции, успешно уничтожающие запах 
табачного дыма в комнате, например Anti-
Tobacco от голландской марки Bolsius.

Красное вино — прекрасное средство 
от холода. Этому напитку посвящена 
cвеча Red Wine итальянской марки Erbario 

Ароматическ а я 
свеча cannabis 
от M alin & Goetz

Ароматическ а я свеча 
“МИФ О ДЕРЕВЕ” /
M Y THOLOGIE DES 
BOIS от R enoma

Ароматическ а я 
свеча "SAN TAL 26" 
от Le L abo

Ароматическ а я 
свеча Truffle 
White Cocoa 
от Voluspa

Ароматическ а я 
свеча AMBAR INA 
от Oliver & Co.

Ароматическ а я 
свеча Ambre 
от Dipt yque

Диффузор 
Panpuri 
“ Indochine”

Ароматический 
спрей Panpuri 
“ Indochine”

Ароматическ а я
 свеча Nectarine
 Blossom & Honey 

от Jo M alone
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Toscano. А у итальянского же бренда Tauleto 
о вине говорит все: свечи, диффузоры, 
спреи для дома.

Нишевая парижская марка Olfactive 
Studio скоро выпустит на рынок свечи с аро-
матами своих духов, в том числе и Lumiere 
Blanche — «Белый свет», которые наполнят 
дом мягким шлейфом корицы, кардамона, 
миндального молочка, сандала и кедра. А 
диффузор Ambre Lumiere от американского 
бренда Voluspa распространит вокруг себя 
восточное облачко амбры, ванили и пачули. 
Амброй, ладаном и розой благоухает свеча 
Ambre от почтенного французского нишево-
го дома Diptyque. Теплой ванилью, смолами 
и деревом пахнет Diptyque Opoponax. В нир-
вану погружает экзотический восточный 
бренд Ambre d'Orient от британского «про-
фессора парфюмерии» Roja Dove. Чуть дым-
ный древесный запах Santal 26 от Le Labo 
снова напомнит о роскоши ориентальных 
ароматов.

Один из важнейших запахов в доме — 
бодрящий и наполняющий энергией аро-
мат кофе. У кофейной компании Nespresso 
есть и душистые свечи. Свеча Cafe Absolu, 
созданная в сотрудничестве с парфюме-
ром Оливией Джакобетти, благоухает луч-
шими сортами кофе, драгоценного дерева, 
какао-бобов и бурбонской ванили.

Где кофе, там и десерты. У марки Voluspa есть 
и Truffle White Cocoa, посвященный трюфе-
лям из белого шоколада с шампанским, и неж-
ная сливочная ваниль French Bourbon Vanille, 
и душистые пирожные макарони Macaron. 
Все это выпускается и в виде свечей в метал-
лических и стеклянных сосудах, и в виде 
духов-спреев, и в виде диффузоров. Ну а тем, 
кто окажется в Париже, стоит побаловать се-
бя душистыми свечами, созданными для зна-
менитой кондитерской Laduree. В коллекции 
марки есть запахи апельсинового шоколада, 
глазированных каштанов, бриошей и других 
соблазнительных лакомств. У популярней-
шей прованской марки L'Occitan есть прове-
ренный временем гурманский Fruits Confits, 
обольстительно пахнущий цукатами и кофе с 
арманьяком.

Очень хороши в доме и традиционные 
смеси-попурри из сухих цветов, плодов и 
листьев, насыпанные в изящные вазы. Ди-
зайнеры не проходят мимо этих класси-
ческих форм. В смеси Holiday Potpourri от 
Ralph Lauren есть сосновые шишки, ягоды 
канеллы, кедровая хвоя и апельсиновые 
корочки, и все это упаковано в хорошень-
кую красную тартановую коробочку.

Многие парфюмеры думают, как согреть-
ся в холодной России. В коллекции Guerlain 
представлен аромат для дома Hiver en Russie, 
фантазия о дворцах и золотых куполах, цер-
ковном ладане и обжигающим чае из самова-
ра на душистых углях. А у Frederic Malle в серии 
Perfume Guns (огромные полулитровые фла-
коны с распылителем в форме пистолета) есть 
духи для дома «Русские ночи», созданные уро-
женкой Белоруссии Софией Гройсман. Как и 
долгие русские ночи, думает создательница, 
духи чувственны и располагают к размышле-
ниям. За чувственность и размышления отве-
чают корица, мускатный орех, ирис и сандал. 
Долгими русскими ночами придутся кстати 
и духи для постельного белья Eau de Lit от до-
ма Guerlain с оттенками ванили, аниса и бе-
лого мускуса, а также новинка Eau de Lingerie 
Guerlain, предназначенная для ароматиза-
ции тонкого нижнего белья с ароматом неж-
ной розово-ирисово-ванильной пудры. А еще 
перед сном можно положить под подушку 
лавандовое саше от L'Occitan и подумать о 
прекрасном.

Диффузор 
Fleur 
Mecanique 
от Frederic 
M alle

Ароматическ а я 
свеча Cafe Absolu 
от Nespresso

Ароматическ а я 
свеча Hiver en 
Russie от Guerl ain

Ароматическ а я свеча 
Bl ack Spice 
от Panpuri

Ароматический 
спрей Panpuri 
“ Indochine”

Ароматический 
спрей Panpuri 
“ Indochine”. 
(дорожный 
размер)

Смесь -попурри 
Holiday Pine 
от R alph L auren

П арфюмированна я бумага 
от Gianna Rose Atelier

диффузор 
Ambre Lumiere 
от Voluspa
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Техника, всегда вдохновлявшая ин-
женеров новой ж изни, развива лась. 
По небу плыли дирижабли — на их об-
текаемую форму обратили внимание 
а вт омоби лес т рои т е л и.  Ра з у мее т с я, 
архитекторы-конструктивисты тоже заме-
тили новшество — так в стиле появилось 
особое направление аэронавтика. Теперь 
подлокотники кресел напоминали капле-
видные кузова автомобилей (а-ля «Побе-
да»), углы шкафов сгладились. Но четкая 
геометрия (прямоугольники, треуголь-
ники, квадраты, круги) никуда не исчез-
ла — это по-прежнему была основа стиля. 
Ее дополнительно подчеркивали цветом, 
фактурой. Архитекторы играли с плоско-
стями, показывая пластичность матери-
ала — к примеру, изворачивали улиткой 
лестницы, чтобы показать с обеих сторон 
поверхности ограждений. Среди мелких 
предметов декора были «плоскостные», вы-
вернутые цапли, трапециевидные и треу-
гольные украшения. Часы уже не являли 
собой каминную роскошь: их лишили 
бронзы, амуров и заключили в строгую ме-
таллическую рамку.

В СССР конструктивизм правил бал, рас-
пространившись на многие сферы жизни. 
Политические события способствовали из-
менениям и личному аскетизму. Меж тем в 

Практическая геометрия
не является стилизацией и не имеет «декора»
Ольга Воронова 

Москва 1920-х годов представ-
ляла собой огромный котел, в котором бур-
лили грандиозные планы и новаторские 
идеи. Большевики строили новый мир, в 
котором тот, кто был никем, должен был 
стать всем. Упразднялись любые излише-
ства: романтика в отношениях, комфорт в 
быту, эстетическое начало в искусстве. Ре-
волюционный подход коснулся и архитек-
туры. Наиболее прогрессивным стилем 
того времени стал конструктивизм, осно-
вателем которого можно считать россия-
нина Татлина и француза Ле Корбюзье (его 
называли троянским конем большевизма). 
Сторонники нового стиля начинали с «чи-
стого искусства», которое на словах отвер-
гали: они экспериментировали с формами, 
создавали скульптуры-конструкции. И 
лишь потом двинулись в архитектуру, ди-
зайн, моду (появился даже термин «прозо-
дежда», означавший производственную 
одежду). Владимир Маяковский писал в 
журнале «ЛЕФ»: «Впервые не из Франции, 
а из России прилетело новое слово искус 
ства — конструктивизм, понимающий 
формальную работу художника только как 
инженерную, нужную для оформления 
всей нашей жизни...»

Архитектурное новаторство состояло в 
отрицании всяческого декора и торжестве 
функциональности. При строительстве 
зданий применялись железобетонные 
конструкции, столбы-опоры. Помещения 
отличались свободной планировкой, так 
как несущих стен не было. В Москве на углу 
улиц Мытная и Шухова стоит дом, возве-
денный в «бурную эпоху». Примечателен 
он тем, что две квартиры, расположенные 
на одном этаже, имеют общую ванную 
комнату. Позднее дом надстроили, поэто-
му верхние этажи нормальные. Но лифт до 
них идет экспрессом — чтобы не ставить 
жильцов нижних этажей в неудобное поло-
жение, когда они в халате и тапочках бегут 
из общей ванной в свою квартиру.

Эстетикой 1920-х стали бетон, стекло и 
железо. В строительстве и отделке преоб-
ладали простые геометрические формы. 
С большим энтузиазмом конструктиви-
сты моделировали и новую мебель. Они 
поставили ее на трубчатые металлические 
ножки — так был изобретен пружинящий 
рессорный стул, а Ле Корбюзье придумал 
регулируемый шезлонг. В 1923 году немцы 
Юккер и Вагенфельд создали настольную 
лампу на стройной «ноге» и со стеклянным 
полусферическим абажуром. Они с гордо-
стью представили ее на Лейпцигской яр-
марке, но были осмеяны: их детище сочли 
слишком примитивным. В 1982 году све-
тильник все же получил признание за Gute 
Form («хорошую форму») — что ж, лучше 
поздно, чем никогда.

Москва, ул. Серафимовича, 
кинотеатр «Ударник»

Здание Центросоюза ( Н аркомлегпрома) , 
архитектор Ле Корбюзье, 1928 – 1935

Здание, построенное 
по проект у Ле Корбюзье, 
60 -е годы

Рег улируемый шезлонг, 
автор Ле Корбюзье

Н астольна я лампа,  
авторы Юккер 

и Вагенфельд, 1923 
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Техника, всегда вдохновлявшая ин-
женеров новой ж изни, развива лась. 
По небу плыли дирижабли — на их об-
текаемую форму обратили внимание 
а вт омоби лес т рои т е л и.  Ра з у мее т с я, 
архитекторы-конструктивисты тоже заме-
тили новшество — так в стиле появилось 
особое направление аэронавтика. Теперь 
подлокотники кресел напоминали капле-
видные кузова автомобилей (а-ля «Побе-
да»), углы шкафов сгладились. Но четкая 
геометрия (прямоугольники, треуголь-
ники, квадраты, круги) никуда не исчез-
ла — это по-прежнему была основа стиля. 
Ее дополнительно подчеркивали цветом, 
фактурой. Архитекторы играли с плоско-
стями, показывая пластичность матери-
ала — к примеру, изворачивали улиткой 
лестницы, чтобы показать с обеих сторон 
поверхности ограждений. Среди мелких 
предметов декора были «плоскостные», вы-
вернутые цапли, трапециевидные и треу-
гольные украшения. Часы уже не являли 
собой каминную роскошь: их лишили 
бронзы, амуров и заключили в строгую ме-
таллическую рамку.

В СССР конструктивизм правил бал, рас-
пространившись на многие сферы жизни. 
Политические события способствовали из-
менениям и личному аскетизму. Меж тем в 

Европе новшества были не так заметны, а 
ближе к 1930-м выяснилось, что и в Совет-
ском Союзе люди тоже тяготеют к буржу-
азности (ничем из них тягу к комфорту не 
вытравишь). Кроме того, наши граждане 
были бедны, поэтому в их квартирах кон-
структивистские вещи странным образом 
уживались с бабушкиными сундуками, 
карнизами и комодами эпохи модерна.

В начале 1930-х годов конструктивизм 
уступил позиции: его атаковал пышный 
ар-деко. Дружба антагонистов — нарочи-
той театральности и честного аскетиз-
ма — выглядела странной. И все же они 
ужились. Обилие дерева, кожи, шкур и 
строгая геометрия, подчеркивание кон-
струкций. Появились лепные карнизы, 
но они в квадратик или скромную, чет-
кую полоску. Массивные столы, но с геоме-
тричной текстурой дерева. Ар-деко принес 
яркость. До этого в фаворе были черный, 
коричневый, белый цвета, металл. С при-
ходом ар-деко в интерьере появляются фи-
олетовый, красный, серебристый.

В СССР шкур африканских животных и 
зеркал с серебристыми рамами не было, за-
то изменился внешний облик зданий: по-
явился «сталинский ампир». Он принес с 
собой вензеля, пилястры, колонны с капи-
телями. Но интерьеры у советских семей 
по-прежнему были собраны из наследства 
и того, что попалось в магазине. Трофей-
ная мебель подъедет позже, а пока что с ко-
модов свешивались кружевные салфетки, 
углы подпирали этажерки ар-нуво (на бам-
буковых ножках), в центре комнаты сто-
ял большой стол с конструктивистскими 
стульями, а над столом висел оранжевый 
купол-абажур с желтой бахромой. Закры-
тая страна — однообразный быт.

В наши дни люди вспомнили о тягучем 
и витиеватом ар-нуво, о броском ар-деко, 
но большого интереса к чистому конструк-
тивизму не наблюдается. Возможно, это 
генетическая память об ужасных годах то-
тальной бедности или людей сманил бо-
лее современный минимализм. И все же 
ценители строгой геометрии находятся, а 
значит, революционный конструктивизм 
прошел проверку временем. Современные 
российские архитекторы замечательно 
воссоздают этот стиль для владельцев заго-
родных домов. В мегаполисах, где каждый 
квадратный метр на счету, дома устреми-
лись ввысь. Изгибать конструкцию по го-
ризонтали стало тяжелее: надо экономить 
площадь. В результате появились минима-
лизм, хай-тек. Они выросли из конструкти-
визма и сохранили его функциональность, 
но при этом утратили романтику. Что ж, 
современность диктует свои правила, и 
архитекторы их учитывают: взлетают к об-
лакам небоскребы Дубая, Рафаэль Виньо-
ли спроектировал самое высокое жилое 
здание Нью-Йорка 432 Park Avenue, наша 
столица обзавелась комплексом «Москва-
Сити». Здания соответствуют всем крите-
риям конструктивизма: минимум декора, 
большая площадь остекления, использо-
вание бетона и металла. Но взгляните на 
знаменитый московский «Дом на набе-
режной» с его кинотеатром «Ударник», и вы 
увидите разницу. Конструктивизм, рож-
денный в эпоху потрясений, стал класси-
кой, но благодаря ему родился совершенно 
новый подход к архитектуре: инженерная 
мысль, технические детали стали частью 
искусства. Мы можем гордиться тем, что 
функциональный подход к архитектуре 
расцвел на нашей земле — «революция, о 
которой так долго говорили большевики, 
свершилась».

Москва 1920-х годов представ-
ляла собой огромный котел, в котором бур-
лили грандиозные планы и новаторские 
идеи. Большевики строили новый мир, в 
котором тот, кто был никем, должен был 
стать всем. Упразднялись любые излише-
ства: романтика в отношениях, комфорт в 
быту, эстетическое начало в искусстве. Ре-
волюционный подход коснулся и архитек-
туры. Наиболее прогрессивным стилем 
того времени стал конструктивизм, осно-
вателем которого можно считать россия-
нина Татлина и француза Ле Корбюзье (его 
называли троянским конем большевизма). 
Сторонники нового стиля начинали с «чи-
стого искусства», которое на словах отвер-
гали: они экспериментировали с формами, 
создавали скульптуры-конструкции. И 
лишь потом двинулись в архитектуру, ди-
зайн, моду (появился даже термин «прозо-
дежда», означавший производственную 
одежду). Владимир Маяковский писал в 
журнале «ЛЕФ»: «Впервые не из Франции, 
а из России прилетело новое слово искус 
ства — конструктивизм, понимающий 
формальную работу художника только как 
инженерную, нужную для оформления 
всей нашей жизни...»

Архитектурное новаторство состояло в 
отрицании всяческого декора и торжестве 
функциональности. При строительстве 
зданий применялись железобетонные 
конструкции, столбы-опоры. Помещения 
отличались свободной планировкой, так 
как несущих стен не было. В Москве на углу 
улиц Мытная и Шухова стоит дом, возве-
денный в «бурную эпоху». Примечателен 
он тем, что две квартиры, расположенные 
на одном этаже, имеют общую ванную 
комнату. Позднее дом надстроили, поэто-
му верхние этажи нормальные. Но лифт до 
них идет экспрессом — чтобы не ставить 
жильцов нижних этажей в неудобное поло-
жение, когда они в халате и тапочках бегут 
из общей ванной в свою квартиру.

Эстетикой 1920-х стали бетон, стекло и 
железо. В строительстве и отделке преоб-
ладали простые геометрические формы. 
С большим энтузиазмом конструктиви-
сты моделировали и новую мебель. Они 
поставили ее на трубчатые металлические 
ножки — так был изобретен пружинящий 
рессорный стул, а Ле Корбюзье придумал 
регулируемый шезлонг. В 1923 году немцы 
Юккер и Вагенфельд создали настольную 
лампу на стройной «ноге» и со стеклянным 
полусферическим абажуром. Они с гордо-
стью представили ее на Лейпцигской яр-
марке, но были осмеяны: их детище сочли 
слишком примитивным. В 1982 году све-
тильник все же получил признание за Gute 
Form («хорошую форму») — что ж, лучше 
поздно, чем никогда.

Здание Центросоюза ( Н аркомлегпрома) , 
архитектор Ле Корбюзье, 1928 – 1935

Здание, построенное 
по проект у Ле Корбюзье, 
60 -е годы

Жилой кондоминиум 432 
Park Avenue

Меж дународный деловой 
центр «Москва - Сити»

Лифт идет экспрессом — 
чтобы не ставить жильцов нижних 
этажей в неудобное положение, когда 
они в халате и тапочках бегут из общей 
ванной в свою квартиру.
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которые она, как говорят, давала своим 
студентам в Сорбонне: «Не понимаю, как 
могут люди, днем сидящие за рулем этой 
богини, “Дээссы”, возвращаясь домой, са-
диться в кресла Людовика XIV?» Речь шла 
о культовом автомобиле 1960-х Citroen DS, 
название которого звучит как Deesse («бо-
гиня» по-французски).

Он многократно снимался в кино и вы-
ставлялся в музеях, на нем ездило в 1950–
1970-е все прогрессивное человечество, 
включая Шарля де Голля, Брижит Бардо, 
Юрия Гагарина, Фантомаса и саму Шарлот-
ту. В то время как в буржуазных гостиных 
стояли пузатые комодики с резьбой и позо-
лотой, тем не менее настоящие, сохранив-
шиеся со времен тех самых Людовиков. 
Сейчас почти то же самое происходит и в 
Москве, городе, полном самых современ-
ных и дорогих японских, британских, не-
мецких машин, где Mercedes давно уже 
встречается чаще «Жигулей», но при этом 
обладатели этих Mercedes по-прежнему 
продолжают окружать себя мебелью рез-
ной и всячески разукрашенной. С той 
лишь разницей, что это не «Людовики» и не 
XVIII век, а современные вещи, сделанные 
продвинувшимися в маркетинге ребятами 
из Ломбардии и Венето.

Во-вторых, совершенно удивитель-
ным образом в эти октябрьские дни в Мо-

Русские мотивы
В России есть свой дизайн —  
маленький и робкий,  
но уже нестыдный  
ни по замыслу, ни по исполнению
Ольга Косырева 

В Москве октябрь — традици-
онно дизайнерско-мебельный сезон. Таким 
его делают большая мебельная выставка-
ярмарка iSaloni Worldwide Moscow в «Крокус 
Экспо» и приуроченные к ней культурно-
просветительские мероприятия вроде про-
граммы мастер-классов зарубежных мэтров 
дизайна, конкурса молодых дизайнеров 
Salone Sattelite и нескольких выставок Мо-
сковской недели дизайна, которая предпо-
читает именовать себя на западный манер 
Moscow Design Week. И так же традиционно 
осень — время больших вопросов для тех, 
кто живет и работает в этом дизайнерско-
мебельном мире.

Во -первых, невозможно перестать 
удивляться тому, что видишь на москов-
ском iSaloni. Вообще-то это почти це-
ликом итальянская выставка, филиал 
большого мебельного салона, проходяще-
го в Милане. Но даже самые дизайнерские-
продизайнерские фирмы привозят в 
Россию далеко не самые остроактуальные 
свои коллекции. Про изобилие так называ-
емой классической мебели и говорить не 
стоит. Конечно, это предложение рождено 
спросом. Облик московской итальянской 
выставки определяют не итальянцы, а их 
российские клиенты, и поэтому он такой, 
какой есть. Невольно вспоминаются возму-
щенные отповеди величайшей женщины-
дизайнера ХХ века Шарлотты Перриан, 

«Не понимаю, как могут люди, 
днем сидящие за рулем этой богини, 
Citroen DS, возвращаясь домой, садиться 
в кресла Людовика XIV?»

Ваза M arine, 
дизайнер Илья Тк ач

светильник  
"Fence L amp", 
дизайнеры  
Cергей Ш ашмурин 
и А лексей Быков Бренд "Meltzer",  

кресло Ninja

диван "Kisses",
бренд "AR .T.EX", 
дизайнер 
Дима Логинов

диван "Mikki", 
дизайнер  
Ольга Крюкова

Хруста льна я коллекция "П ара ллели", 
M ATEO
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которые она, как говорят, давала своим 
студентам в Сорбонне: «Не понимаю, как 
могут люди, днем сидящие за рулем этой 
богини, “Дээссы”, возвращаясь домой, са-
диться в кресла Людовика XIV?» Речь шла 
о культовом автомобиле 1960-х Citroen DS, 
название которого звучит как Deesse («бо-
гиня» по-французски).

Он многократно снимался в кино и вы-
ставлялся в музеях, на нем ездило в 1950–
1970-е все прогрессивное человечество, 
включая Шарля де Голля, Брижит Бардо, 
Юрия Гагарина, Фантомаса и саму Шарлот-
ту. В то время как в буржуазных гостиных 
стояли пузатые комодики с резьбой и позо-
лотой, тем не менее настоящие, сохранив-
шиеся со времен тех самых Людовиков. 
Сейчас почти то же самое происходит и в 
Москве, городе, полном самых современ-
ных и дорогих японских, британских, не-
мецких машин, где Mercedes давно уже 
встречается чаще «Жигулей», но при этом 
обладатели этих Mercedes по-прежнему 
продолжают окружать себя мебелью рез-
ной и всячески разукрашенной. С той 
лишь разницей, что это не «Людовики» и не 
XVIII век, а современные вещи, сделанные 
продвинувшимися в маркетинге ребятами 
из Ломбардии и Венето.

Во-вторых, совершенно удивитель-
ным образом в эти октябрьские дни в Мо-

скву съезжаются сливки дизайнерского 
сообщества Европы. В этом году здесь бу-
дут вообще, наверное, два самых главных 
человека, чьи работы определяют лицо 
современного дизайна: Филипп Старк и 
Патрисия Уркиола. И это на самом деле здо-
рово. Но удивительно, что ни одна из не-
дель дизайна, которых в Европе проходят 
десятки, больших и малых, не построена 
на участии исключительно зарубежных 
гостей и выставках достижений чужого ор-
ганизаторам дизайнерского хозяйства. В 
каком-нибудь голландском Эйндховене во 
время недели дизайна собираются журна-
листы из 60 стран мира, а вот экспоненты 
там исключительно голландские. То же са-
мое в Лондоне, Копенгагене, Стокгольме, и 
лишь в Париже и Кельне интернациональ-
ный состав главных действующих лиц. Но 
вот чтобы вся программа выставки была 
построена только на иностранцах — так 
принято лишь в России.

Вы скажете: что, может быть, у нас 
своего дизайна нет и показать нечего? И 
тут приходит время сказать «в-третьих». 
В-третьих, у нас уже есть свой дизайн, 
маленький, робкий пока, но уже нестыд-
ный ни по замыслу, ни по исполнению. 
Некоторые дизайнеры, чтобы добиться 
западного уровня качества, используют 
производственные мощности за грани-

цей: сестры Даша и Саша Ганцевы свои 
металлические столики и декоративные 
блюда штампуют в Италии, а бокалы, 
стаканы и рюмки дизайнера Вероники 
Лазаревой из Mateo выдувают из богем-
ского стекла на мануфактуре в Чехии. 
Но это российский дизайн. И есть ряд 
компаний и бюро, которые смогли нала-
дить производство здесь: Field & Rage ра-
ботают в подмосковном Солнечногорске 
и делают там свои тумбы и письменные 
столы из массива дуба. Андрей Будько из 
Estrorama отливает своих гипсовых зве-
рей в Москве, так же, как Вера и Полина 
Балашовы из Woodi Furniture, которые 
проектируют и изготавливают довольно 
большую коллекцию деревянной мебели 
в скандинавском духе. Здесь же в Москве 
Ярослав Мисонжников нашел мастера-
краснодеревщика, который у себя в ма-
стерской делает уже прогулявшуюся по 
мировым специализированным журна-
лам и сайтам лампу «Угол».

Российские дизайнеры проявляют чу-
деса самоорганизованности и безо вся-
кой государственной или спонсорской 
поддержки. Поддержка эта — норма для 
цивилизованных стран вроде Норвегии, 
Франции или Бельгии, где гордятся сво-
ими дизайнерами и пропагандируют их 
достижения за пределами страны за госу-

дарственный счет. Так вот русские все де-
лают сами: организовали свое участие в 
лондонской выставке 100% Design, а также 
совсем недавно устроили в Москве корот-
кую, на один вечер, выставку работ в Музее 
мебели.

Выставка «Современный предмет» ока-
залась по общеевропейским меркам, может 
быть, и неоригинальной: современные ра-
боты были инкорпорированы в историче-
ские интерьеры музея. Так сейчас делают и 
в лондонском Музее Виктории и Альберта, 
и в миланском палаццо Багатти-Вальсекки 
и много где еще. Но для Москвы просто не-
бывалое событие. И так хочется расширить 
этот маленький опыт (всего участвовало 
десять бюро и компаний) и увидеть россий-
ский дизайн где-нибудь в интерьерах Му-
зея декоративно-прикладного искусства 
или дома приемов правительства РФ на 
Воздвиженке. Таких проектов явно не хва-
тает Московской неделе дизайна, которая 
вместо того, чтобы воспользоваться своим 
громким именем и финансовым ресурсом 
для повышения известности и пропаган-
ды наших собственных достижений, все 
пытается потрясти публику то громкими, 
то теперь уже и очень негромкими запад-
ными именами.

Автор — соорганизатор  
«Дизайн-лектория»

Русские мотивы
В России есть свой дизайн —  
маленький и робкий,  
но уже нестыдный  
ни по замыслу, ни по исполнению
Ольга Косырева 

«Не понимаю, как могут люди, 
днем сидящие за рулем этой богини, 
Citroen DS, возвращаясь домой, садиться 
в кресла Людовика XIV?»

диван "Mikki", 
дизайнер  
Ольга Крюкова

столики "Drop", 
мебельный 
бренд "Woodi"

столики "Gemma", 
мебельный бренд 
"Woodi"

Хруста льна я коллекция "П ара ллели", 
M ATEO

Хруста льные коллекции "Феста",  
M ATEO

Ст ул «Acapulco Chair», 
дизайнеры NardDecor 
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же знаменитым. Вот почему «Фабрика» ста-
ла хрестоматийным примером лофта.

В Европе и Америке стиль прижился 
давно, но в России до начала нулевых годов 
о нем даже не слышали. Во-первых, у нас не 
было Великой депрессии и вплоть до разва-
ла СССР все фабрики работали исправно. 
Когда же Советский Союз распался, опу-
стевшие фабричные помещения все равно 
никому не пригодились, ведь для покуп-
ки жилья нужны деньги, а их у населения 
не было, особенно в российской глубинке. 
Кроме того, сказались особенности мента-
литета. Европейцы спокойно селятся не 
только на бывших складах и фабриках, но 
и превращают в жилье старые мельницы, 
заброшенные средневековые сараи и мая-
ки. Разбогатевшие в 1990-е годы россияне 
первым делом ринулись прочь от своего 
босоногого детства — в барокко и рококо 
(некоторые, правда, подались в готику). И 
только насытившись помпезной роско-
шью, обратили внимание на лофт.

Один молодой яхтсмен выкупил чердак 
сталинского дома в центре Москвы и офор-
мил его в нью-йоркском стиле — не стал де-
лить большое пространство на множество 
комнат, оставил открытыми трубы, сохра-
нил простую металлическую лестницу, 
ведущую на крышу, и кирпичные стены. 
В 1999 году это было новшество. Прибли-
зительно в это же время предпринимате-
ли поняли, что Москва сидит на «золоте», 
и стали разрабатывать старые промзоны. 
Центр современного искусства «Винзавод» 
— настоящий лофт. Когда-то в Сыромят-
никах была усадьба княгини Волконской. 
В советское время усадьбу превратили в 
промзону, а ныне бывший винный завод 
стал арт-комплексом. Также был выведен 
завод «Красный Октябрь», освобождена 
Даниловская мануфактура. На ее месте те-
перь целый лофт-квартал с офисами, кафе 
и апартаментами. Кто был никем, тот стал 
всем — стиль появился внезапно и сразу же 
стал модным, статусным, дорогим.

Брутальность лофта имеет возрастной 
ценз и гендерный признак: его любят мо-
лодые, полные сил мужчины. Но рядом с 
мужчинами находятся женщины — и как 

Шаром покати
Ноктюрн на флейте водосточных труб, 
отправляющий в путешествие во времени
Ольга Воронова 

Лофт появился во время Великой де-
прессии. Заводы и фабрики закрывались, 
рабочих увольняли, производственные 
помещения пустели. Тогда-то предприим-
чивым американцам и пришла в голову 
мысль превратить фабричные площади в 
жилье. «Индустриальное жилье» было де-
шевле особняков в викторианском стиле, 
поэтому лофт оказался востребованным. 
Особенно он пришелся по душе творческой 
молодежи: она находила суровый фабрич-
ный стиль привлекательным, не похожим 
на скучную, «прилизанную» классику. Мо-
лодежь любит крушить устои — что может 
быть оригинальнее мрачных кирпичных 
стен, открытых балок и выведенных нару-
жу труб? Новый архитектурный стиль был 
просто обречен на популярность — Вели-
кая депрессия закончилась, а победное ше-
ствие лофта продолжилось.

В 1963 году Энди Уорхол не только сам 
обустроился в старом промышленном зда-
нии, но и поселил там своих учеников. «Фа-
брику» выкрасили серебряной краской и 
превратили в творческую мастерскую. Ко-
роль поп-арта был удивительно яркой лич-
ностью — чего бы ни касалась его рука, все 
становилось таким же кричащим и таким 

К а дашевские па латы К а дашевские па латы

Николаевский дом "Ст удия авторского интерьера "Дизайн в кубе"
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же знаменитым. Вот почему «Фабрика» ста-
ла хрестоматийным примером лофта.

В Европе и Америке стиль прижился 
давно, но в России до начала нулевых годов 
о нем даже не слышали. Во-первых, у нас не 
было Великой депрессии и вплоть до разва-
ла СССР все фабрики работали исправно. 
Когда же Советский Союз распался, опу-
стевшие фабричные помещения все равно 
никому не пригодились, ведь для покуп-
ки жилья нужны деньги, а их у населения 
не было, особенно в российской глубинке. 
Кроме того, сказались особенности мента-
литета. Европейцы спокойно селятся не 
только на бывших складах и фабриках, но 
и превращают в жилье старые мельницы, 
заброшенные средневековые сараи и мая-
ки. Разбогатевшие в 1990-е годы россияне 
первым делом ринулись прочь от своего 
босоногого детства — в барокко и рококо 
(некоторые, правда, подались в готику). И 
только насытившись помпезной роско-
шью, обратили внимание на лофт.

Один молодой яхтсмен выкупил чердак 
сталинского дома в центре Москвы и офор-
мил его в нью-йоркском стиле — не стал де-
лить большое пространство на множество 
комнат, оставил открытыми трубы, сохра-
нил простую металлическую лестницу, 
ведущую на крышу, и кирпичные стены. 
В 1999 году это было новшество. Прибли-
зительно в это же время предпринимате-
ли поняли, что Москва сидит на «золоте», 
и стали разрабатывать старые промзоны. 
Центр современного искусства «Винзавод» 
— настоящий лофт. Когда-то в Сыромят-
никах была усадьба княгини Волконской. 
В советское время усадьбу превратили в 
промзону, а ныне бывший винный завод 
стал арт-комплексом. Также был выведен 
завод «Красный Октябрь», освобождена 
Даниловская мануфактура. На ее месте те-
перь целый лофт-квартал с офисами, кафе 
и апартаментами. Кто был никем, тот стал 
всем — стиль появился внезапно и сразу же 
стал модным, статусным, дорогим.

Брутальность лофта имеет возрастной 
ценз и гендерный признак: его любят мо-
лодые, полные сил мужчины. Но рядом с 
мужчинами находятся женщины — и как 

Шаром покати
Ноктюрн на флейте водосточных труб, 
отправляющий в путешествие во времени
Ольга Воронова 

«Фабрику» Уорхола
выкрасили серебряной 
краской и превратили в 
творческую мастерскую. 
Это арт-пространство 
стало хрестоматийным 
примером лофта

с этим быть? Дизайнеры принялись экс-
периментировать: вживлять в лофт эле-
менты ажурной классики, минимализма, 
штукатурить стены, прятать проводку. В 
основном это коснулось квартир в ново-
стройках, где метраж позволяет разгулять-
ся, но стены не из кирпича, окна обычные, 
а трубы уже убраны. В старых же домах и 
коттеджах стиль можно воспроизвести 
полностью.

Крепче всего лофт держится за свои 
стены из потертого кирпича. Трубы либо 
остаются голыми, либо зашиваются в ме-
таллические короба. Вообще, все должно 
выглядеть максимально старым — «б/у», 
возведенное в искусство. Тяжелые дере-
вянные двери, открытая скрученная элек-
тропроводка с накладными розетками, 
дощатые полы и огромные окна, иногда 
арочные. При этом отдается дань Амери-
ке (все же это она впадала в депрессию), 
поэтому налет американской классики 
неизбежен.

Суровый лофт отлично сочетается с вин-
тажными вещами: старыми телефонами 
черного цвета эпохи 1930-х годов, советски-
ми электрическими счетчиками — тоже в 
черном корпусе. Поскольку во времена Ве-
ликой депрессии пластиковой мебели не 
было, она исключается в аутентичном ин-
терьере — предпочтительнее тканевая или 
кожаная (для пущей брутальности). А вот 
металлические ручки-ножки приветству-
ются. Мрачноватая эстетика любит темные 
цвета, но очень часто кирпич красят белой 
краской, добавляют в помещение несколь-
ко ярких пятен. Словом, лофт не стоит на 
месте и зачастую выглядит очень радост-
ным, а не фабрично-депрессивным.

Трудно сказать, что правильнее — стре-
миться к исторической справедливости и 
копировать стиль или, как Энди Уорхол, 
красить лофт в серебряный цвет. У каждо-
го свой вкус. Но когда оказываешься в быв-
шем фабричном квартале, дух захватывает. 
Машина времени стремительно уносит в 
прошлое, и оттуда совершенно не хочется 
возвращаться, потому что там — история. 
Там кипит жизнь, работают станки, от-
гружается товар, проверяются счета, все в 
движении. Может, поэтому в Москве так по-
пулярен лофт — столица тоже не спит.
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Эволюция
То, что сегодня модно в мире,  
в России не приживется
Наташа Барбье 

Боюсь, что мы опять пропустим 
неплохое время. В смысле интерьеров, огово-
рюсь. Слава богу, отшумели лихие 1990-е с по-
пугаечным евроремонтом, на рубеже веков 
отзвенели фальшивым перебором псевдоари-
стократичные типа «дыша духами и тумана-
ми» стилизации под русский модерн, надоела 
апологетика минимализма, вызывающе сте-
рильного и унылого, как операционные...

А то у нас ведь все с перебором. У нас 
если уж подражают модному еще недав-
но стилю неонеобарокко (как случилось 
тут с европейскими дизайнерами — оско-
ромились они было на завитушки), так в 
гиперболическом масштабе: не одна лю-
стра—черный лепесток в гостиной, а все 
осветительные приборы в доме на Му-
рано закажут и лестницу из шато приве-
зут или скопируют — и все на 10 сотках 
устало-престижного шоссе. Про ар-деко 
вообще молчу: нет у нас корректного ар-
деко, а есть просто сто сорок восьмая вариа-
ция на избитую тему «стиль голливудской 
роскоши».

А тут на подходе — впрочем, в мире-
то уже давно — возврат к модернизму. К 
чистым линиям, к геометрии как осно-
ве порядка, к ясным, открытым цветам. 
Скромно, но весело и задорно. Это был 
энтузиазм послевоенной Европы — ме-

бель из гнутой фанеры, но какая мысль! 
Простые и доступные материалы, демо-
кратичное производство, архитектура, 
нацеленная на будущее. Долой историзм, 
бабушкин плюш на помойку!

Никакого маркетри из ценных пород де-
рева, долой инкрустации, долой буржуаз-
ный декор... как свежо, как хочется дышать! 
Даже нас в СССР при почти тотальной изо-
ляции коснулась эта волна 1960-х, скажем: и 
романтика передвижений, и легкость быта, 
и ненавязчивость интерьера были же у нас. 
Но попробуйте сегодня уговорить человека 
с деньгами на актуальный интерьер, в кото-
ром могут быть и подлинные образцы дизай-
на середины прошлого века, и реплики, и 
прекрасные новые работы мировых дизай-
неров, работающих в этом ключе — нет, ско-
рее всего, он скажет, что это «чистенько, но 
бедненько». Разве что из ностальгических со-
ображений согласится. В третьей недвижи-
мости, чтобы не осудили.

То, что сегодня модно в мире, у нас не 
приживется. А жаль. Мне нравятся эти 
интерьеры. Хотя по логике за этим следу-
ет новая волна мещанства — и идейного, 
и бытового. Но нам-то чего бояться? Мы 
привыкли.

Автор — главный редактор  
журнала «Мезонин»

попробуйте сегодня
уговорить человека с деньгами 
на актуальный интерьер — нет, 
скорее всего, он скажет, что это 
«чистенько, но бедненько»
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