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стильчасы
октябрь 2013 в Монако принес €4 млн. Но кроме это-

го понятного результата у аукциона есть 
и скрытый профессиональный, часовой 
смысл.
Филантропия в современном мире — 
это тоже маркетинг. Марки ценят возмож-
ность напомнить публике о своих сильных 
сторонах и лучших коллекциях. И о своих 
творческих амбициях тоже. Не тайна, что 
для большой мануфактуры выпустить са-
мую навороченную модель piece unique 
все же легче, чем изготовить большую 
серию пусть даже менее сложных часов. 
В этом смысле Only Watch — замечатель-
ный предлог. Это возможность рискнуть 
для старых консерваторов. Это возмож-
ность для молодых марок встать с ними 
рядом хотя бы на один день и блеснуть 
своей изобретательностью.
Аукцион Only Watch взял на себя две очень 
важные функции. Прежде всего аукцион 
стал выставкой часов, ну а поскольку он 
организуется раз в два года, вполне мо-
жет быть назван часовой биеннале. Вы-
ставка часов к Only Watch объезжает мир, 
чтобы завербовать будущих покупателей, 

но заодно и прославить про-
давцов. Нынешняя коллекция 
уже побывала в Токио, Сингапу-
ре, Гонконге, Шанхае, Пекине, 
Нью-Йорке и Женеве, прежде 
чем вернуться в Монако для по-
каза в дни Yacht Show.
Но это все-таки не только вы-
ставка, но и аукцион, прода-
жа. И в этом марки вступают 
между собой в соревнование. 
Каждой из 33 участвующих 
часовых компаний интересно 
знать, насколько поднимут-
ся их лоты. Конечно, за часы 

Patek Philippe всегда будут торговаться 
отчаянней, чем за менее известную марку, 
но все-таки по каждой позиции произно-
сится вердикт, покупатели, что называ-

64__Изумруды 
2013 года: Bvlgari, 
Dior, de Grisogono, 
Sutra

90__Ветераны авто-
мобильной сцены: 
Конкурс элегантности 
на Комо вместе  
с A.Lange & Sohne
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