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кожи. Suisse Aimant идеально подходит 
мужчинам после 35 лет. Мужчинам моло-
же я пользоваться этой косметикой насто-
ятельно не рекомендую. Бывают, конечно, 
исключения...
— Чем еще Suisse Aimant отличается 
от продукции других брендов?
— Интеллектуальная швейцарская систе-
ма, работающая как часы, чтобы замедлить 
процессы увядания кожи, очень действен-
на, очень лаконична по своей сути. Косме-
тика была сделана с учетом российской 
действительности. Климат, экология, 
стрессы, образ жизни. Ведь мы очень силь-
но отличаемся от всего мира — хотя бы 
разницей температур. Летом +25°C, зимой 
–25°C. Кожа от этого очень страдает. В Рос-
сии совершенно другая экология, и каким 
бы дорогим ни был крем любой известной 
марки, эти факторы при разработке не учи-
тывались. Мужская аудитория салона кра-
соты «Мильфей» — очень успешные люди, 
которые точно знают, чего хотят. Фактиче-
ски линия Suisse Aimant появилась потому, 
что возник запрос на средства по уходу за 
кожей самого высокого уровня, отвечаю-
щие нашим климатическим и экологиче-
ским особенностям. Я объехала полмира, 
посмотрела все существующие бренды, 
и все время что-то не подходило. И потом 
родилась идея, которая спустя шесть лет 
дошла до реализации.
— Правда ли, что у вас самая дорогая 
формула в мире?
— Да, это так. На разработки и исследова-
ния в общей сложности ушло шесть лет. 
Все соединения и то, как мы соединили все 
компоненты, уже само по себе очень доро-
го, но зато очень эффективно. В нашей фор-
муле используются самые дорогостоящие 
и самые действенные препараты, которые 
вообще известны на сегодняшний день ми-
ровому ученому сообществу. В буклете, по-
священном Suisse Aimant, вы не встретите 
ни «бархатной кожи», ни «шелковой росы», 
ни «сияющих глаз» и так далее. В нем четко 
написано, из каких активных ингредиен-
тов состоит продукт и как он работает. По-
тому что всему этому есть клинические 
подтверждения. Далеко не каждая марка 
может себе позволить так написать. Знае-

те почему? Потому что в Европе производи-
тель несет уголовную ответственность за 
то, что пишет. И если я пишу о том, что, на-
пример, данный пилинг выводит цемен-
тирующие межклеточные образования, то 
у меня должны быть подтверждения, что 
это именно так. Поэтому написать «шел-
ковая кожа» или «сияющие глаза» гораздо 
проще — это очень абстрактный термин, 
не имеющий под собой никаких научных 
обоснований. Мы же пишем потому, что 
у нас все подтверждено. Все испытания 
Suisse Aimant проходили в Лозаннском го-
сударственном университете. Среди все-
го прочего косметика натуральная и не 
содержит вредных химических и синте-
тических компонентов: парабенов, фе-
ноксиэтанола, синтетических отдушек, 
искусственных красителей, силикона 
и продуктов нефтехимии.
— Какой минимальный набор косме-
тических средств должен быть в арсе-
нале мужчины?
— Собственно, их должно быть всего два. 
The Cream Rich, в состав которого вхо-
дит экстракт зеленой икры. Это иннова-
ционное высокоэффективное активное 
вещество, омолаживающее действие ко-
торого основано на абсолютно новом 
принципе: оно воздействует одновре-
менно и на эпидермально-дермальное 
соединение, и на всю дерму. Второе сред-
ство — The Cream, стимулирующий син-
тез коллагена и гарантирующий полную 
защиту кожи от воспаления и гиперчув-
ствительности. Все. Больше ничего не нуж-

но. Выглядеть безупречно просто, если 
иметь в арсенале эти два средства и посвя-
щать уходу несколько минут в день. 90% 
успеха того, как выглядит человек,— это 
именно домашний уход. Утром нужно на-
нести крем. Вечером обязательно нужно 
очистить кожу. С нашей маркой или без — 
это крайне важно. Многие пренебрегают 
очищением, не понимая, что без этого эта-
па результатов нет. Если раз в неделю де-
лать в салоне процедуры с использованием 
средств Suisse Aimant, наносить их дома 
ежедневно и выполнять рекомендации 
косметолога, за месяц можно «сбросить» 
лет десять.

Число мужчин, пользую-
щихся косметическими 
средствами и средства-
ми по уходу за кожей, за 
последние пять лет вы-
росло на 70%. По дан-
ным исследовательской 
компании Mintel Group 
Ltd, интерес мужской ау-
дитории к средствам по 
уходу за кожей растет 
в геометрической про-
грессии. Только в США 
и Великобритании за по-
следние два года наблю-
дается 20-процентный 
и 12-процентный рост 
спроса на косметиче-
ские линии, ориентиро-
ванные на мужчин, 
и эти цифры будут толь-
ко расти. Аналитики 
также отмечают, что 
мужчины, регулярно 
пользующиеся средства-
ми по уходу за кожей, 
более успешны, чем те, 
кто пренебрегает косме-
тикой.

Спрос  
растет

Ян Абрамов,  
предприниматель:
«Мужская косметика по-
зволяет сохранить моло-
дость кожи как можно 
дольше. Зачем же прене-
брегать такой возможно-
стью? Я пользуюсь сред-
ствами по уходу за 
кожей и очень доволен 
результатом».

Габриэла Колуччи
Директор итальян-
ской биотехнологиче-
ской лаборатории 
Arterra Bioscience:
«Платформа — это основа 
любого крема. В составе 
уникальной формулы 
Suisse Aimant — экстракт 
самой долговечной мор-
ской водоросли, зеленой 
икры. Это очень серьез-
ная инновация. Благода-
ря правильно выбран-
ной платформе экстракт 
зеленой икры проника-
ет сквозь кожу, воздей-

ствует на фибробласты и 
стимулирует выработку 
коллагена, замедляя, 
таким образом, процес-
сы увядания кожи».

Владислав Доронин, 
председатель совета 
директоров Capital 
Group:
«Салон «Мильфей» отли-
чает не только современ-
ный дизайн интерьеров, 
но и отлично выполнен-
ная отделка. Грамотный 
менеджемент и высокая 
квалификация персона-
ла, в частности в том, что 
касается, например, 
мужских стрижек, дела-
ют этот салон одним из 
лучших в Москве».

The Cream, комбинация 
технологии Cellintegrit y 
с пептидом, стимулирующим 
синтез коллагена, 
гарантирует полную защит у 
кожи от воспа ления 
и гиперчувствительности. 
Док азано, что технология 
Cellintegrit y позволяет особенно 
эффективно уменьшать уровень 
NO в к летк а х кожи, сниж а я 
экспрессию двух к лючевых 
ферментов, у частвующих 
в воспа лительном процессе
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БританСкие аналитики
уСтановили, что мужчины, регулярно 
пользующиеся средствами по уходу  
за кожей, более успешны, чем те,  
кто пренебрегает косметикой
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