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Правила игры
Газета The Daily Telegraph пишет, что 
каждый третий британец тайно поль-
зуется содержимым косметички своей 
спутницы жизни. На первом месте среди 
самых востребованных предметов — 
пинцет. Второе место у увлажняющих 
средств, на третьем месте — маникюр-
ные принадлежности, пилки и шлифо-
вальные бруски для ногтей. Неплохие 
показатели у крема для лица: 8% ре-
спондентов признались, что таскают его 
у подруги время от времени.
Впрочем, абсолютное большинство бри-
танцев отдают предпочтение космети-
ке, созданной специально для мужчин. 
По данным аналитического агентства 
Mintel, 74% британцев — активные поку-
патели продуктов личной гигиены. Это 
достойный показатель. Самые же высо-
кие продажи в этом сегменте, по дан-
ным Bloomberg, в Корее. На долю страны 
приходится 21% мировых продаж. В го-
сударстве с крайне высокой конкурен-
цией труда провозглашен лозунг «внеш-
ность — это сила».
Тренд распространился по обе стороны 
океана. Более половины американских 
мужчин утверждают, что косметика по-
вышает их самооценку. Китайцы гово-
рят, что использование средств по уходу 
за кожей делает их более утонченными 
и определенно способствует продвиже-
нию по социальной лестнице. По послед-
ним данным, растет спрос на мужскую 
косметику и в России. Мы ведь тоже 
понимаем, что безупречный внешний 
вид — немаловажный фактор успеха.

Егор Апполонов

03-4_40 Content.indd   3 24.09.13   3:20


