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Без кризиса, но с опасениями 
несмотря на сложности с получением и оформлением зе-
мельных участкоВ В петерБурге, БольшинстВо застройщи-
коВ полны оптимизма: и спрос, и цены на перВичном рынке 
растут. но есть опасения, что спрос В Ближайшее Время мо-
жет сократиться. пАвЕл НиКифОРОв 

Рынок недвижимости сейчас стабилен, 
констатируют эксперты: спрос находит-
ся на высоком уровне, дефицита пред-
ложения в крупных компаниях нет. «В 
настоящий момент экономика страны в 
целом и рынок недвижимости в частно-
сти находятся в стабильном состоянии. 
Более того, на протяжении последнего 
года рынок жилья характеризуется вы-
сокой активностью как со стороны за-
стройщиков, которые постоянно выводят 
на рынок новые проекты, так и со сто-
роны покупателей, которые формируют 
высокий спрос на квартиры», — считает 
Мария Цветкова, директор департамента 
маркетинга ЗАО «Центральное управле-
ние недвижимости 

”
ЛенСпецСМУ“ (входит 

в Etalon Group). «Рынок почувствовал яв-
ное оживление. После длительных зим-
них месяцев спрос весьма активен. За 
март уровень активности продаж в нашей 
компании по направлению 

”
новое строи-

тельство“ вырос на 20 процентов. Спрос 
остается в эконом-сегменте и стремится 
в пригород», — говорит Екатерина Бар-
машова, ведущий аналитик АН «Итака». 
Не видит кризисных явлений и Александр 
Львович, генеральный директор СК «На-
вис»: «Новые проекты анонсируются, 
новые объекты возводятся, новые дома 
сдаются. Причем нередко с опережением 
заявленных сроков. Сегодня средняя сто-

имость квадратного метра в новостройке 
превысила 70 тыс. рублей. Этот рост пре-
жде всего связан с возросшим спросом. 
Подобное положение дел сложно назвать 
кризисом».

РосТ на пРоценТы За первые три 
месяца стоимость квартир на первич-
ном рынке Петербурга подорожала на 
1,5%, подсчитали аналитики АН «Новый 
Петербург». «Однокомнатные квартиры 
выросли в цене на 1,2 процента, двухком-
натные — на 1,7 процента, трехкомнат-
ные подорожали на 0,5 процента. Сред-
ние цены предложения на конец марта 
составляют: однокомнатные квартиры 
стоят 3,3–3,5 млн рублей, двухкомнатные 
— 5,1–5,3 млн рублей, трехкомнатные — 
7,4–7,9 млн рублей. Заметно вырос инте-
рес покупателей к областным проектам с 
невысокой ценой», — рассказывает гене-
ральный директор ГК «Новый Петербург» 
Андрей Вересов.

По мнению руководителя строительной 
компании Л1 Павла Андреева, с начала 
года цены на строящееся жилье выросли 
на 4%. «В результате смещения спроса на 
первичный рынок разница между сред-
ними ценами на первичное и вторичное 
жилье существенно сократилась. Сейчас 
средняя цена квадратного метра на вто-
ричном рынке лишь на 10 процентов пре-

вышает стоимость первичного „квадрата“. 
Хотя еще год назад этот показатель был 
более 15 процентов, а, например, летом 
2008 года (перед началом кризиса) до-
ходил до 20 процентов. Этот факт свиде-
тельствует о нескольких тенденциях на 
первичном рынке и о доверии людей к 
строительному рынку. Люди уверены в на-
дежности строительных компаний и пони-
мают, что покупка жилья на стадии строи-
тельства выгодна не только в качестве 
вложения средств, но и дает множество 
других преимуществ. В частности, более 
высокое качество по сравнению с домами 
на вторичном рынке», — рассказывает 
эксперт.

Структура предложения по классам жи-
лья на первичном рынке за первый квартал 
практически не изменилась. Экономкласс 
по-прежнему занимает большую часть 
предложения на рынке и составляет око-
ло 65% от общего количества строитель-
ных объектов. Доля комфорт-класса 29%, 
строящиеся дома бизнес-класса — это 6% 
от всего рынка. Сейчас, по данным «Ново-
го Петербурга», средняя цена предложе-
ния составляет: «эконом» — 75 тыс., «ком-
форт» — 98 тыс. и «бизнес» — 185 тыс. 
рублей за квадратный метр жилья. 

«В сегменте масс-маркета продолжает 
развиваться тенденция дифференциации 
средней цены предложения. ➔ 20
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КоЛонКа РедаКТоРа

о бедном газоне 
замоЛвиТе сЛово
весна в петербурге — самое неком-
фортное время. все внешние город-
ские изъяны обнажаются после тая-
ния последнего грязного снега. если 
на газонах в это время в амстердаме 
зацветают крокусы, то наши пре-
вращаются в грязное месиво с тран-
шеями от автомобильных шин. за 
державу, честное слово, обидно. но 
судьба неогороженных оазисов в го-
роде никого не волнует, ни районные 
власти, ни городские. на ограждения 
денег нет — так во всяком случае 
отвечают в администрации примор-
ского района. остается надеяться, 
что когда в Лахте построят, наконец, 
газпромовский небоскреб, стихийные 
парковки превратятся в цивилизо-
ванные — дабы не нарушать гармо-
нию этих мест.
на фоне размаха того строительства, 
которое идет в приморском районе, 
еще не один газон падет жертвой 
новых проектов. недостроенная Кад, 
похожая сейчас на скелет динозав-
ра, что нависает над пересечением 
приморского с улицей савушкина, 
выглядит бетонным хищником, за-
слоняющим все живое и зеленое. с 
озеленением в городе вообще боль-
шие проблемы — скоро деньги будут 
потрачены на однолетние растения, 
развешанные на фонарях по всему 
городу. Красиво, конечно, только осе-
нью это все надо выбросить. вместе 
с потраченными средствами. а пла-
ны по более долгому и надежному 
озеленению, если они есть, конечно, 
на некоторые районы почему-то не 
распространяются. но зато повезет 
тем, кто будет жить в новых жилых 
комплексах с развитой инфраструк-
турой. вот в городе скоро целый 
экодвор появится. То есть экологиче-
ский — он почему-то так называется. 
Кстати, смысл слова затуманился 
— это просто такой синоним всему 
хорошему. в экодворе, который, по-
нятно, расположен в экоквартале, бу-
дут экочудеса: фонари на солнечных 
батарейках, велосипедные дорожки, 
вечнозеленые насаждения и много 
невиданного жителями каменных 
джунглей. 
ну а тем, кто обитает не в экодворах 
и не на Крестовском острове, при-
дется похуже. иногда даже кажется: 
выйдешь из дома — а вокруг лунный 
ландшафт. Что-то такое уже было в 
фильмах о будущем. но пока, сла-
ва богу, мы может парковаться на  
газонах.

КоЛонКа РедаКТоРа

еЛена федоТова,
РЕДАКТОР guide «ТЕРРИТОРИЯ КОМФОРТА»
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18 ➔ Более дорогие проекты сосредо-
точены в обжитых кварталах с развитой 
инфраструктурой у станций метро. Более 
демократичное предложение — в проек-
тах комплексного освоения территории в 
развивающихся микрорайонах. На начало 
текущего года уровень цены при единовре-
менной оплате в сегменте масс-маркета в 
обжитых районах города составил 78 тыс. 
рублей за квадратный метр. В пригородных 
территориях (до 10 км от КАД) и админи-
стративно подчиненных районах города 
цена при единовременной оплате состав-
ляет 61,4 тыс. рублей за квадратный метр. 
Ожидается небольшой рост цен на пер-
вичное предложение», — говорит коммер-
ческий директор бизнес-единицы «ЛСР. 
Недвижимость — Северо-Запад» Денис 
Бабаков.

По словам генерального директора ЦРП 
«Петербургская недвижимость» Олега Па-
шина, в течение первого квартала 2013 года 
продолжал расти рынок ипотеки: «Банки 
улучшали условия ипотечных программ и 
расширяли круг аккредитованных объектов 
(в том числе, за счет вновь выведенных на 
рынок крупных проектов). Благодаря этому 
доля ипотечных сделок в 

”
Петербургской 

недвижимости“ к концу первого квартала 
выросла до 35 процентов (в конце 2012 
года она составляла 30 процентов). Улуч-
шение условий ипотечного кредитования 
стало одним из факторов, стимулирую-
щих покупательскую активность. Другим 
фактором стало растущее предложение: 
в течение трех месяцев девелоперы вы-
водили в продажу новые интересные про-
екты как в Санкт-Петербурге, так и в его 
пригородах». С Олегом Пашиным согласны 
и другие участники рынка, которые подчер-
кивают, что, несмотря на все панические 
заявления о дефиците земли, конец 2012 
— начало 2013 года охарактеризовался 
достаточно интенсивным выводом новых 
проектов на рынок. «Соотношение спроса 
и предложения выглядит сегодня достаточ-
но сбалансированным. По нашему мнению, 
сейчас правильнее говорить не о возмож-
ности дефицита как такового, а о том, на-
сколько качественную, комфортную и пол-
ноценную среду проживания предлагает 
тот или иной проект своим потенциальным 
покупателям. В 2013 году треть предложе-
ний на первичном рынке жилья в Петербур-
ге сфокусируется на юго-западе и северо-
западе. Только там возможна масштабная 
квартальная застройка, которая создает 
комфортную среду обитания», — полагает 
Дмитрий Брызгалин, генеральный дирек-
тор ГК «Город». 

По данным КЦ «Петербургской недви-
жимости», в первом квартале 2013 года 
объем вывода новых объектов на рынок 
был сопоставим с показателями третьего и 
четвертого кварталов 2012 года. Открытие 
продаж состоялось в объектах, общая пло-
щадь квартир в которых превысила уро-
вень в 1 млн кв. м (более 21 тыс. квартир). В 
числе наиболее крупных объектов, в кото-
рых стартовали продажи в январе — марте 
2013 года, можно отметить новые корпуса в 
ЖК «Северная долина» («Главстрой-СПб») 
— более 10% в общем объеме жилья, вы-
шедшего на рынок за период. Второе ме-
сто делят два объекта: очередные корпу-
са ЖК «Каменка» («СУ-155») — 75,3 тыс. 
кв. м и вторая очередь ЖК «Академ-парк» 
(«БФА-Девелопмент») — 73,3 тыс. кв. м. 

По данным УК «Старт Девелопмент», в 
пригородной зоне за первый квартал 2013 
года в продажу были выведены 33 новых 
жилых комплекса — еще в 2012 году такой 

объем нового предложения появлялся на 
рынке за полугодовой период. В том чис-
ле это Jaanila Country в Янино, несколько 
новых проектов в зонах Мурино и Девят-
кино, по-прежнему активно развиваются 
Всеволожск, Шушары, несколько новых 
домов появилось в Пушкине. «Сохраняет-
ся тенденция к смещению и предложения, 
и спроса в пригороды. Жилье в обжитых 
кварталах Петербурга — не то чтобы было 
в дефиците, но существенно дороже, чем 
на окраинах», — говорит Елена Шишу-
лина, руководитель отдела маркетинга  
УК «Старт Девелопмент». 

По мнению руководителя департамента 
недвижимости компании ЦДС Сергея Те-
рентьева, тенденция к увеличению предло-
жения продолжится: «Уже в 2014-м стоит 
ожидать увеличения количества сданных 
объектов и общего числа введенных в экс-
плуатацию квадратных метров жилья. То, 
что сдается сейчас, закладывалось до кри-
зиса и уже во время него. Так что не исклю-
чено, что и следующий год будет таким же 
по объему ввода. А вот потом, в 2014–2016 
годах, темпы строительства могут снова 
вырасти. Ведь сейчас на рынок выводится 
больше объектов, чем два-три года назад, 
если брать в расчет и область».

Как говорят эксперты, на рынке уве-
личивается количество инвестиционных 
покупок. «К примеру, в первом квартале 
2013 года количество людей, покупающих 
квартиры с целью инвестиций, увеличи-
лось относительно первого квартала 2012 
года. Как результат, в этом году доля ин-
вестиционных покупок составляет от 10 
до 15 процентов», — говорит Владимир  
Спарак, заместитель генерального дирек-
тора АРИН.

спРос идеТ на спад Не все застрой-
щики столь оптимистичны. Так, по мнению 
генерального директора ЗАО «Ойкумена» 
Льва Гниденко, сегодня ситуация с про-
дажами в Петербурге сложнее, чем год 

назад. «Причиной этому несколько фак-
торов: уменьшение платежеспособного 
спроса, серьезное увеличение объема 
предложения и рост ипотечных ставок. У 
населения стало меньше свободных де-
нежных средств на руках, а ипотечные 
ставки подросли. При этом уже на десять 
лет вперед заявлено проектов общим объ-
емом около 30 млн кв. м, то есть по 3 млн 
кв. м в год в среднем, что довольно много 
для Санкт-Петербурга. Уже давно реализу-
ются и продолжают строиться такие круп-
ные проекты, как 

”
Северная долина“, 

”
Бал-

тийская жемчужина“, 
”
Каменка“, выходят 

на рынок новые альтернативные проекты 
на границе города и области. В итоге на 
данный момент предложение немного пре-
вышает спрос. Поэтому рост цен с начала 
года замедляется и иногда даже видно их 
снижение, например, на квартиры боль-
шой площади», — говорит он.

С этим согласна и Светлана Аршинни-
кова, руководитель отдела маркетинга ГК 
«Балтрос»: «В первую очередь в 2012–2013 
годах мы видим снижение покупательского 
спроса на квартиры комфорт-класса. Как 
следствие — рост предложения в сегменте 
экономкласса и активное развитие окраин 
города с выходом в 47-й регион. Именно в 
этом сегменте сосредоточены квартиры до 
3 млн рублей. На рынке вновь высока доля 
малогабаритных квартир, растет количе-
ство студий, средний метраж квартиры 
уменьшился на 5–6 квадратных метров».

КомфоРТно и ЧесТно Как говорят 
участники рынка, главный тренд послед-
него года — спрос покупателей на более 
качественную жилую среду. Потенци-
альных владельцев жилья интересуют не 
только стены, но и окружение, в котором 
они будут жить. «Покупатели все больше 
внимания уделяют внешнему облику зда-
ния, архитектурным решениям и удобству 
планировок, инфраструктуре и комфорту 
проживания. В частности, все самое необ-

ходимое в шаговой доступности от кварти-
ры — это не только магазины, аптека, дет-
ский сад, кафе, салон красоты и другие 
предприятия сферы бытового обслужива-
ния, но и благоустроенная зеленая зона 
для отдыха детей и взрослых. Будущие 
жильцы все чаще интересуется тем, как 
будет выглядеть их дом, насколько удобны 
и функциональны планировки квартир», 
— говорит Людмила Здоровецкая, руко-
водитель отдела продаж группы компаний 
«Росстройинвест». С ней согласен Тарас 
Кручинин, генеральный директор ИСК 
«Сфера»: «Особенно высок этот спрос в 
сегменте 

”
высокого“ комфорт- и бизнес-

класса. Покупатели устали от жизни в 
муравейниках, с трудностями проезда по 
кварталу, когда нельзя нормально поста-
вить машину. Даже количество соседей 
имеет значение — невозможно знать всех 
200 своих соседей по подъезду. Именно 
исходя из этих предпосылок мы и реализу-
ем малоэтажный жилой комплекс 

”
Эдель-

вейс“ в Коломягах».
По мнению Сергея Степанова, директо-

ра по продажам компании «Строительный 
трест», еще один тренд — более четкая 
сегментация рынка: «В 2013 году на фе-
деральном уровне была принята 

”
Единая 

классификация многоквартирных жилых 
новостроек“, где прописаны критерии, по 
которым тот или иной объект может быть 
отнесен к сегменту 

”
эконом“, 

”
комфорт“, 

”
бизнес“ или 

”
элита“. Принятие подобного 

документа — очень важный и позитивный 
момент: он говорит о том, что строительный 
рынок становится более цивилизованным, 
открытым и прозрачным для потребите-
ля. Раньше застройщики самостоятельно 
относили свои проекты к тому или иному 
сегменту, иногда при этом — вольно или 
невольно — вводя покупателей в заблуж-
дение. Теперь классификация объектов 
недвижимости может быть проведена по 
объективным критериям», — утверждает 
господин Степанов. n

ЖК «севеРная доЛина», в КоТоРой идеТ пРоцесс сТРоиТеЛьсТва, имееТ хоРошую ТРанспоРТную досТупносТь 
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Бизнес стремится к центру сколько Бы ни оБсуждал-
ся Вопрос о переносе делоВой актиВности за пределы исторического центра пе-
терБурга, В реальности ничего подоБного не наБлюдается. о ситуации на рынке 
офисной и коммерческой недВижимости и перспектиВах «переезда» Бизнеса рас-
сказыВает директор упраВления аналитического маркетинга холдинга RBI (Вхо-
дят компании «сеВерный город» и RBI) Вера сережина. вЕРОНиКА ЗубАНОвА

GUIDE: Вера Глебовна, где сегодня хочет 
«жить» бизнес?
веРа сеРеЖина: Америку я, наверное, не от-
крою. Желание бизнеса — центростреми-
тельное, самые дорогие и востребованные 
офисные и коммерческие помещения на-
ходятся в центре Петербурга. Это связано с 
транспортной ситуацией: из центра можно 
быстро попасть в любую точку города. При 
этом важно учитывать, что кроме руковод-
ства в офисе работают и рядовые сотрудни-
ки, для которых важна близость метро, раз-
нообразие наземного транспорта, близкие 
пешие переходы. Если ты можешь быстро 
дойти или доехать до метро — ты мобилен и 
независим. Представителям бизнеса важна 
также скорость взаимодействия с властными 
структурами, а власть «живет» на Исаакиев-
ской площади, в Смольном, на Невском про-
спекте. Третий важный фактор — это статус, 
ведь офис — это визитная карточка, по нему 
складывается впечатление о компании.
G: Как в центре решаются проблемы с пар-
ковкой?
в. с.: Парковочные места хотели бы иметь все, 
но порой это просто невозможно. Тогда при-
ходится выбирать — престиж и удобство ме-
сторасположения или комфорт организации 
парковочных мест. По стандартам на каждые 
100–150 кв. м офисных площадей положено 
определенное количество машино-мест в 
паркинге. Если ты строишь бизнес-центр в 
чистом поле, эти требования вполне выпол-
нимы, но в историческом центре удовлетво-
рить их сложно. Обычное решение — заглу-
бить паркинг в землю — возможно не на всех 
участках. Поэтому девелоперы вынуждены 
идти на компромисс между необходимостью 
и возможностью. Зачастую вопросы парков-
ки решаются арендой и организацией мест 
по соседству с бизнес-центром. 
G: В каких районах коммерческие помещения 
наиболее востребованы?
в. с.: В первую очередь это Центральный и 
Петроградский районы. Третий по популяр-
ности — Василеостровский район, но здесь 
чуть хуже с транспортной доступностью. Ак-
тивно развивается Московский район — в 
районе Пулково строятся технопарки. Новый 
мощный центр делового притяжения фор-
мируется в районе Смольного, где строится 
«Невская ратуша» и другие офисно-деловые 
центры. Здесь много коммерческих поме-
щений, и они хорошо продаются. От этого 
соседства выигрывают и прилегающие тер-
ритории, это мы видим, например, в нашем 
деловом центре «Базель», который строится 
на улице Новгородской. Два этажа совре-
менных офисных площадей пользуются вы-
соким спросом. В «золотом треугольнике» 
ни нового строительства, ни реконструкции 
существующих зданий уже, наверное, не 
предвидится. Строить практически негде, ре-
ставрировать — долго и дорого, и в текущем 
законодательном поле это практически не-
реализуемая задача. 
G: Бизнес переедет в спальные районы?

в. с.: Конечно, в спальных районах бизнес-
центры не появятся. Будут развиваться тер-
ритории, расположенные между спальными 
районами и центром — так называемая зона 
«серого пояса». Здесь возможно и новое 
строительство, и редевелопмент площадей 
промышленных предприятий. Хорошая офис-
ная наполненность постепенно становится 
свойственна набережным, где формируют-
ся магистрали непрерывного движения, — 
Свердловской, Выборгской, Петроградской. 
Возможно также развитие территорий вдоль 
активных магистралей: площадь Конститу-
ции, район Пулково, Лахта. Хороший трафик 
привлекателен с точки зрения собственников 
бизнеса, сотрудников и клиентов. 
G: Все это в отдаленной или ближайшей пер-
спективе?
в. с.: Стереотипы менять сложно, а стереоти-
пы, связанные со статусом, меняются деся-
тилетиями. Востребованность помещений в 
центральных районах, историческом центре 
будет высока в ближайшие 5–10 лет. Переме-
щение бизнеса из центра — это не быстрый 
процесс. Пока не переедет власть, пока не 
будет активно развиваться транспортная ин-
фраструктура, пока не появится новый центр 
делового притяжения, ситуация не изменит-
ся. И решение этого вопроса не под силу 
отдельным инвесторам, должна быть единая 
стратегия развития, в которой заинтересова-
ны и власть, и бизнес.

G: Изменились ли требования арендаторов и 
покупателей к качеству помещений?
в. с.: Вкладываясь в собственный офис, чело-
век предполагает пользоваться им долго и за-
думывается о том, чтобы через несколько лет 
не возникло проблем с инженерией. Энер-
гетическая мощность и тепло — параметры, 
которые важны и для коммерческих, и для 
офисных помещений. Чем плохи переделан-
ные квартиры на первых этажах — пробки 
вылетают, особенно в старом фонде. Поэтому 
помещения во вновь построенных или недав-
но реконструированных зданиях более лик-
видны и востребованы, но и более затратны с 
точки зрения первоначальных инвестиций. 
G: А с точки зрения размера площадей?
в. с.: В какой-то момент наблюдался не-
который дефицит небольших помещений  
(50–100 кв. м), и не только в центре. Это была 
обратная сторона крупных планировочных 
решений, когда девелоперы проектирова-
ли огромные пространства, не представляя, 
на кого они рассчитаны. Помещения более  
400 кв. м пустовали, а мелким предпринима-
телям селиться было некуда. Сейчас проис-
ходит рационализация потребностей и пред-
ложения. Наши специалисты, как правило, 
проектируют площади с учетом потребностей 
потенциальных покупателей.
G: В чем это выражается?
в. с.: Метраж офисных помещений зависит от 
размера бизнеса и количества сотрудников. 

Есть санитарные нормы и элементарные па-
раметры удобства: одному человеку в сред-
нем вряд ли нужно более 10 кв. м, если это не 
руководитель. Прогноз развития площадей 
связан со здоровьем экономики в целом. Это 
наглядно продемонстрировал 2008 год: мно-
гие увольняли сотрудников, сокращали пло-
щади, переезжали из бизнес-центров класса 
А в класс B и т. д. Если бизнес развивается, 
он набирает новых сотрудников, а значит, его 
аппетиты в смысле площадей будут расти. 
Когда экономика восстанавливается, метраж 
офиса соответствует численности работаю-
щих в нем людей. Возвращаясь к нашему 
проекту «Базель»: в этом бизнес-центре 
представлены офисы самых различных пла-
нировок площадью от минимально возмож-
ных 17 кв. м до 735 кв. м. Часть из них имеет 
свободную планировку — крупные площади 
(600–1000 кв. м) покупателю удобнее и выгод-
нее обустраивать под себя самому. 
G: А если говорить о коммерческих поме- 
щениях?
в. с.: Их метраж обусловлен функциональ-
ным назначением: будет ли там аптека, банк 
или кафе. Например, в деловом центре «Ба-
зель» под химчистку отводится помещение 
площадью 37 кв. м, а под фитнес-центр — 
более 1200 кв. м. При этом помещение для 
фитнеса имеет все необходимое для устрой-
ства системы кондиционирования и повы-
шенную электрическую мощность (250 кВт). 
В элитном доме «Таврический» (проспект 
Чернышевского, 4) коммерческие помеще-
ния занимают три этажа, и их техническая 
оснащенность (с учетом месторасположения 
в историческом центре) позволяет исполь-
зовать их более разнообразно — это могут 
быть офисы, выставочные залы, галерея. 
В жилых объектах комфорт-класса, строя-
щихся в динамично развивающихся районах 
города, коммерческие площади занимают 
первые этажи и, как правило, имеют более 
мелкую нарезку. Основное предназначение 
таких площадей — аптеки, салоны красоты, 
продуктовые магазины. 
G: Существуют ли какие-то индивидуальные 
критерии подбора помещений?
в. с.: После месторасположения и метража са-
мое главное — соотношение цены и возмож-
ностей. У каждого бизнеса своя специфика. 
Отделению банка или магазину нужен от-
дельный вход, место для вывески, витринные 
окна. У проектной организации, в которую 
ходит ограниченное количество посетителей, 
вход может быть со двора, а офис на любом 
этаже. Покупатель стал более рациональным, 
стал считать и думать на шаг вперед при при-
нятии решения. У каждого есть выбор: стро-
ить самому или покупать готовое помещение. 
Вкладываться в проектирование и строитель-
ство, прокладывать коммуникации, проходить 
процедуры согласования — если это сделает 
девелопер, затраты бизнесмена будут ниже. 
Это более долгосрочное и выгодное вложе-
ние, а современное поколение бизнесменов 
умеет считать. n
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В ожидании тепла затянуВшаяся зима снизила актиВность по-
тенциальных покупателей. Больше Всего от Бесконечного феВраля пострадали 
продажи земельных участкоВ. однако эксперты уВерены, что Ближе к лету про-
дажи Вырастут. пАвЕл НиКифОРОв

По данным участников рынка, за первый 
квартал 2013 года количество сделок 
уменьшилось примерно на 10% по сравне-
нию с концом прошлого года. Но при этом 
сделок с коттеджами (участков с подрядом) 
совершено на 9,4% больше, чем в четвер-
том квартале 2012 года. Падение произо-
шло за счет уменьшения объема продаж 
участков без подряда. «Если говорить о 
рынке земельных участков без подряда, 
то, безусловно, зима для этого сегмента 
— самый провальный сезон и мало каким 
компаниям в холода удается сохранить 
темпы продаж хотя бы на среднем уров-
не. Но если говорить о рынке загородных 
домов (коттеджей и таунхаусов), то здесь 
сезонность играет существенно мень-
шую роль. Небольшой провал по спросу 
в январе был, но уже в феврале и марте 
число сделок (по крайней мере, в 

”
Золо-

тых ключах“) оказалось больше заплани-
рованного», — говорит Елена Шишулина, 
начальник отдела маркетинга УК «Старт 
Девелопмент». С ней согласна Людмила 
Здоровецкая, руководитель отдела про-
даж группы компаний «Росстройинвест»: 
«Большинство покупателей откладывают 
решение о покупке жилья за городом до 
наступления весны — начала лета, когда 
появляется возможность лучше оценить 
окружающую природу, состояние подъ-
ездных дорог и другие факторы».

Тем не менее некоторые эксперты пола-
гают, что зима и период весенней оттепели 
едва ли не самое удачное время для приоб-
ретения загородной недвижимости. «Имен-
но в этот период можно с полной ясностью 
ощутить все преимущества и недостатки 
объекта. В холод, слякоть, снегопад или 
гололедицу очевидно, насколько удобна 
дорога до поселка из города. Достаточно 
зайти в дом и проверить, как работает во-
допровод, теплоснабжение и другие комму-
никации, и становится понятно, справляют-
ся ли инженерные системы. Кроме того, с 
первого взгляда ясно, хорошо ли работает 
в поселке управляющая компания», — уве-
рен Сергей Степанов, директор по прода-
жам компании «Строительный трест».

«Никакие сложные и затянувшиеся зимы 
не влияют глобально на загородный рынок, 
особенно на дорогой сегмент. А сезонного 
колебания цен, как на подержанные авто, 
на недвижимость не существует в принци-
пе. По-прежнему ищут и покупают недоро-
гие дачи в обжитых садоводствах, участки 
для индивидуального жилищного строи-
тельства в диапазоне 2–3 млн рублей. Со-
храняется рост цен в пределах инфляции», 
— полагает Ирина Романова, директор за-
городного представительства АН «Итака».

По данным экспертов, средняя стои-
мость квадратного метра в таунхаусе (в 
сегменте экономкласса) в первом кварта-
ле 2013 года выросла на 14%, а в коттед-
же — на 5,5%. Хотя общая стоимость до-
мовладения продолжает снижаться за счет 
строительства во многих поселках домов 
небольших размеров. «В текущем году 
по-прежнему именно новички рынка пред-
лагают наименьшие цены. Зато стоимость 

домов в коттеджных поселках на завер-
шающих стадиях строительства повыша-
ется», — говорит Елена Шишулина. 

все в сРавнении Снижение активности 
покупателей не сказалось на активности 
девелоперов, которые продолжают «на-
качивать» рынок новыми предложениями. 
Так, по данным консалтингового центра 
«Петербургская недвижимость», только 
в первом квартале этого года в продажу 
вышло 27 новых коттеджных поселков — 
около 2,4 тыс. объектов. «По количеству 
новых проектов это немного больше, чем 
в аналогичном периоде прошлого года (на 
23 процента), но чуть меньше по количе-
ству объектов (на 4 процента меньше по 
сравнению с четвертым кварталом 2012 
года). Такое обстоятельство связано с вы-
водом на рынок проектов с меньшим коли-
чеством объектов (чем в прошлые перио-

ды), но с более продуманной концепцией, 
что не может не радовать», — говорит 
Светлана Московченко, руководитель за-
городного направления консалтингового 
центра «Петербургская недвижимость». 
Таким образом, на конец марта 2013 года 
в продаже находится более 20,5 тыс. объ-
ектов, что по сравнению с данными на 
конец 2012 года больше на 1,5%, а по 
сравнению с первым кварталом 2012 года 
больше на 14%. Итоги продаж — несколь-
ко меньше, чем в четвертом квартале 2012 
года (на 9,6%). Но главное отличие в том, 
что коттеджей (участков с подрядом) было 
продано на 9,4%, больше, чем в четвертом 
квартале 2012 года за счет уменьшения 
объема продаж участков без подряда.

Такая же ситуация с рынком таунхаусов. 
По данным консалтингового центра «Пе-
тербургская недвижимость», за первый 
квартал этого года в продажу вышло семь 

новых проектов — это более 700 объек-
тов, что больше в 1,3 раза (по количеству 
проектов) и в 1,5 раза (по количеству объ-
ектов) по сравнению с первым кварталом 
2012 года. «Заметим при этом, что пять 
проектов относятся к классу 

”
эконом“, 

а оставшиеся — к классу 
”
средний“, что 

подтверждает тенденцию активизации на 
рынке проектов экономкласса (средняя 
цена предложения до 3,5 млн рублей). 
Количество проектов таунхаусов класса 

”
эконом“ продолжит расти, но уже более 

медленными темпами, чем год назад», — 
подчеркивает Светлана Московченко. Та-
ким образом, на конец марта 2013 года в 
продаже находится чуть более 4 тыс. объ-
ектов (таунхаусов), что больше на 3% (по 
сравнению с четвертым кварталом 2012 
года) и больше в 1,5 раза (по сравнению с 
первым кварталом 2012 года).

бЛиЖе К Кад В итоге объем предложе-
ния на загородном рынке на конец перво-
го квартала 2013 года — 370 коттеджных 
поселков и 62 проекта с таунхаусами. По 
словам руководителя проекта «Зеленый 
Петербург» Дмитрия Егорова, большая 
часть проектов, находящихся в активной 
продаже, располагается в пределах 20 км 
от КАД. «Здесь расположены проекты, ко-
торые предлагают альтернативу городско-
му жилью, и застройщики в этой локации 
рассчитывают на покупателей, желающих 
переехать за город на постоянное про-
живание. За последние шесть месяцев 
в ближнем радиусе число проектов вы-
росло почти на 30. Почти 100 комплексов 
реализуется на расстоянии 21–40 км от 
кольцевой», — говорит он. Что касается 
рейтинга районов, то он особых изме-
нений не претерпевает. «Как и раньше, 
тройка лидеров осталась прежней. Все-
воложский район занимает первое место. 
На втором месте стоит Выборгский район. 
Постепенно растет количество проектов, 
реализуемых в Ломоносовском районе. 
Дальше следуют Приозерский, Гатчин-
ский и Курортный районы», — рассказы-
вает Дмитрий Егоров. 

«В целом качественная загородная 
недвижимость вблизи городской чер-
ты востребована в любое время года. 
Во Всеволожском районе, где работает 

”
Строительный трест“, по-прежнему мало 

интересных проектов. Спрос на качествен-
ную загородную недвижимость для посто-
янного проживания здесь пока полностью 
не удовлетворен, и в ближайшие годы он 
будет только расти», — уверен Сергей  
Степанов.

В сегменте жилья для постоянного про-
живания востребованы объекты, обеспе-
ченные хорошими дорогами, централизо-
ванными инженерными коммуникациями, 
социальными и коммерческими объектами 
инфраструктуры вблизи дома. Эти фак-
торы особенно важны для покупателей 
таунхаусов, так как этот формат недвижи-
мости рассматривается в первую очередь 
как полноценная альтернатива городской 
квартире. n

поздней весной и ЛеТом объеКТ загоРодной недвиЖимосТи выгЛядиТ особенно пРивЛеКаТеЛьно 
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На самом деле натуральный линолеум 
известен давно, но в наши дни он пере-
живает второе рождение благодаря свой-
ству, которое ставится во главу угла в 
современном строительстве: это прежде 
всего экологичность. Изобретателем на-
турального линолеума считается англи-
чанин Фредерик Уолтон. В 1863 году в 
Великобритании он получил патент и на 
изготовление нового материала, и на его 
название. Слово «линолеум» состоит из 
двух латинских слов, в переводе они озна-
чают «лен» и «масло». И действительно, 
натуральный материал делается из мас-
сы, состоящей из сплошных природных 
материалов: это, в частности, древесная 
мука, измельченная известь, смола раз-
ных пород деревьев. В качестве основы 
используется кипяченое льняное масло. 
Эта масса неделю вызревает в специаль-
ных емкостях, затем в нее добавляются 
натуральные красители. 

Интересно, что в начале ХХ века ли-
дером по производству натурального 
линолеума стала Россия. Правда, про-
дукция была несимпатичной: материал вы-
пускался только темно-коричневого цвета 
и благоухал рыбьим жиром, но обладал 
удивительной прочностью. Поэтому его 
настилали в автобусах, поездах, а позже 
— в электричках. 

Среди европейских производителей 
натурального линолеума самыми извест-

ными являются международные компании 
Forbo (торговая марка Marmoleum суще-
ствует уже более ста лет), Tarkett, немец-
кий концерн DLW. Продукция этих произ-
водителей представлена и в Петербурге. 
К основным достоинствам натурального 

линолеума стоит отнести антистатичность, 
пожароустойчивость, высокую сопротив-
ляемостью к химическим реактивам, что 
придает ему высокую износостойкость. 
Возможно, это преувеличение, но счита-
ется, что покрытие обладает и бактери-

цидными свойствами: в его основе нахо-
дится льняное масло, а оно, как известно, 
содержит витамин F, препятствующий 
размножению болезнетворных бактерий. 

К недостаткам натурального линолеу-
ма относят гомогенность, что делает его 
монохромным и не позволяет создавать 
рисунок. Правда, это такой недостаток, 
который в интерьере легко обращается в 
достоинство. Дизайнеры создали огром-
ное количество разных оттенков. Напри-
мер, дизайнер по цвету компании DLW 
Петер Цернак придает каждому оттенку 
цветовой палитры разные уровни яркости, 
так что цвет пола в одном пространстве 
может меняться от более яркого к более 
приглушенному — таким образом созда-
ется ощущение бесшовного покрытия. А 
среди последних разработок компании 
Forbo — уникальная технология, кото-
рая позволяет создавать на поверхности 
линолеума мраморные разводы и даже 
структурный рисунок.

В магазинах чаще всего встречается 
линолеум толщиной 3–4 мм, но такой вари-
ант предпочтительнее для общественных 
помещений. Для квартиры вполне подхо-
дит покрытие толщиной 2 мм. Но чем тонь-
ше линолеум, тем идеальнее должна быть 
поверхность, на которую его укладывают. 
В противном случае все неровности под 
покрытием будут очень заметны, кроме 
того, оно быстрее износится. n

натуральный пол соВременный натуральный линолеум не име-
ет ничего оБщего с покрытием из пВх (полиВинилхлорида), которое так долго не-
спраВедлиВо назыВали этим слоВом. АльбиНА САМОйлОвА
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ТаКой ЛиноЛеум — самый попуЛяРный из поКРыТий, но он не оТносиТся К наТуРаЛьным маТеРиаЛам, ЧТо видно 
по его РисунКу
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КаЛендаРь

КаЛендаРь

международные ВыстаВки строитель-
стВа и дизайна май — июнь 2013 года

3–5.05
Imobraga 
(Брага, Португалия)
Выставка недвижимости

4–5.05
Umwelt (Бад-Тельц, Германия)
Выставка по вопросам 
энергосбережения, ремонта, 
строительства, экологии 
и садоводства

4–12.05
Grand Designs Live 
(Лондон, Великобритания)
Выставка дизайна интерьера

7–8.05
Kuchenwohntrends 
(Зальцбург, Австрия)
Выставка кухонь и 
домашнего интерьера

7–9.05
Proposte 
(Черноббио, Италия)
Выставка текстиля для мебели 
и штор

8–11.05
Yecla Furniture Fair (Екла, Испания)
Мебельная ярмарка

9–11.05
BMEXPO China — 2013 
(Пекин, Китай)
Китайская международная 
выставка строительных 
технологий и материалов

9–11.05
Guangzhou Landscape, 
Garden, Greening & Better 
Living Fair (Гуанчжоу, Китай)
Ярмарка ландшафтного дизайна, 
садоводства, озеленения 
и улучшения качества жизни

9–12.05
Gartentraume 
(Линслерхоф, Германия)
Специализированная выставка 
ландшафтного дизайна и 
садовой архитектуры

10–12.05
Podhalanskie Targi Budownictwa 
(Новы-Тарг, Польша)
Ярмарка строительства 
и обустройства интерьера

10–12.05
About Design 
(Гданьск, Польша)
Ярмарка дизайна 
и интерьера

12–14.05
Pulse 
(Лондон, Великобритания)
Выставка товаров британского 
дизайна и производства. 
Мебель, аксессуары, текстиль, 
ювелирные изделия

13–16.05
Interzum 
(Кельн, Германия)
Международная выставка 
инновационных технологий 
по производству мебели 
и предметов интерьера

15–16.05
Architect@work 
(Цюрих, Швейцария)
Выставка для архитекторов, 
инженеров, дизайнеров интерьера 
и декораторов, 
специализирующихся на 
инновационных продуктах

16–19.05
Konya Build and Decoration Fair 
(Конья, Турция)
Выставка строительных 
материалов, технологий 
и дизайна

17–19.05
Dom i Otoczenie 
(Освенцим, Польша)
Выставка строительства 
и обустройства интерьера

17–20.05
SMAP Immo 
(Париж, Франция)
Выставка недвижимости

18–20.05
Haus & Garten Mittelrhein 
(Андернах, Германия)
Выставка садоводства, 
ландшафтного дизайна 
и товаров для сада

19–21.05
Interiors 
(Лондон, Великобритания)
Выставка дизайна интерьеров

19–21.05
KBB 
(Лондон, Великобритания)
Выставка мебели и 
аксессуаров для кухни, 
спальни, ванной

21–24.05
Construmat 
(Барселона, Испания)
Международная выставка 
строительной индустрии 

22–24.05
EB CIBES 
(Сиань, Китай)
Международная выставка 
энергосбережения 
и высокотехнологичных 
строительных материалов

23–24.05
Architect@work 
(Льеж, Бельгия)
Архитектурная выставка

23–26.05
SIMA 
(Мадрид, Испания)
Выставка недвижимости

23–26.05
Dum a Zahrada Liberec 
(Либерец, Чехия)
Специализированная выставка 
оборудования для садоводов 
и огородников, строительных 
материалов, мебели 
и аксессуаров

28–30.05
International Building & Construction 
Trade Fair (IBCTF) 
(Шанхай, Китай)
Международная торговая 
строительная ярмарка

29.05 — 1.06
Stone+tec 
(Нюрнберг, Германия)
Международная выставка 
натурального камня и технологий 
обработки камня

31.05 — 2.06
Expo House 
(Бакау, Румыния)
Выставка товаров и оборудования 
для строительства 
и обустройства дома

4–6.06
EIRE (Expo Italia Real Estate) 
(Милан, Италия)
Выставка итальянского рынка 
недвижимости

4–7.06
Moblexpo (Аликанте, Испания)
Мебельная выставка

5–7.06
Wood2Build (Намюр, Бельгия)
Международная выставка 
строительства из дерева

6–8.06
Design District 
(Заандам, Нидерланды)
Выставка-ярмарка дизайна 
интерьера

9–11.06
Hearth & Home Exhibition 
(Харрогейт, Великобритания)
Выставка отопительных систем 
для дома

11–13.06
Material Vision (Франкфурт, Германия)
Международная выставка 
инновационных материалов 
для дизайна и архитектуры

13–16.06
Expo House Concept 
(Баталья, Португалия)
Международная выставка 
мебели и дизайна интерьера

13–16.06
Summer Grand Sale 
(Харрогейт, Великобритания)
Ярмарка эксклюзивных товаров 
для дома и сада

15–16.06
Festiwal Wnetrz (Краков, Польша)
Фестиваль «Дизайн интерьера»

21–23.06
Lebens Art Dillenburg 
(Дилленбург, Германия)
Выставка товаров для сада 
и загородных домов, культуры и стиля

28–30.06
LebensArt Aschersleben 
(Ашерслебен, Германия)
Выставка товаров для сада и 
загородных домов, культуры и стиля n

XVII меЖдунаРодная высТавКа аРхиТеКТуРы и дизайна в мосКве
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КуЛьТ

КуЛьТ

хрустальное счастье что Бы ни предстаВлял соБой стиль 
соВетского Барокко В архитектурном смысле, В плане БытоВом его олицетВоре-
нием Был хрусталь. аБсолютный must have люБой соВетской семьи — серВант с 
полками, застаВленными хрустальными Вещицами. АлиНА бАшКЕЕвА

В центре композиции, как правило, значи-
лась ваза — тяжеленная, с толстыми рез-
ными стенками, попадая на грани которых, 
солнечный свет отражался, преломлялся 
и сверкал, словно вступивший в реакцию с 
бриллиантом. 

Наверное, нет нужды напоминать, что луч-
шим подарком (кроме книги, конечно) в те 
времена был хрусталь. Массивные вазы да-
рили по особым праздникам — на свадьбу, в 
честь солидного юбилея или проводов на пен-
сию. Вазы поменьше, но тоже с богатым де-
кором, были популярным подарком школьным 
учительницам от благодарных родителей. 

Примерно раз в месяц проводилась цере-
мония очищения хрусталя, в которой прини-
мали участие все члены семьи. О том, чтобы 
повредить или того хуже разбить хрусталь-
ную вещь, страшно было даже подумать! А 
посему особо ценные предметы, например 
вазы, детям не доверялись: ими занималась 
лично хозяйка. Интересно, что при этом ваза 
из всей хрустальной коллекции была, пожа-
луй, наиболее редко используемым по пря-
мому назначению предметом: если фужеры, 
салатницы, рюмки то и дело извлекались из 
сервантов для праздничных застолий, то ваза 
большую часть времени гордо оставалась на 
своем месте, ведь цветы хозяйке вручались 
далеко не на каждый праздник. Наверное, 
поэтому сегодня именно вазы напоминают 
нам о самом популярном интерьерном трен-
де СССР.

пРивеТ из богемии На узких улочках 
старой Праги тесно: туристы не покидают 
столицу Чехии ни на день, ни на час. Ви-
трины сувенирных магазинов манят аляпо-
ватым декором: не зайти и не купить что-то 
бесполезное просто невозможно. Свечки и 
магнитики, кружки и футболки, ручки и фото-
рамки — все это вдруг оказывается страшно 
привлекательным: по крайней мере, судя по 
столпотворениям, царящим в иных сувенир-
ных лавочках. Однако сверкающие самым 
ярким блеском магазины, вывески на кото-
рых твердят о легендах, Богемии и хрустале, 
обилием посетителей похвастаться не могут. 
Заходишь — будто оказываешься внутри 
того самого советского серванта. Вокруг на 
идеально чистых стеклянных полках в искрах 
сверкающих лучей — мечта любой советской 
домохозяйки: богемский хрусталь. В СССР 
чехословацкие изделия в хрустальной иерар-
хии стояли выше советских и стоили, соот-
ветственно, дороже. Так что если рюмочки и 
салатницы — то, что подвергалось большему 
риску быть разбитым, в средней советской 
семье были, как правило, «нашего» произ-
водства, то реже и менее интенсивно исполь-
зуемые предметы — вазы и люстры — при-
личествовало иметь импортные: таково было 
проявление хорошего вкуса. Диктовалось 
это скорее особым отношением к импорт-
ным товарам, нежели лучшим качеством за-
граничных изделий: производство хрусталя 
в Богемии началось немногим раньше от-
крытия Императорского стекольного завода 
под Петербургом, традиции которого уна-
следовал Ленинградский завод художествен-
ного стекла — один из хрустальных центров 

страны. Впрочем, в богемском хрустале было 
и остается то, в чем наша отечественная про-
мышленность (не только хрустальная) испы-
тывает явный недостаток, — это следование 
традициям в широком смысле, когда произ-
водство не существует благодаря моде, а 
создает ее. Советское производство хруста-
ля, к сожалению, во многом обуславливалось 
спросом, и к изменившимся экономическим 
и социальным условиям оно приспособиться 
попросту не смогло. Чешские же производи-
тели и сегодня продолжают традиции своих 
прадедов: оставив прежним содержание, они 
видоизменили форму. 

«Вы ищете что-то для себя или в подарок? 
— русскоговорящие продавцы в Праге не 
редкость: очень уж много здесь туристов из 
России. — Если для себя, то вам наверняка 
понравятся мозеровские вазы», — продав-
щица кивает в сторону стеллажа с фанта-
стического цвета и формы изделиями, лишь 
отдаленно напоминающими вазы и еще бо-
лее отдаленно — хрусталь. Никакой огранки, 
резьбы или украшательств. Только форма — 
где-то причудливая, где-то нарочито простая. 
Продавщица поясняет: Moser — одна из ста-
рейших и самых прославленных хрустальных 
мануфактур страны, они делают все-все-все, 

и хрусталь у них бывает самых разных цветов, 
размеров и форм. «И стиль они тоже всякий 
делают, — заверяет хранительница хрусталь-
ной лавки. — То, что вы здесь видите, — это, 
конечно, больше для современных квартир… 
Но у 

”
мозеров“ и классика есть — я как-то 

разорилась, купила себе вазу. Очень кра-
сивая и очень дорогая. Маме моей, правда, 
не нравится: она и правда не похожа на те, 
что лет 50 назад делали. Скорее, это что-то 
из ар-деко. Еще вот любопытные экземпля-
ры, уже не мозеровские». Эта ваза сделана 
словно из смятого листа бумаги. Хрустальной 
бумаги. И опять — ни намека на обильный де-
кор. «Нам бы что-нибудь для мамы…» Прось-
ба энергичную даму ничуть не озадачивает. 
Она выходит на улицу и зовет нас к витрине: 
здесь, на одной из полок торжественно, один 
в один как в серванте из детства, выставлен 
хрустальный гарнитур — несколько раз-
норазмерных ваз, салатница и пепельница 
— все обильно украшено резьбой, и когда 
берешь изделие в руки, подушечки пальцев 
словно пронзают десятки острых льдинок. Ни 
с чем не сравнимое и очень знакомое ощу-
щение, вместе с которым в голове вспыхива-
ет детский страх: «Не уронить бы, а то мама 
расстроится». «Никак не продать, — сетует 

продавщица, — уже и так, и эдак, и на витри-
ну поставили — в солнечных лучах он поярче 
сияет. Но нет, не берут. Современные вазы 
берут, а эти нет. Хотя и они тоже современ-
ные, из последней коллекции». Цена впечат-
ляет: более полутысячи евро! 

Конец Легенды В 1990-х годах, когда 
поезд делал небольшую остановку в из-
вестном всей России населенном пункте 
Гусь-Хрустальный, пассажиры оживлялись. 
После множества одинаковых полустанков 
с пирожками и пивом вагоны наполнялись 
хрустальным звоном, а в солнечную погоду 
— еще и сиянием: так усилиями местных жи-
телей представлялась продукция Гусевского 
хрустального завода. По плацкартам гуляли 
вазы и вазочки, салатницы, селедочницы 
и розетки, хрустальные башмачки и даже 
короны… Иногда кто-то что-то покупал, но 
особого ажиотажа не наблюдалось. Теперь 
хрусталь в поезде уже не продают: зимой 
2012 года завод официально прекратил свое 
существование, а вместе с ним и целая эпо-
ха гусевского хрусталя, которая на момент 
закрытия производства насчитывала более 
250 лет. Добавило ли это сегодня ценности 
легендарному хрусталю? Вряд ли. Его эпоха, 
похоже, ушла безвозвратно.

исТоКи сТРасТи Сегодня, когда с эры по-
вального увлечения хрусталем прошло доста-
точно времени, интересно проанализировать 
причины такого необыкновенного интереса. 
Скорее всего, дело в обыденном дефиците, 
в том числе и предметов роскоши. Причем 
корни этого дефицита кроются отнюдь не в 
советской, а в еще дореволюционной дей-
ствительности. Вкратце история процесса 
становления хрустальной вазы в качестве 
предмета вожделения выглядит так. В 1710 
году в двух соседних деревнях — Ямбурге и 
Жабино — начали действовать два завода, 
специализировавшиеся на стеклодувном 
производстве. В 1730-х высочайшим указом 
заводы были слиты в один — Императорский 
стекольный завод. В качестве приглашенных 
художников с производством сотрудничали 
такие именитые мастера, как Бартоломео 
Растрелли, Чарлз Камерон, Карл Росси и 
многие другие. Об исключительном профес-
сионализме ремесленников завода сами за 
себя говорят их хрустальные творения, кото-
рые во множестве сохранились в коллекциях 
музеев, в том числе и Эрмитажа: шкатулки, 
кубки, чаши, печатки, мушечницы и, конечно, 
вазы, по которым отлично прослеживается 
не только ход научно-технического прогрес-
са, но и стилевые перерождения эпох. С 
1804 года Императорский стекольный завод 
работал исключительно для удовлетворения 
потребностей двора и высшей знати, так что 
уже к середине XIX столетия хрусталь в доме 
средней петербургской семьи стал настоя-
щей редкостью, и авторитет счастливых об-
ладателей сокровища в глазах их окружения 
значительно повысился. Видимо, именно в те 
времена и начал формироваться поведенче-
ский паттерн, который много позже застав-
лял советских бюргеров преклоняться перед 
хрусталем. n

хРусТаЛьная ваза быЛа в сссР доРогим и соЛидным подаРКом
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финский романтизм усадьБы «Виттреск» 
этот дом, похожий на сказочный замок, стоит среди сосен на Высоком холме, 
у подножия которого раскинулось жиВописное озеро. кажется, что его хозяеВа 
просто Вышли ненадолго — Все интерьеры дома сохранили мельчайшие  
подроБности стиля и Быта начала 1900-х годоВ так, как Будто это Время  
Было Вчера. ЕлЕНА фЕдОТОвА

Усадьба «Виттреск» (Hvittrask, «Белое 
озеро») находится в 30 км западнее 
Хельсинки, строилась она с 1902 по 
1904 год тремя финскими архитектора-
ми, составляющими гордость нации, — 
Элиэлем Саариненом, Армасом Линд-
греном и Германом Гезеллиусом. Они 
вместе учились архитектуре в политех-
ническом институте Хельсинки, подру-
жились и организовали архитектурное 
бюро «Гезеллиус, Линдгрен, Сааринен» 
(Arkkitehtitoimisto Gesellius, Lindgren, 
Saarinen). Успех пришел в 1900 году на 
Всемирной выставке в Париже: пави-

льон Финляндии явил миру новые архи-
тектурные формы, объединяющие моти-
вы немецкого югендстиля, английского 
модерна и народного зодчества Север-
ной Европы — один из первых примеров 
того, что позже назовут финским нацио-
нальным романтизмом. Через два года, 
после того, как архитектурное бюро трех 
друзей получило первый приз за проект 
здания Финского национального музея, 
они начали строить главный дом, вы-
брав уединенное место в лесу на верши-
не холма. Архитекторам не было еще и 
тридцати, когда они поселились в усадь-

бе вместе с женами. Здесь кипела жизнь 
и нешуточные страсти. В главном доме 
с деревянными чешуйчатыми колоннами 
и высокими рододендронами под окнами 
жил Сааринен с семьей, в северной его 
части — Линдгрен с женой, в здании на-
против, напоминающем средневековую 
крепостную стену с башнями, — тогда 
еще не женатый Гезеллиус. Все эти со- 
оружения объединены одним внутренним 
двором, как в средневековом замке. Да 
и главный дом Сааринена — массивный, 
из камня и дерева, с «тяжелыми» дета-
лями и витражами напоминает о рыцар-

гЛавный дом в усадьбе «виТТРесК» — здесь ЖиЛ аРхиТеКТоР эЛиэЛь сааРинен с Женой и деТьми 

фРагменТ инТеРьеРа госТиной в доме сааРинена
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ской эпохе. И в то же время интерьер со 
всеми своими рукотворными деталями, 
специально спроектированной мебелью, 
глазурованными печами, тканными вруч-
ную коврами, росписью оштукатуренных 
потолков и деревянными люстрами вы-
зывает ощущение простора, легкости и 
свободы. Он пронизан светом и радо-
стью молодости и творчества.

Но идиллия продолжалась недолго. 
Разногласия начались в работе над про-
ектом Центрального железнодорожного 
вокзала в Хельсинки, который и сегод-
ня впечатляет всех, кто видит его впер-

вые. Архитектурное бюро распалось. В 
1916 году усадьба перешла во владение 
Элиэля Сааринена. Жизнь не останав-
ливалась, архитектор работал над само-
стоятельными проектами. Сюда часто 
приезжали гости — бывал здесь Ян Си-
белиус и даже Максим Горький. В 1923 
году Сааринен уехал в США, где много и 
успешно работал. За год до своей смер-
ти, в 1949 году, архитектор продал свою 
любимую усадьбу. Но в частном владении 
она оставалась до 70-х годов прошлого 
века. Сегодня «Виттреск» — музей, где 
сохранено все до последней детали. n
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ЧасТь усадьбы, в КоТоРой ЖиЛ аРхиТеКТоР геРман гезеЛЛиус 

ЛодЖия в гЛавном доме — эТо цеЛая КомнаТа со сКвозными фигуРными пРоемами

фРагменТ инТеРьеРа в усадьбе «виТТРесК». Камин, КаК и все пеЧи и Камины в доме, 
сдеЛан по эсКизам эЛиэЛя сааРинена

аТеЛье в гЛавном доме усадьбы, где сааРинен, ЛиндгРен и гезеЛЛиус РабоТаЛи над 
своими аРхиТеКТуРными пРоеКТами

специаЛьно дЛя деТсКой эЛиэЛь сааРинен создаЛ миниаТюРную мебеЛь без еди-
ного осТРого угЛа

пРием зониРования ЖиЛого пРосТРансТва быЛ впеРвые испоЛьзован аРхиТеКТуРным бюРо «гезеЛЛиус, ЛиндгРен, сааРинен» (ArkkItEhtItoImIsto 
GEsEllIUs, lInDGrEn, sAArInEn) в усадьбе «виТТРесК». эТо пРосТоРное помещение вмещаеТ госТиную, сТоЛовую и бибЛиоТеКу, КоТоРая офоРм-
Лена КаК домашний ТеаТР — на «сцене» за гоЛубым занавесом находяТся КниЖные поЛКи
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В «палкинъ» Вместо Барселоны ресторан «пал-
кинъ» продолжает сВои эногастрономические путешестВия — фестиВали, посВя-
щенные гастрономическими сочетаниями Вин и Блюд разных регионоВ. этой Вес-
ной «едем» В каталонию! вЕРОНиКА ЗубАНОвА

Каталонская гастрономия переживает 
сейчас исторический момент: по итогам 
2012 года ее признали самой динамич-
ной и современной кухней Европы. Яр-
кая, пряная «кухня средиземноморского 
солнца» одинаково хорошо сочетается с 
винами Юга Франции и Севера Испании. 
Авторский сет из пяти перемен блюд 
в каталонском стиле составлен шеф-
поваром ресторана Павлом Мельнико-
вым таким образом, чтобы максимально 
раскрыть стилистические особенности 
местных вин. Сначала гостям предлага-
ют розовое Gerard Bertrand Cremant de 
Limoux 2010 года в сопровождении мо-
лодого мягкого козьего сыра с томатом 
и дрессингом из трав. В качестве хо-
лодной закуски — мидии в ракушках и 
креветки с кремом из цукини, дополнен-
ные розовым Gerard Bertrand Gris Blanc 
2011 года. Затем — пирог с индейкой, 
апельсинами, шафраном и шпинатом в 
сочетании с белым Chateau l’Hospitalet 
La Clape 2011 года. К основному блюду 
— медальонам из говядины с баклажа-
нами и тушеными анчоусами — подадут 
красное Can Blau Monsant 2008 года. А 
на сладкое — мороженое с персиком, 
уваренным в мускате с розмарином и 
изюмом, и белое Gerard Bertrand Reserve 
Speciale Muscat 2009 года. 

Несмотря на то, что каталонская кухня 
довольна проста, ее нельзя назвать од-
нородной — в горах и на побережье раз-
ные гастрономические предпочтения. В 
горах едят в основном мясо, на берегу — 
рыбу и морепродукты. Каталонская кух-
ня испытывала разные влияния и впита-
ла в себя традиции разных цивилизаций. 
Тот факт, что одна из первых в Европе 
книг кулинарных рецептов появилась 
именно в Каталонии в 1324 году, говорит 
о многом. Автором этой книги под назва-
нием Llibre de Sent Sovi, скорее всего, 

был монах, он описал почти 200 спосо-
бов приготовления пищи, снабдив их ку-
линарными советами.

И сегодня считается, что еда занимает 
очень важное место в жизни каталонцев. 
Неслучайно Барселона имеет статус 
одной из европейских столиц гастроно-
мии, поработать в здешних знаменитых 
ресторанах мечтают многие европей-
ские повара. Старая, народная, кухня 
по традиции сохраняется в маленьких 
семейных заведениях и тапас-барах. А 
любой барселонский рынок изобилует 
свежими продуктами и чрезвычайно жи-
вописен.

Как в других гастрономических тради-
циях, в каталонской кухне очень важен 
соус. Например, самфаина — из тома-
тов, перца и баклажанов, софрито — из 
чеснока, лука, томатов, перца и зелени, 
пикада — более острый, с хлебными 
крошками, чесноком, миндалем, шафра-
ном и, конечно, айоли — соус, напоми-
нающий майонез, но без яиц, из чеснока 
и оливкового масла. Он вообще очень 
распространен по всему северному по-
бережью Средиземноморья. Одно из 
самых традиционных каталонских блюд 
— это па-амб-томакет: хлеб, натертый 
сырыми помидорами и чесноком, спрыс-
нутыми оливковым маслом. n

теплая пекарня FazeR международная компания FazeR от-
крыла сВою перВую пекарню-кондитерскую В торгоВом центре «аВеню» на Вы-
Боргском шоссе. оБразцом послужила сеть Булочных FazeR В шВеции. там они 
изВестны под Брендом Gateau. инВестиции В петерБургский проект состаВили 
240 тыс. еВро. АльбиНА САМОйлОвА

«Атмосфера новой пекарни теплая, она 
как приветливый сосед, и нам хотелось 
бы, чтобы она отражала нашу любовь к 
хлебу», — говорит Пайви Хармаакорпи, 
директор направления Cafes & Shops 
Fazer. Здесь продают свежий хлеб руч-
ной работы и десерты. Можно купить с 
собой или посидеть за чашкой кофе в 
уютном скандинавском интерьере.

Тесто для хлеба замешивается на 
шведских заквасках по шведской рецеп-
туре. Хлеб выпекается в печах с камен-
ным подом при высоких температурах, 
благодаря чему получается твердая, 
хрустящая корочка и свежий, сочный мя-
киш. Плотная корка помогает сохранить 
хлеб свежим и воздушным на протяже-
нии нескольких дней. По словам Пайви 
Хармаакорпи, консерванты не использу-
ются вообще. 

«В Петербурге особое отношение к 
хлебу, его жители — настоящие хлеб-
ные гурманы, — уверен Владимир Каля-
вин, генеральный директор Fazer в Рос-

сии. — Открытие пекарни-кондитерской 
будет способствовать популяризации 
бренда Fazer как производителя хлеба 
высочайшего уровня, ведь до сих пор 
многие воспринимают Fazer исключи-
тельно как бренд премиального шоко-
лада».

В ассортименте пекарни-кондитер- 
ской классический хлеб по рецептам 
Fazer: стопроцентный ржаной, русти-
кальный багет, ржано-пшеничный, а 
также хлеб оригинальной рецептуры: с 
инжиром, с грецким орехом, с абрико-
сом и фундуком, с оливками и сыром. 
На полках красуются пирожные, торты, 
булочки с начинкой, печенье.

Первая пекарня-кондитерская Fazer за 
пределами Швеции была открыта в дека-
бре 2012 года в Хельсинки, вторая — от-
крывается сейчас в Петербурге. Все они 
входят в подразделение Cafes & Shops. 
В ближайшем будущем компания плани-
рует открыть еще несколько пекарен в 
Петербурге и Москве. n

испансКая ТоРТиЛья — эТо омЛеТ с КаРТошКой и  
ЛуКом

гаспаЧо — самое извесТное за пРедеЛами испании 
бЛюдо. эТо хоЛодный суп из пеРеТеРТых, КаК пРавиЛо, 
сыРых овощей — в основном помидоРов. в него до-
бавЛяюТ оЛивКовое масЛо, ЧесноК, ЛуК, сТРуЧКовый 
пеРец, могуТ поЛоЖиТь огуРцы и хЛеб. гаспаЧо — в 
КаКой-То сТепени импРовизация поваРа 
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корюшка сБлижает если на улице пахнет корюшкой, значит 
пришла Весна. вЕРОНиКА ЗубАНОвА

Считается, что сезон корюшки открыва-
ется в Петербурге примерно в середине 
апреля. В природе это зависит от погоды 
— промысловый лов начинается во время 
нерестового хода корюшки, а это проис-
ходит, когда температура воды достигает 
6–8°C. Однако в гастрономии и бизнесе 
погода, как оказалось, роли не играет. И 
затянувшаяся зима не помешала — мно-
гие рестораны и кафе объявили о начале 
сезона еще в январе и феврале. 

Легче всего корюшку просто пожарить 
(среднее время приготовления — всего 
шесть минут), и именно этот кулинарный 
метод наиболее популярен. Нежная, аро-
матная, с хрустящей корочкой — такую 
корюшку подают в ресторанах «фиш хаус 
на гРивцова», «РуссКая РюмоЧная №1», 
FIolEt, «мосКва CIty», «РесТоРанъ», «пуРи», 
BArAnkA, «соЛянКа», «КаРаван», «КоРЧма», 
«моРе» (в том числе и во фритюре), «поЛя-
на», AmArEnA, VoX, BUllhoUsE, «меТРопоЛь», 
«ZимаЛеto», «РуссКая РыбаЛКа».

В кафе «ТРеТье месТо» жареная ко-
рюшка подается без гарнира, но обяза-
тельно со свежим огурцом и на большой 
тарелке. «Мы выбрали минималистичную 
подачу, — рассказывает управляющая 
кафе Светлана Романович. — Огурец ис-
пользуется как украшение и напомина-
ние о запахе свежей корюшки. Большая 
тарелка подчеркивает, что это рыбка, 
вокруг которой в Петербурге сложился 
настоящий культ. Мы относимся к корюш-
ке, в первую очередь, как к wow-блюду, 
рассчитанному на туристов из других 
городов, в том числе и на гостей наше-
го мини-отеля. Культ корюшки вызывает 
у них массу эмоций и вопросов. Петер-
буржцы заказывают корюшку редко, но 
им приятно, что она включена в меню. 
Они расспрашивают, как мы ее готовим, 
и делятся своими семейными секретами 
приготовления. Получается, что корюшка 
сближает, а это так важно для атмосфе-
ры гостеприимства!»

В ресторане «цаРь» жареную корюшку 
подают с молодым отварным картофелем 
и свежими овощами со сметаной. Еще 
один популярный вариант — с картофель-
ным пюре («амадеус», «у гоРЧаКова»), соу-
сом тартар (ресторан-кондитерская «го-
сТи») и овощной сальсой (CAFE ProVEnCE). 
Шеф-повар ресторанов «ТаЛион» и «виК-
ТоРия» Александр Дрегольский готовит 
«корюшку, жаренную по-домашнему»: с 
луковыми колечками, хрустящим сала-
том «айсберг» и малосольным огурцом. 
Дополнить трапезу предлагается также 
сезонными блюдами — крем-супом из 
спаржи с облаком из копченого лосо-
ся, а также запеченной с козьим сыром 
спаржей с оливковым маслом и сладким 
«бальзамико».

Шеф-повар таверны «гРоЛЛе» Алек-
сандр Дубин предпочитает рыбу из Фин-
ского залива: она имеет более светлый 
оттенок и ярко выраженный аромат огур-
ца, и она крупнее ладожской. Улов бывает 
разным, но в 10 кг рыбы мелочи (меньше 
12 см) должно быть не более 15%. Раз-
мер имеет значение с точки зрения ко-
нечного результата: мелкая корюшка при 
обжаривании получается хрустящей, как 

чипсы, а крупная, по его словам, «больше 
похожа на рыбу». Среди гостей таверны 
популярны оба варианта: независимо от 
размера, они съедают от 170 до 200 кг ко-
рюшки в месяц. Свой вариант приготов-
ления Александр считает каноническим, 
но открывает некоторые секреты: так, он 
сначала солит рыбу и оставляет на не-
сколько минут, затем обваливает в муке 
и обжаривает на сковороде в раститель-
ном масле с добавлением сливочного — 
именно оно «золотит» корочку. А подают 
жареную корюшку в таверне «Гролле» с 
салатом из свежего огурца и редиса.

Шеф-повар ресторана «КоКоКо» Игорь 
Гришечкин использует только корюшку, 
выловленную в Ладожском озере: вода 
здесь чище, чем в акватории Финского 
залива, и рыба вкуснее. Классическую 
жареную рыбку подают в ведерке и со-
провождают домашним соусом тартар и 
лимоном-гриль. Маринованную подают 
прямо в банке, гарнируя печенным в ти-
мьяне картофелем и холодной сметаной 
с соусом из петрушки. А для севиче ко-
рюшку маринуют в соке антоновки, после 
чего дополняют легким соусом из морко-
ви, пластиками свежих яблок и хрустящи-
ми хлебными гренками.

Ресторан «ЛенТа мебиуса» также пред-
лагает корюшку ладожскую — марино-
ванную «по ленинградскому рецепту»: 
то есть рыбку сначала жарят, а затем 
заливают маринадом. И хотя этот спо-
соб приготовления более трудоемкий, 
он также весьма популярен. Кроме того, 
рыбу можно коптить, запекать, фарширо-
вать, готовить на гриле, тушить в белом 
вине. Многие считают корюшку блюдом 
диетическим: ее калорийность всего 
90–105 ккал на 100 г продукта, при этом 
в 100 г корюшки содержится более 15 г 
белка и менее 5 г жира. 

У шеф-повара гРанд-оТеЛя «евРопа» 
Сергея Андреева свой подход к корюш-
ке: здесь подают ароматный суп с шаф-
раном и чесноком и корюшку домашнего 
копчения с теплым картофелем и мари-
нованным луком. Можно попробовать и 

корюшку, жаренную в хлебной крошке 
с ароматными травами (подается с пе-
ченым картофелем по-деревенски и со-
усом тартар), и корюшку «Альмондини» 
в сливочно-миндальном соусе (подается 

с картофелем, укропом и паровыми ово-
щами). 

В ресторане «охоТниЧья изба» тоже ва-
рят суп из корюшки — но более «русский» 
вариант: с картофелем, луком-пореем и 
свежим огурцом. А также готовят корюш-
ку с луком и зеленью в белом вине, жарят 
на мангале и на сковородке. 

«Секрет обаяния невской корюшки 
в сезонности, — считает бренд-шеф 
компании-поставщика и ресторанов «Ла 
маРе» Зитуни Абдессатар. — Еда — очень 

”
настроенческая“ история, а корюшка — 

один из символов петербургской весны, 
и это добавляет рыбке обаяния». В ре-
сторане работают только с сахалинской 
корюшкой (охлажденная рыба прибывает 

раз в неделю), и в ней Зитуни Абдессатар 
знает толк: «У сахалинской корюшки два 
сезона в году — с сентября по декабрь 
и с апреля по июнь. Весенняя лучше, по-
скольку попадается много икряной рыбы, 
самой вкусной и питательной. На Даль-
нем Востоке добывают три вида корюш-
ки: 

”
азиатскую“, 

”
зубатку“ и 

”
малоротую“. 

Зубатка — самая крупная, а малоротая 
считается самой ценной. Она наиболее 
ароматная и жирная, так что отлично 
подходит для вяления и копчения, поми-
мо всех прочих способов приготовления, 
коих великое множество». В «Ла Маре» 
гость сам может выбрать способ при-
готовления корюшки. «Можно отварить 
рыбу, запечь, добавить разнообразных 
специй, — говорит Зитуни Абдессатар, 
— но, перепробовав все, мы пришли к 
выводу, что самый простой способ — са-
мый лучший. Жареная корюшка, слегка 
приправленная солью и перцем, лучше 
всего сохраняет естественный вкус и 
аромат, ценный сам по себе, безо всяких 
добавок». 

«КабинеТ-поРТРеТ» предлагает корюш-
ку жареную и корюшку маринованную. В 
«баден-бадене», кроме жареной, подают 
корюшку, копченную в собственной коп-
тильне. А для тех, кто хочет «всего и сра-

зу», — микс из жареной и копченой ко-
рюшки. Удивительно, но петербургскую 
корюшку в разгар сезона готовят даже в 
ресторанах французской, итальянской, 
восточной и кавказской кухни. Так, в 
«Кухне» подают жареную корюшку по-
французски и рыбный суп с «огуречной 
рыбкой», а ресторан «сеРафино» пред-
лагает итальянский взгляд на жареную 
корюшку: здесь ее подают под соусом 
медитеррана. В «шуРпе» свежую рыбу 
обжаривают на масле прямого отжима 
и приправляют домашними специями,  
в «ЧуРЧхеЛе» — пикантным перчиком  
и зеленью с грядки. В «бРиЧмуЛе» мо- 
лодую балтийскую корюшку жарят и ма-
ринуют. n

КоРюшКа «аЛьмондини» в сЛивоЧно-миндаЛьном соусе с КаРТофеЛем, уКРопом и паРовыми овощами. 
гРанд-оТеЛь «евРопа»

ЖаРеная КоРюшКа с саЛаТом из свеЖего огуРца и Редиса. ТавеРна «гРоЛЛе»
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РесТоРаны

РесТоРаны

Шеф-повар РесТоРана BorsAlIno оТеЛя 
«асТоРия» Тонио Греко приготовил спе-
циальное пасхальное меню для всего 
дня. На обед гостям предложат привет-
ственный бокал «Просекко», фарширо-
ванные трюфелями грибы, равиоли с 
моцареллой «Буффало», медальон из 
говядины с охотничьим соусом и конвер-
тик с рикоттой на десерт. А вечером — 
ужин с более изысканным меню: гости 
смогут отведать лингвини с креветками 
и цукини; запеченного с фисташками 
сибаса; мильфей из лосося и рукколы 
с апельсиновым соусом и сладкий мин-
даль. 

Пасхальный бранч в отеле «Кемпин-
сКи мойКа 22» будет длиться с 12 до 15 
часов. На закуску гостям предложат ма-
ринованные королевские креветки на 
гриле, террин из фуа-гра и спаржи, тер-
рин из лосося и морских гребешков под 
соусом Pernod, карпаччо из говядины с 
рукколой и грибами под трюфельным 
соусом, террин из кролика с травами 
в желе, телятину под соусом из тунца, 
пармскую ветчину с дыней, моцареллу 
«Буффало» с томатами, а также разно-
образный салат-бар. На горячее — при-
правленные травами бараньи ребрышки 
с жареным чесноком; фаршированная 
кроликом говядина «Веллингтон»; мор-
ской черт в соли; морепродукты; ньоки 
с тыквой и шалфеем; овощной рататуй; 
картофель с розмарином. В зале будут 

работать станции по приготовлению па-
сты под разными соусами и блинов с 
различными начинками. Велик и выбор 
сладких блюд: муссы и пирожные (в том 
числе, «Башня» с ванильным кремом 
«Таити»), фруктовый салат «Мойка 22», 
тирамису на клубничном карпаччо и, ко-
нечно, куличи и классическая русская 
пасха под соусом из малины.

В ТавеРне «гРоЛЛе» пасхальные блю-
да, приготовленные по старорусским 
рецептам, освятят в находящемся по 
соседству соборе святого Андрея Пер-
возванного. Весь день будет работать 
пасхальный салат-бар: крашеные яйца, 
заварная творожная пасха с цукатами 
и орехами, сдобные куличи с цукатами, 
орехами и помадкой. 

В качестве подарка для близких и 
любимых гРанд-оТеЛь «евРопа» пред-
лагает универсальный вариант — пас-
хальные корзины. Кроме традиционных 
пасхи, кулича и крашеных яиц, туда вхо-
дят вино, шоколадные фигурки зайцев 
— символ Пасхи, пришедший к нам с 
Запада, фрукты и другие вкусные из-
делия. 

В ресторане «мосКва», начиная с Ве-
ликого четверга, будут дарить крашеные 
яйца всем, кто приобретет пасхальный 
кулич по старинному монастырскому 
рецепту.

В ресторанах «мансаРда» и sUnDAy 
GInZA в день Пасхи готовят комплименты 

от шеф-поваров в виде свежеиспечен-
ных пасхальных куличей. 

Специальные наборы (творож-
ная пасха и три яйца) подготовила и 
маРиVAnnA. Расписные яйца можно бу-
дет купить и отдельно, чтобы устроить 
традиционный пасхальный «поединок». 
Ресторан «цаРь» уже принимает заказы 

на праздничные яйца и куличи, изго-
товленные по старорусским рецептам 
шеф-поваром Романом Васильевым. А 
в воскресенье гостей ждет настоящий 
широкий праздник по-русски: в пас-
хальном меню — самые сытные мясные 
и рыбные блюда, а также все, чего так 
долго было нельзя. n

Это практически первое летнее меню в городе, хотя до 
календарного сезона еще больше месяца. По тради-
ции в нем должен быть богатый выбор легких закусок 
и свежих салатов. Но в теплое время года вегетариан-
цев больше не становится, да к тому же летом всего 
два поста, если говорить о тех, кто строго их соблюда-
ет. Поэтому в профессиональной среде считается, что 
именно лето дает возможность поварам показать свой 
творческий потенциал в создании блюд из свежей 
птицы, мяса и морепродуктов. Последние составляют 
значительную часть летних блюд во многих рестора-
нах. Рыба и морепродукты в сочетании с зеленью и 
овощами являются нетяжелой пищей и ассоциируются 
с морем, теплыми странами и отпуском. Так, в числе 
салатов обновленного меню «Пьеро» — руккола с мо-
репродуктами, манго и авокадо; балтийский салат с 
лососем, а также салат из бастурмы с грушей и моло-
дым сыром, теплый салат с говядиной, листьями сала-
та и маринованной свеклой. Стоит заметить, что такой 
простой русский овощ, как свекла, все чаще входит в 
ресторанные блюда, которые готовят здесь не только 
российские, но и зарубежные шефы. И в этом, в част-
ности, проявляется гастрономическая тенденция ис-
пользовать локальные продукты. 

В обновленном меню не обошлось и без классики: 
на закуску предлагают ассорти французских сыров 
(бри, рокфор, руи, шевр) с красным виноградом, грец-
кими орехами, медом и булочкой бриошью; рыбное 
ассорти (масляная рыба горячего копчения, лосось 

копченый и слабой соли) с картофельными оладья-
ми и огуречным салатом; мясное ассорти (бастурма, 
французская салями, пармская ветчина) с тремя ви-
дами хлеба. А вот «Оливье» здесь готовят почему-то 
с крабами и «Цезарь» — не только с курицей, но и с 
креветками.

В разделе супов — традиционные окрошка и све-
кольник на кефире, томатный крем-суп и уха из трех 
видов рыбы (форель, треска, филе) с луком-пореем, 
морковью, томатами и зеленью. 

На горячее шеф-повар Николай Хвалынский пред-
лагает всесезонный куриный шницель с овощами вок 
и соусом «сладкий чили»; вполне «зимние» свиные 
колбаски с пореем, шукрутом и горчичным соусом; 
жареного судака с картофелем и маринованным огур-
цом; кебаб из баранины с овощным роллом; фермер-
ского цыпленка табака с картофельным пюре. Есть 
и блюда с интересными сочетаниями ингредиентов: 
сырные клецки с грибами, шпинатом и песто; жареный 
морской окунь с томатами черри и рагу из цукини, оли-
вок и фенхеля; котлеты из щуки с базиликовым пюре. 
Кстати, свежие цукини, эти маленькие кабачки, начнут 
созревать, когда придет настоящее лето, и именно в 
летние месяцы их можно есть незрелыми. 

По наблюдениям профессионалов ресторанного 
рынка, блюда на гриле особенно популярны в летний 
сезон. Видимо, это как-то связано с традиционной лю-
бовью российских граждан к шашлыкам на природе. В 
разделе блюд на гриле в первом летнем меню — кури-
ная грудка, корейка ягненка с томатной сальсой, филе 
говядины с соусом «мадера», рибай стейк и стейк из ло-
сося с песто из петрушки. Правда, знаменитый итальян-
ский соус песто в классическом варианте делается на 
основе оливкового масла, сыра и базилика. Хотя песто 
в переводе значит «растирать, давить» — такие экспе-
рименты можно делать в принципе с любой травой. Так 
вот и получается авторская интерпретация классики.

Среди десертов по-настоящему летним можно на-
звать торт «Павлова» со свежими ягодами. n

пасхальные сюрпризы 5 мая праВослаВные празднуют 
пасху. к этому соБытию В ресторанах петерБурга уже подготоВились. вЕРОНиКА ЗубАНОвА

на ВасильеВский пришло лето еще не Верится В 
окончательный приход Весны, а В ресторане «пьеро» отеля «кортъярд марриотт 
санкт-петерБург ВасильеВский» уже запустили летнее меню. вЕРА КОчЕТКОвА 

ЖаРеный судаК с КаРТофеЛем и маЛосоЛьным огуРцом. 
РесТоРан «пьеРо»

пасхаЛьная КоРзина. РесТоРан «цаРь» 




