
Коммерческий директор группы компаний «Автоплюс» 
Сергей Морковин считает, что стабильное состояние, которого 
рынок достиг в 2012 году, в грядущие годы сохранится. При-
рост продаж ожидается, но на уровне не более 5% ежегодно. 
Причины, по мнению господина Морковина, очевидны: рынок 
определенным образом насытился, все желающие, по мень-
шей мере, по одной машине на семью приобрели. По уровню 
темпов автомобилизации Екатеринбург уже обошел даже 
Москву и Санкт-Петербург.  

Интенсивнее других массовых брендов росла Toyota, 
удерживая долгое время лидерство по продажам в городе. 
Год закончен с приростом в 29% по отношению к 2011 году. 
Чуть меньшими темпами росли продажи чешской марки Skoda 
(19%) и Mazda (2%). «На то были свои причины», — поясняет 
Инна Паршенкова, исполнительный директор нижнетагиль-
ского салона Mazda, который также входит в группу компаний 

«Автоплюс». Для него 2012-й стал первым годом работы, и в 
целом удалось завершить его со всеми плановыми показате-
лями. «Единственное, что несколько огорчило, — перспектив-
ный седан Mazda 6 нового поколения мы ждали в четвертом 
квартале прошлого года, а продажи начались только в первом 
квартале текущего года», — пояснила Инна Паршенкова. По ее 
словам, в начале 2013 года продажи шли несколько меньшими 
темпами, чем ожидалось. «Связано это, наверное, с тем, что 
импортеры распродавали остатки складских запасов машин 
2012 года выпуска. Но к марту ситуация стабилизировалась, 
и продажи автомобилей нового модельного года уверенно 
пошли вверх. У нас появились Mazda CX9, Mazda 6, к концу года 
ждем потенциальный бестселлер — Mazda 3 в новом кузове», 
— рассказала она. 

По премиальным брендам наибольший прирост в городе 
показала марка Audi — плюс 77% по отношению к 2011 году. Уве-

ренно выступил Lexus с 6%-ным ростом продаж. Пристальное 
внимание было приковано к новичкам 2012 года — бренду SEAT, 
 который отсутствовал в Екатеринбурге много лет. За непро-
стое дело — представить марку региональному рынку — взя-
лись в прошлом году в «Автоплюсе», открыв в мае первый 
дилерский центр марки. «2012 год мы закончили с лучшими 
показателями среди региональных дилеров, в этом году планы 
продаж скорректированы в большую сторону. Если в 2012 году 
план продаж составлял чуть больше 2 тыс. автомобилей по 
стране, то в этом — уже свыше 6 тыс. автомобилей», — сооб-
щил исполнительный директор автосалона «Автоплюс SEAT» 
Игорь Митрохов. По его словам, в 2013 году рост продаж дол-
жен продолжиться. «В этом должны помочь новые модели. В 
мае начнутся продажи «горячей» версии Ibiza-FR с мощным 
мотором в 180 лошадиных сил, к началу июня ждем SEAT Leon 
в новом кузове. Это будет пятидверный хэтчбек. В июле долж-
ны стартовать продажи SEAT Alhambra — минивена, который 
представили на Московском автосалоне-2012. В декабре ждем 
трехдверный хэтчбек Leon SC», — пояснил Игорь Митрохов.

Участники рынка уверены, что в 2013 году, в условиях 
когда лавинообразный рост продаж закончен, дилерам при-
дется острее бороться за клиента. По мнению Сергея Морко-
вина, раньше многие салоны клиентам автомобили просто 
выдавали, а теперь их надо продавать. Поэтому дилеры сосре-
доточат свое внимание на том, как сориентировать клиентов 
в потоке предложений, как завоевать и сохранить их лояль-
ность. И эта тенденция будет актуальна не только в  2013-м, но 
и в последующие годы.

Владимир Андрианов
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Авторынок ЕкАтЕринбургА в 2012 году покАзАл устойчивый прирост по всЕм стАтьям: росли тирАжи 
пр од Анны х м Ашин,  выру чк А с и х пр од А жи, прирАс тА ли к лиЕнт ур ой АвтосЕрвисы.  по д Анным 
АгЕнтствА «Авто-дилЕр», рынок новых лЕгковых АвтомобилЕй зА год в цЕлом вырос нА 14%, прЕвзойдя 
покАзАтЕли докризисного 2008 годА.                                                                                                                      

Бренд Продажи 
2012 г., шт.

Продажи 
2011 г., шт.

Прирост, %

Toyota 8 278 6 437 +29

SKODA 3 462 2 896 +19

Mazda 1 458 1 433 +2

Audi 1 090 616 +77

Lexus 694 654 +6

SEAT 141 0

Динамика продаж легковых автомобилей брендов, входящих в 
ГК «Автоплюс». Данные в целом по Екатеринбургу.

— Какие цели вы ставили 
в начале 2012 года, когда 
брались за работу с брендом 
SEAT?
— Планируя открытие салона, 
мы понимали, что марка для 
покупателей новая, практически 
неизвестная. Мало кто помнит 
о том, что за последние 10 лет 
SEAT несколько раз выходил на 
рынок Екатеринбурга и все эти 
попытки не увенчались успехом. 
Здраво оценивая ситуацию, мы 
не ставили целью побить все 
мыслимые рекорды продаж в 
год открытия центра, поэтому 
плановые цифры 2012 спокойно 
выполнили. 
— Чем руководствовались при 
планировании?
— Во-первых, SEAT — автомо-
биль, ориентированный на мас-
совый ценовой сегмент, — при 
относительно невысокой цене, 
машина качественная, высо-
котехнологичная, интересно 
решенная в дизайне кузова и 
салона. И, во-вторых, — высо-
кая покупательская способность 
Екатеринбурга. Два этих фак-
тора не только дали активный 
старт продажам с момента 
открытия центра, но и по итогам 
2012 года вывели «Автоплюс 
СЕАТ» в лидеры среди регио-
нов России. Я не беру Москву и 
Санкт-Петербург — там другая 
ситуация. Но среди всех регио-
нальных дилеров SEAT мы в про-
дажах — первые. Год с момента 
открытия будет только в мае, 
но уже сейчас можно говорить 
о том, что решение открыть 
дилерский центр SEAT в составе 
группы компаний «Автоплюс» 
было правильным.
— SEAT вернулся во все регио-
ны, где был представлен 
раньше?
— Сейчас по всей стране откры-
ты 26 дилерских центра SEAT : 
7 — в Москве, 4 — в Питере и 
15 — во всех крупных городах 
России. При этом импортер 
ведет планомерную работу по 
развитию дилерской сети. Все 
условия работы подробно опи-
саны в дилерском соглашении 
— от планирования до оценки 
результатов. Наша задача — 
четко выполнять эти условия на 
всех этапах, успешно проходить 
проверки. 
 — Как вы формируете кли-
ентскую базу? 
— Актуальная база формируется 
в процессе работы — есть кли-
енты сервиса, есть покупатели 
автомобилей — и накаплива-
ется она не одномоментно, а по 
нарастающей. Сейчас работают 
все источники: и форумы автов-
ладельцев, и социальные сети, 
и разные каналы рекламы. Но 

марка для аудитории новая, 
нужно время, чтобы сформиро-
вать правильное знание: SEAT 
— это качественный, доступный 
автомобиль от испанского брен-
да, входящего в автоконцерн 
Volkswagen Group. Для популя-
ризации марки мы ведем страни-
цы Вконтакте и Facebook. Число 
их пользователей растет с каж-
дым днем. Аудитория не только 
проявляет интерес к новостям и 
событиям, но и активно участву-
ет в диалоге. Кроме того, есть 
инициативная группа — «SEAT 
клуб» (действует не только в 
Екатеринбурге, а по всей Рос-
сии). Его члены — владельцы 
SEAT, которым помимо интереса 
к автомобилям, нравится обще-
ние друг с другом и с дилером. 
Мы внимательно прислуши-
ваемся к мнению наших под-
писчиков в социальных сетях, 
к активистам из «SEAT клуба». 
Обратная связь очень важна. 
Кроме того, наш выход на рынок 
порадовал екатеринбургских 
водителей, которые уже имели 
SEAT. Ведь квалифицированное 
обслуживание можно получить 
только в дилерском центре: 
в нем есть полный комплекс 
знаний, практического опыта, 
лучшего оборудования и совре-
менных технологий.  
— Какой средний портрет 
владельца SEAT? 
— По предположению импорте-
ра, наша аудитория — молодая, 
активная молодежь. Но на деле 
это не совсем так. Средний воз-
раст наших покупателей 40 лет, 
в основном — это мужчины. 
Молодые, активные люди среди 
наших покупателей, безусловно, 
есть. Но это 30–35 лет минимум.
У каждой модели есть свой 
покупатель. Ibiza — это больше 
женская и молодая аудитория, 
Leon — активные, взрослые 
мужчины,  Freetrack — семей-
ный автомобиль. По количеству 
проданных машин лидирует 
Leon. Мы связываем этот факт с 
тем, что у него отличные пока-
затели по соотношению цена/
качество и серьезное оснащение 
в базовой комплектации. 
Покупатель за последние годы 
очень изменился. Он приходит 
в салон информационно под-
готовленный, он готов к диалогу 
с продавцом-консультантом, он 
готов задавать «правильные» 
вопросы и хочет получить на них 
квалифицированные ответы. 
Наша задача — объяснить пре-
имущества и помочь с выбором 
модели и комплектации. Кроме 
того, важен человеческий фак-
тор: если покупатель чувствует 
доброе отношение и искренний 
интерес продавца, то диалог 
состоится.  
— К марке пришлось привы-
кать не только клиентам, но 
и, наверное, персоналу? 
— Для  хорошего продавца 
нет большой разницы испан-
ский, немецкий или японский 
автомобиль продавать. Есть 
теоретическая и практическая 
база в продажах, а знания о кон-
кретном бренде — это  результат 
регулярного обучения на уровне 
компании, импортера и марки.

«У каждой  
модели есть  
свой покупатель»
Исполнительный директор 
автосалона «Авто Плюс СЕАТ» 
Игорь МИТРОХОВ о продажах 
испанских автомобилей на Урале.

Вслед за рынком новых автомобилей с некоторым отставани-
ем растет и вторичный. Соответственно, неизбежно растут и обо-
роты тех автоцентров, которые вовремя позаботились о введении 
такой услуги, как trade in. По оценкам специалистов, на этот рост 
оказывают влияние не только очевидные факторы, наподобие 
простого арифметического увеличения количества подержанных 
автомобилей, нуждающихся в новых владельцах. Играет свою 
роль и рост общей культуры автовладельцев — времена нециви-
лизованной торговли «с рук» на открытых площадках постепенно 
уходят в прошлое. Кроме того, за помощью к специалистам частных 
автовладельцев отправляет и растущая конкуренция. «Предложе-
ний по продаже автомобилей с пробегом на рынке становится все 
больше, соответственно, продать автомобиль человеку, не имею-
щему определенных знаний и навыков, становится все сложнее. 
Поэтому все больше владельцев предпочитают цивилизованный 
способ обмена автомобилей», — говорит Сергей Русских, менед-
жер по продаже автомобилей с пробегом автоцентра «Лексус-Ека-
теринбург».

Идея обмена подержанного автомобиля на новый отнюдь не 
нова, но в последнее время она обросла некоторым количеством 
сопутствующих предложений. Если раньше автоцентры, практику-
ющие trade in, предпочитали и на вторичном рынке работать с теми 
марками, которые они представляли официально, то сейчас бренд 
практически не играет роли. Главное условие — ликвидность авто-
мобиля (как правило, не старше 5 лет и с пробегом не более 100-120 
тыс. км) и наличие полностью официальной истории. Кроме того, 

владельцу подержанного автомобиля необязательно приобретать 
машину из представленного в автоцентре модельного ряда. Офи-
циальный дилер может либо выкупить предложенный автомобиль, 
либо взяться за его комиссионную продажу. Ради этого, по словам 
специалистов группы компаний «Автоплюс», практически все авто-
центры в составе группы уже обзавелись соответствующими пло-
щадками. 

Выгоды этой системы для частного продавца очевидны: это 
гарантированная юридическая чистота сделки и возможность не 
тратить личное время на нее. Кроме того, все автоцентры берут на 
себя и продвижение автомобиля на вторичном рынке, либо с помо-
щью собственных интернет-площадок, либо через системы объ-
явлений. Участник системы trade in получает возможность поль-
зоваться клиентским трафиком салона. Сегодня поездка к офици-
альному дилеру в поисках не нового, но подержанного автомобиля 
стала уже обыденным делом. 

Главный герой сделки может рассчитывать и на бесплатную 
диагностику, которая, как правило, становится базой для опреде-
ления конечной цены автомобиля. Кроме результатов диагностики 
специалисты автоцентра учитывают и такие факторы, как количес-
тво владельцев к моменту продажи, уровень оснащенности, уро-
вень среднерыночной цены и даже цвет кузова и салона. 

Тем не менее, это обстоятельство — цена покупки/продажи 
— является главным «камнем преткновения» всей системы. Все 
без исключения хотят купить дешевле, а продать дороже. Когда 
специалист отдела trade in называет цену за автомобиль, владе-

лец  в большинстве случаев спрашивает, почему так дешево. В то 
же время на цену, озвученную продавцом на авторынке, реакция 
обратная — «почему так дорого?». 

В сделке, помимо продавца и покупателя, появляется третий 
участник в лице автоцентра, и это влечет за собой необходимость 
учитывать и его материальные интересы. Дилер несет рекламные 
затраты, поддерживает автомобиль в чистоте и технически исправ-
ном состоянии, выполняет работу по презентации потенциальным 
покупателям. Соответственно, затраты должны компенсироваться 
и учитываться при формировании цены, которую предлагает авто-
центр. «Конечно, в условиях рынка без торга не обойтись — кон-
куренция очень высока. Клиент, которого не устроила оценка его 
автомобиля дилером, может предложить свою цену, и зачастую в 
итоге подобных переговоров клиент и дилер приходят к взаимо-
выгодному решению», — отмечает Сергей Русских. С ним согласен 
Константин Горский, руководитель отдела автомобилей с пробегом 
«Европа Авто», который, впрочем, предпочитает называть торг — 
«переговорами о цене». По его словам, это обыденная практика, 
однако конкретное решение в каждом случае принимается инди-
видуально.  

Конечный покупатель, выбирающий себе автомобиль на 
площадке trade in официального дилера, тоже может чувствовать 
себя защищенным. Во-первых, автоцентр предоставит ему все 
необходимые сведения о техническом состоянии объекта покуп-
ки. Во-вторых, приобретение автомобиля у официального дилера 
полностью помещает сделку в правовое поле. Кроме того, задача 

А в том о би ль ный  р ын о к  Е к Ат Е-
ринбургА в прошлом году опЕрЕжАл 
общЕроссийскиЕ тЕмпы ростА и 
д А ж Е  пр Евыс и л  док р и зис ныЕ 
покАзАтЕли. Если по стрАнЕ продАжи 
прибАвили 11%, то ЕкАтЕринбургский 
прирост состАвил срАзу 14%. но рАно 
или поздно всЕ эти Автомобили 
отпрАвятся нА вторичный рынок, и их 
влАдЕльцы встАнут пЕрЕд выбором 
— либо рЕшАть вопрос о продАжЕ 
своЕго Автомобиля сАмостоятЕльно, 
либо обрАтиться зА помощью к 
официАльным дилЕрАм.  

официального дилера — помочь подобрать покупателю  автомо-
биль, соответствующий пожеланиям, на рынке же будут пытаться 
продать то, что есть.

Выбор, между тем, достаточно большой — к примеру, на 
территории «Тойота Центр Екатеринбург Запад» единовремен-
но может находиться до пятидесяти автомобилей с пробегом. А 
можно и вообще не выходить из дома, воспользовавшись интер-
нет-сервисом автосалона. В 2012 году «Автоплюс» запустил проект  
tradeins.auto-plus.ru, объединив на одной площадке  предложе-
ния от автосалонов группы компаний в Екатеринбурге и Нижнем 
Тагиле.  Потенциальный покупатель в несколько кликов может 
выбрать интересующий автомобиль из сотни предложений,  полу-
чить подробную информацию о нем и оставить на сайте заявку на 
осмотр машины. 

Таким образом, система трейд-ин все чаще используется как 
механизм приобретения нового автомобиля, а покупка автомоби-
ля с пробегом становится с каждым годом более цивилизованной и 
прозрачной для покупателя.

Дмитрий Елизаров



— В Екатеринбурге востребо-
ваны услуги автопроката?
— Наша компания существует 
с 2004 года. Мы начинали свою 
работу под брендом крупного 
международного оператора по 
прокату автомобилей, но позже 
отказались от него. В 2008 году 
руководством компании было 
принято решение продвигать и 
сделать узнаваемым собствен-
ный бренд. Так возникло новое 
название — «AUTO PLUS rent a 
car». Среди наших постоянных 
клиентов есть крупные пред-

приятия региона: «Уральские 
локомотивы», аэропорт Кольцо-
во. Мы были транспортным пар-
тнером крупнейших имиджевых 
для региона мероприятий, таких 
как саммит глав государств ШОС 
и БРИК, выставки «Иннопром». 
У нас есть и частные клиенты, и 
небольшие компании. Ими мы 
особенно гордимся, таких клиен-
тов удержать гораздо сложнее.     
Сейчас перед компанией стоят 
задачи по расширению при-
сутствия на региональном 
рынке. Для этого мы готовимся 
к заключению нового партнер-
ского соглашения с известным 
международным брендом по про-
кату автомобилей и планируем 
глобализировать бизнес через 
интернет. В конечном счете, мы 
стремимся стать доступнее и 
понятнее для новых клиентов. 
— Какие плюсы принесет 
новое соглашение? 
— Партнерство с международ-
ным игроком выгодно нашим 
постоянным клиентам: имея 
один контракт с нами, они смо-

гут получать те же услуги, на тех 
же условиях, что у нас,  во всех 
регионах присутствия партнера 
на территории РФ. Кроме того, 
наш персонал будет проходить 
обучение новым междуна-
родным стандартам качества 
оказания услуг и станет более 
профессиональным.  
В свою очередь, иностранные 
компании, имеющие гло-
бальный контракт с нашим 
партнером получат привиле-
гии, скидки на наши услуги; а 
использование стандартных 
форм отчетности, принятых 
партнером, позволит иностран-
ным гражданам и компаниям 
легче проходить аудит по затра-
там на транспорт. И конечно, 
новое соглашение с зарубеж-
ным партнером позволит нам 
по-прежнему  продвигать свой 
бренд и откроет доступ к новым 
возможностям. Услуга проката 
— это во многом технология, и 
мы заинтересованы в трансфере 
технологий, лучших практик, 
передового опыта.

— На каких условиях строится 
ваше соглашение? 
— Оно взаимовыгодное. Нашим 
партнерам для увеличения свое-
го присутствия на российском 
рынке необходимо расширять 
региональную сеть. Екатеринбург 
— один из крупнейших городов 
России — динамично развиваю-
щийся, с большим потенциалом. 
И присутствие здесь для них 
очень важно. Существенный 
момент — наличие нашего офиса 
прямо в аэропорту Кольцово. Это 
необязательное условие сотруд-
ничества, но, согласитесь, очень 
удобно, когда человек сразу по 
прилету может арендовать авто-
мобиль на стойке в аэропорту.
— Какова глобальная цель 
этого партнерства для компа-
нии «AUTO PLUS rent a car»?
— Мы стремимся приподнять 
планку обслуживания наших 
клиентов, чтобы оставаться для 
них лучшими в Екатеринбурге, 
одними из лучших в России и  на 
уровне зарубежных коллег. Наши 
клиенты в большинстве своем 

— это гости города, которых мы, 
как правило, встречаем первыми. 
Встреча со знакомым логотипом 
оператора по прокату автомоби-
лей вдали от дома вселяет уве-
ренность и дает определенные 
гарантии. Гарантии понятных 
и узнаваемых условий аренды 
автомобиля, стандартов обслу-
живания клиентов.
Любая компания, оказывающая 
услуги под маркой известного 
бренда, должна полностью удо-
влетворять единым требовани-
ям, предъявляемым брендом к 
партнерам во всем мире. В нашем 
случае это относится к парку 
автомобилей: их возраст, пробег, 
техническое состояние; единоо-
бразию тарифной сетки на аренду 
и к стандартам обслуживания. 
За девять лет работы, у нас, 
естественно, есть собственные 
достижения. Поэтому мы увере-
ны, что можем стать надежным 
партнером и достойно представ-
лять Екатеринбург как город с 
развитой инфраструктурой, город 
передовой и дружелюбный. 
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«Мы заинтересованы в трансфере технологий, лучших практик, передового опыта» 
исполнитЕльный дирЕктор компАнии «AUTO PLUS renT A cAr» тАтьянА огнивовА о том, кАк привлЕчЕниЕ нового мЕждунАродного 
пАртнЕрА окАжЕт влияниЕ нА рынок АвтопрокАтА в ЕкАтЕринбургЕ.

Audi Q3 перенял фамильные черты «старших братьев». Это 
касается и внешности, и идеологии: именно из этого маленького 
побега теперь вырастает ветвистое дерево кроссоверной линейки 
Audi, несмотря на то что Q3 является самым молодым ее представи-
телем. Представителем, надо сказать, полноценным. Составлен-
ный из корпоративных кирпичиков, экстерьер Audi Q3 получился 
оригинальным и броским — в основном благодаря уже упомянуто-
му силуэту с сильно заваленными задними стойками. В остальном 
же Audi Q3 — плоть от плоти прочих ингольштадтских продуктов, 
включая и легковую ветвь. 

Эдакая «легковитость» свойственна и интерьеру неболь-
шого кроссовера хотя посадка водителя до странности напо-
минает вертикально-внедорожную. «высоко сижу — далеко 
гляжу», — это как раз об Audi Q3. Несмотря на массивные перед-
ние стойки и небольшое заднее окно такая посадка обеспечи-
вает удивительную обзорность, что определенно придется по 
вкусу многим покупателям — и в особенности покупательни-
цам. Легкость интерьера — в простоте строгих линий и сдер-
жанности цветовых решений, в эргономике и продуманной 
архитектуре. Хотя в палитре вариантов отделки салона присут-
ствуют и уютный шоколадный, и теплый коричневый оттенки, 
они не отвлекают  внимания излишней яркостью, лишь модели-
руя настроение. 

Audi Q3 окружает водителя заботой, ненавязчиво пред-
лагая ему целые комплексы дополнительных функций. Впро-
чем, сгруппированы они вполне логично — те, что «настроил 
и забыл», отодвинуты подальше, а те, что управляют наиболее 
востребованными операциями — всегда под рукой. К таким 
относятся, например, кнопки на отличном тонкоспицевом руле 
или блок управления мультимедийным интерфейсом MMI, выне-
сенным в самый центр консоли. Она, к слову, слегка развернута 
к водителю, подчеркивая его главенство в этом уютном жизне-
радостном микромире.

Ощущения простора в компактном салоне добавляют и 
почти полное отсутствие центрального тоннеля, и большая пло-
щадь остекления. Интересно, что задние пассажиры могут ска-
зать ровно то же самое — свободного места вдосталь. Динамич-
но ниспадающая линия крыши не заставляет пригибать головы, 
хотя при взгляде снаружи обещает совсем другой расклад, а 
широкий диван избавит от «чувства локтя». 

Пассажиры Audi Q3 довольствуются фирменными достоин-
ствами интерьера от Audi вне зависимости от доставшегося места 
— качество отделочных материалов и тщательность подгонки 
деталей чувствуются равно как спереди, так и сзади. Но сидящие 
впереди могут в буквальном смысле кожей прочувствовать и то, 
как ответственно относятся к своей работе конструкторы инголь-
штадтских кресел. Даже стандартные сидения по-хорошему жест-
ки и оптимально распределяют нагрузку, а опциональные спортив-
ные кресла не только будут отделаны тонкой кожей, но и снабжены 
развитой боковой поддержкой. 

По дороге до лесного проселка Audi Q3 демонстрирует завид-
ный темперамент, азартно отзываясь на движения педали газа. 
Двухлитровый TFSI легко находит общий язык с роботизированной 
коробкой S Tronic, практически не искажая акустическую картину 
в салоне. Услышать, как стрекочет двигатель и заодно почувство-
вать еще более впечатляющую динамику можно в «спортивном» 
режиме коробки, а пока рычаг с фирменным росчерком S Tronic на 
набалдашнике пребывает напротив литеры D, кроссовер старается 
не забывать не только об эмоциях, но и об экономии топлива.

Заставить его думать только о драйве можно с помощью 
кнопок опциональной системы Audi Drive Select. Впрочем, харак-
теру кроссовера можно добавить как веселого азарта, так и 
убаюкивающего комфорта. Зато в любой из выбранных настро-
ек рулится «ку-третий» именно так, как надо — информативно и 
прогнозируемо. Самое то для покупателей, чьей первой машиной 
он, возможно, станет. Он исправно следует заданной траектории, 
сохраняя выбранный курс даже на разбитом асфальте, а энерго-
емкая подвеска тщательно пережевывает все дорожные непри-
ятности. Вообще, полный привод Quattro позволяет не особо 
задумываться о выборе дороги. По лесным колеям в поисках 
места для фотосъемки Audi Q3 путешествовал бодро, не пасуя 
даже перед регулярными съездами на обочину. В лесу известно, 
какие обочины — шаг влево или вправо легко приводит к поис-
кам лопаты или буксира. Audi Q3 же — в том числе и благодаря 
вовремя спохватывающемуся водителю — шутя выбирался из 
таких небольших засад, разгоняя рокотом двигателя прозрачную 
тишину уральского леса. 

Что в сухом остатке? Образ, нарисованный и растиражиро-
ванный в Ингольштадте, получился вполне конкретным. Но роль, 
которую должен сыграть Audi Q3, несколько более масштабна, чем 
роль просто комфортабельного, удобного и симпатичного кроссо-
вера. Он должен, по замыслу производителей, прививать покупа-
телям, вне зависимости от их пола, чувство премиума. Привлекать 
под знамя с четырьмя кольцами все новых последователей, кото-
рые, возможно, потом пересядут на более крупных его собратьев. 
В известном смысле Audi Q3 — квинтэссенция ингольштадтской 
идеологии, и с этой ролью он справляется вполне успешно.

Владимир Андрианов

В случае с Lexus LS морские ассоциации напрашиваются 
сами собой. Массивный, основательный силуэт седана увенчан 
новым фирменным форштевнем — веретенообразной радиатор-
ной решеткой. Новейшая светодиодная оптика, как сигнальные 
прожекторы на океанском судне. Да и силуэт у флагманского седа-
на отнюдь не яхтенный. Массивный, основательный — он просто 
трансатлантический лайнер. 

Правда, палуба у этого лайнера только одна, она же капитан-
ский мостик и роскошный пассажирский салон. Место «вперед-
смотрящего» отделано с подобающим прилежанием и не пугает 
рулевого обилием кнопок и рукояток. Человека, впервые оказав-
шегося за рулем Lexus LS460 не охватывает безотчетное жела-
ние покопаться в рундуке в поисках инструкции по эксплуатации. 
Назначение всех кнопок распознается интуитивно. Многотомная 
энциклопедия на тему «А как это работает» понадобится обитате-
лям каюты.

А мы пока продолжаем осваиваться за рулем, который 
благодаря отделке деревом всерьез напоминает штурвал. 
Конечно, вряд ли на круизных лайнерах в оформлении рубки 
присутствует натуральная кожа, но наш корабль рассчитан 
всего на четверых. Матовый металл и дерево шимамоку выгля-
дят в интерьере Lexus LS очень уместно, но цветовое решение 
особыми изысками не радует. Впрочем, это — вопрос подбо-
ра опций. А вот фирменным интерфейсом Lexus Remote Touch 
комплектуются все седаны без исключения. Во многом благо-
даря ему, инженерам удалось убрать с фундаментальной цен-
тральной консоли россыпь разнообразных кнопок, поместив 
их в цифровые недра интерфейса. Однако, для того чтобы 
управлять им так, как предполагалось — то есть, действи-
тельно интуитивно — потребуется некоторая тренировка, ибо 
джойстик системы не отличается особой избирательностью. 
 К самому меню и 12-дюймовому монитору, к слову, претен-
зий никаких — достаточно просто и понятно, и оттого вполне 
информативно.

Это же можно сказать и об адаптивной приборной панели. 
Она способна меняться в зависимости от режима работы седана 
в целом, опосредованно подстраиваясь под настроение экипажа 
судна. Например, в «спокойном» состоянии приборы подсвечива-
ются глубоким синим, а в «спортивном» наливаются насыщенным 
красным. Впрочем, несмотря на возможность выбора сразу из пяти 

вариантов, особо раздумывать над проблемой выбора не хочется. 
Почему? Потому что Lexus LS — это воплощенный комфорт.

Погружаясь в роскошные объятия салона, вовсе не хочется 
думать о том, что под капотом седана бьется могучее восьмици-
линдровое сердце, что у подвески и трансмиссии есть целых два 
спортивных режима. Хочется плыть по бескрайним просторам 
города-океана, поглощая милю за милей и не задумываясь об 
окружающем. А ведь мы еще не проследовали из рубки в пасса-
жирский салон!

Вот где царство комфорта и высоких технологий. Кажется, 
седан построен именно вокруг заднего правого кресла-оттоманки 
— это и есть мостик для сибарита-капитана, который если и спе-
шит куда-то, то четко знает, куда и ради чего. Даже во время спеш-
ки кресло массирует, обогревает и вентилирует, климат-консьерж 
заботится об оптимальной температуре воздуха, девятидюймовый 
монитор демонстрирует либо навигационные счисления, либо 
столбцы биржевых индексов, а дорожные — простите, океанские! 
— неприятности никак не беспокоят. Шумоизоляция в Lexus LS — 
на подобающем статусу уровне.

Асфальтовые моря этот лайнер бороздит тоже очень статус-
но. 370-сильный двигатель обладает гигантским запасом тяги на 
любой скорости, и обгоны-опережения даются ему чрезвычайно 
легко. Куда сложнее постоянно следить за собой и стрелкой спи-
дометра, которая так и норовит забраться куда-нибудь повыше: 
как уже говорилось, состояние дорог экипаж Lexus LS практиче-
ски не беспокоит, поэтому ощущение скорости седан притупляет 
мастерски. Не слышно ни дороги, ни двигателя, ни переключений 
передач — любые события в жизни этого лайнера можно описать 
словом «плавно». Но к чему, в таком случае, на селекторе режимов 
значится не просто Sport, а сразу Sport S+? 

Чем спортивнее режим, тем четче становятся отклики седана 
на команды, тем явственнее перебирают огромные колеса дорож-
ный профиль, но превращает ли это круизный лайнер в спортивный 
катер? Отнюдь, ибо плавность, плавность и еще раз плавность. Тем 
не менее, слегка повысить градус активности на дороге Lexus LS 
действительно способен. И этого «слегка» как раз хватает, чтобы 
заставить капитана задуматься: а не сменить ли роскошную каюту 
на не менее роскошное кресло перед пультом управления и не взять 
ли судно в свои руки в прямом смысле этого слова? Более того, у 
Lexus LS есть еще и версия F Sport — с более жесткой подвеской, 
заниженным клиренсом, мощными тормозами. Это на случай, если 
капитан захочет вспомнить свою бурную матросскую молодость.

Дмитрий Елизаров

я р к о - о р А н ж Е в ы й  A U d i  Q 3  в 
зАснЕжЕнном урАльском лЕсу — 
словно случАйный мАзок кисти 
х удожник А,  рЕшившЕго к Ак-то 
оживить мрАчный монохромный 
пЕйзАж. низкий вытянутый силуэт 
сАмого компАктного кроссовЕрА 
из ингольштАдтА цЕпляЕт глАз нЕ 
только срЕди бЕрЕз и сосЕн, но и в 
дЕбрях городских джунглЕй.                                                                                                         

Узнать подробнее об услуге прокат автомобилей можно в компании 
«AUTO PLUS rent a car» по тел.: +7 (343) 232-93-00

извЕчный спор о том, гдЕ лучшЕ — зА рулЕм или нА зАднЕм сидЕнии, в 
рАмкАх прЕдстАвитЕльского клАссА приобрЕтАЕт особЕнныЕ оттЕнки. 
взять брАзды прАвлЕния полностью в свои руки или принимАть только 
стрАтЕгичЕскиЕ рЕшЕния? быть и рулЕвым, и штурмАном — или только 
кАпитАном? LexUS LS460 подойдЕт во всЕх случАях.

Вы можете записаться на тест-драйв  в  Ауди Центр Екатеринбург, 
по тел.: (343) 214 80 80, АЦ Космонавтов по тел.: (343) 235-25-25
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Вы можете записаться на тест-драйв в Лексус-
Екатеринбург по тел.: (343) 22-22-300
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Строго говоря, этих самых километров мы накрутили 
сравнительно немного, около 250. Путеводитель, выпущенный 
компанией «Автоплюс» для любителей автомобильных путеше-
ствий, называет Невьянск одним из самых близких к Екатерин-
бургу городов, достойных внимания, и одним из самых интерес-
ных. «Дедушка уральских заводов» вполне достоин того, чтобы 
потратить на него один выходной.

Естественно, такой вояж не совершить за один день без 
соответствующего транспорта. Каким должен быть автомо-
биль для путешествий? Конечно, вместительным и удобным, 
чтобы можно было разместить не только друзей по вояжу, но и 
«сухой паек» и дополнительную одежду. Может быть, и лыжи со 
сноубордом — неподалеку от Невьянска расположен один из 
популярнейших свердловских горнолыжных центров — «Гора 
Ежовая». Автомобиль должен быть комфортным — и не только 
потому, что дальняя дорога вынуждает пассажиров предлагать 
особые требования к работе подвески. Туристический маршрут 
предполагает множество остановок, ведь в незнакомых местах 
интересно все. А вот каким автомобиль не должен быть, так это 
прожорливым. Особенно приятно, когда появляется возмож-
ность несколько сэкономить на топливе. 

SKODA Octavia с турбированным мотором 1,4 TSI отвечает 
практически всем вышеизложенным требованиям. Начнем по 
порядку. Простор на заднем диване Octavia не заставит разо-
чароваться самых требовательных пассажиров, а по объему 
багажника она претендует на звание полноценного лидера сво-
его класса. Салон изобилует разнообразными нишами, ящич-
ками и потайными местами для тех мелочей, которые всегда 
в путешествии накапливаются словно бы ниоткуда. Даже под 
сиденьем переднего пассажира есть тайник.  Благодаря удач-
но настроенной подвеске SKODA Octavia отлично переносит все 
тяготы пути до Невьянска. Наша цель находится примерно на 
полпути между Екатеринбургом и Нижним Тагилом, а прошед-
шая зима отразилась на состоянии Серовского тракта не лучшим 
образом. Тем не менее, Octavia цепко держит дорогу, обеспечи-
вая на редкость внятное чувство руля и методично фильтруя 
дорожные выбоины. Кроме того, она неплохо справляется с про-
топтанной в асфальте колеей.

Наконец, двигатель. SKODA Octavia в России оснащается 
несколькими силовыми агрегатами на выбор, но 122-сильный 

представитель семейства TSI объемом 1,4 литра представля-
ется наиболее удачным решением с точки зрения соотношения 
динамики и экономичности. В компании с 7-ступенчатой DSG он 
выходит на показатели максимального крутящего момента уже 
с полутора тысяч оборотов, позволяя забыть о явлении «тур-
боямы», а 200 Нм тяги обеспечат достойное ускорение с любой 
скорости, облегчая как затяжные подъемы, так и оперативные 
обгоны. 

Высокая эластичность мотора с непосредственным впры-
ском и эффективное использование бензина — залог вышеупо-
мянутой экономии. Паспортный расход топлива в смешанном 
цикле составляет около 6,5 литра. В нашем случае аппетиты 
Octavia оказались примерно на литр выше, но стоит учесть, что 
мы-то не ставили перед собой задачу максимально сэкономить. 
Нам важна была оперативность — столько мест предстояло 
посетить. А за динамику приходится платить. Но согласитесь, 
два-три потраченных сверх нормы литра бензина за поездку 
— не самая высокая цена. SKODA Octavia — отличный партнер 
и надежный товарищ в любом путешествии, будь его целью 
соседний город или дальняя страна.

Дмитрий Елизаров

Kodo. Душа движения. Новая философия Mazda подра-
зумевает отказ от лишнего и акцент на главном: на комфорте 
пассажиров и удовольствии для водителя. И на заботе об окру-
жающей среде — недаром сами изгибы нового седана навея-
ны контурами тела гепарда. Исходя из этих установок, новая  
Mazda 6 получилась легкой, воздушной и экономичной: расход 
топлива по паспорту — всего 6.1 л/100 км пути.

Но это если не пришпоривать спрятанных под капотом 150 
«лошадей». А нельзя не пришпорить! Атмосферный двухлит-
ровый мотор радует четкими и внятными откликами на правую 
педаль и полным взаимопониманием с командами водителя. В 
паре с двигателем  трудится абсолютно новая автоматическая 
трансмиссия: облегченная, быстрая. 

Момент переключения передач можно заметить только 
по легким колебаниям стрелки тахометра. А любителей бод-
рой динамичной езды ждет ручной режим работы коробки. С 
правильной, «секвентальной», схемой переключения. Если вы 
понимаете, о чем я. Если нет, то оставайтесь в «автоматичес-
ком» режиме — не разочарует.

На ходу Mazda 6 ожидаемо хороша: упругие подвески, 
четкие реакции на руль, нейтральная поворачиваемость. Все 
предсказуемо, как того и ждешь от Mazda. А вот что поражает, 
так это интерьер. Не яркими красками, нет. Цветовая гамма 
очень сдержанная и монотонная. Главное другое. Качество 
материалов отделки, подгонки деталей и общий уровень 
интерьера. По лаконичности и качеству исполнения — не 
хуже, чем BMW 3-й серии.

Нет, я не шучу и не перехваливаю машину. Здесь точно не 
хуже, чем в именитом «баварце»: тактильно приятная кожа на 
сидениях, выверенная эргономика с логичными регулировка-
ми климата и управления медиасистемой.

И со всем этим набором ходовых и бытовых качес тв 
Mazda 6 остается удивительно демократичной по цене: вер-
сия с двухлитровым мотором и автоматической трансмис-
сией обойдется на 50–100 тыс. руб. дешевле, чем немецкие 
конкуренты. Интригует? За подробностями — к ближайше-
му дилеру марки

Владимир Андрианов

послЕ крупной и грузной «шЕстЕрки» прошлого поколЕния  MAzdA 
рЕшилА вЕрнуться к вЕчным цЕнностям. А это в Автомобильном мирЕ — 

изящЕство, лЕгкость, чувство мЕры и стиля. 

Вы можете записаться на тест-драйв в Авто Плюс Тагил в Нижнем Тагиле по тел.: +7 (3435) 47-42-42

Примерка нового общекорпоративного «лица» прошла 
относительно безболезненно: посуровевший «самурай» смотрит 
на мир не наивно-припухло, как прошлая модель до рестайлинга, 
а сурово и проницательно. Подозреваю, что не всем перемены во 
внешности придутся по душе. Но тот факт, что дизайн экстерье-
ра остается в центре самых жарких интернет-дискуссий, говорит 
об одном: авторам облика удалось броситься в глаза, зацепить 
внимание и остаться в фокусе аудитории на долгое время. Может, 
того и добивались?

Безотносительно оценок и симпатий, важно отметить 
несколько радикальных перемен во внешности Rav 4. В первую 
очередь, это отсутствие запаски на пятой двери. Впервые в своей 
истории Toyota Rav 4 возит запасное колесо под полом багажни-
ка. Сама «кладовка» при этом чуть потеряла в объеме, но маши-
на в целом прибавила в безопасности: отныне легкодоступное 
колесо не будет мозолить глаза злоумышленникам.

Вторая радикальная перемена в Rav 4 опять связана с 
пятой дверью. Раньше она распахивалась именно как дверь, 
а теперь поднимается вверх — как у других кроссоверов. И 
это решение, с точки зрения практичности, вызывает гораздо 
меньше вопросов: распахивать створку было не всегда удобно, 

да и места, например, на тесной стоянке, могло не найтись под 
такие «маневры».  Поэтому запишем это нововведение в список 
тех самых «перемен к лучшему».

Раз уж зашли сзади, то давайте посмотрим на пассажир-
ский диван. И нас интересуют три момента: длина, ширина, 
высота пространства, отведенного на нем седокам. В высоту 
— просто «хорошо», потому что крыша далеко от макушки, и 
человек среднего роста будет сидеть комфортно. В ширину — 
тоже хорошо: общие габариты кроссовера позволяют без труда 
усесться там втроем, не сильно-то и толкаясь плечами да лок-
тями. А вот за длину — «отлично»! Места для ног столько, что 
даже мужчины с ростом до 180 см могут чуть выпрямить ноги 
и вальяжно растянуться. А представляете, как там вольготно 
будет подросткам? 

С водительской стороны интерьер интересен. Во-первых, 
как это принято говорить, «все под рукой». И это не пустые 
слова: японцы не всегда попадают в яблочко с эргономикой. Но 

тут — все выверено, органы управления доступны и понятны на 
ощупь, пиктограммы считываются и воспринимаются «на ура», 
кнопки нажимаются с нужным усилием. Во-вторых, есть пол-
ноценная медиасистема с навигацией, которая неплохо знает 
город и окрестности. Удобства ежедневным перемещениям 
добавляет немало. В-третьих, в эргономике нового Toyota Rav4 
есть масса нюансов, незаметных, может, на первый взгляд, но 
приятных в быту. Это и клавиши управления музыкой на руле, 
которые ложатся точно под пальцы. И отменно читаемые шкалы 
приборов. И приятная на ощупь оплетка руля, которая не цара-
пает пальцы своей прострочкой, как у машин других марок.  
В общем, интерьер Rav 4, может, и не блещет яркими краска-
ми, но удобен на все 100%. Но больше всего удивляет то, как 
выдрессировали новое поколение кроссоверов в плане ездо-
вых повадок. Если прошлый Rav 4 можно было назвать жестко-
ватым и тряским, то у нового подвески обрели упругость, высо-
кую энергоемкость и собранность. Руль стал плотным и понят-

возмужАвший, окрЕпший, дАжЕ 
зАмАтЕрЕвший кроссовЕр от TOyOTA 
гото в  ш т у р м о в Ат ь  р ын о к .  и  в 
Его АктивЕ нА этот рАз нЕ только 
фирмЕнныЕ родовыЕ чЕрты, но и 
нЕсколько козырЕй в кАрмАнЕ.

Вы можете записаться на тест-драйв в Тойота Центр Екатеринбург Запад по тел.: (343) 232-92-92,
в Тойота Центр Нижний Тагил по тел.: (3435) 47-12-00, в Тойота Центр Омск по тел.: (3812) 32-90-90

ным, а в повороты новый Toyota Rav 4 влетает с изрядной долей 
азарта. Вот уж чего никак не ожидал от этой машины! Прошлые 
поколения приучили нас поспешать медленно. А лучше вообще 
не поспешать. Новая машина может существенно расширить  
аудиторию, потому что своим азартным шасси и отключаемой 
системой стабилизации она вполне может приглянуться моло-
дежи. Не думаю, что Rav 4 будут покупать преимущественно 
ради езды в управляемом заносе. Но то, что такую возможность 
кроссовер дает, — заслуживает уважения.

Еще из перемен к лучшему — отзывчивый 2,5-литровый 
мотор и выверенная логика работы автоматической трансмис-
сии. АКПП с шестью диапазонами меняет передачи плавно, но 
споро. В «спортивном» режиме удерживает выбранную переда-
чу максимально долго, что хорошо при затяжных обгонах и при 
динамичной езде. 

А можно, опять же, не спешить, включить экологичный 
режим и экономить (по сравнению с режимом «Sport») в среднем 
1-2 литра топлива на 100 километров пробега. При ежедневной 
толкучке в пробках — режим незаменимый. И хорошо, что умная 
электроника дает владельцу и такой выбор: экономично или быс-
тро; ехать резко или плавно; в темпе потока или быстрее него. И 
в этом тоже — перемена к лучшему. Кроссовер Toyota Rav 4 стал 
демократичнее, не навязывая хозяину модель поведения, но под-
страиваясь под нее. А в век повальных «электронных ошейников» 
и повсеместных «нельзя» мимо такого грех проходить.

Владимир Андрианов

хорошо встрЕчАть рАссвЕт в дорогЕ. в 
ЕкАтЕринбургЕ ужЕ рАзгАр рАннЕй вЕсны 
со всЕми ЕЕ слякотными "прЕлЕстями", 
А зА прЕдЕлАми мЕгАполисА ЕщЕ в 
полной силЕ зимА.  нАс т упАющий 
дЕнь окрАшивАЕт зАснЕжЕнныЕ вЕтви 
нЕ ж но -р о з овым,  А  SkOdA  Oc TAv i A 
поглощАЕт киломЕтр зА киломЕтром. 

* Для того чтобы установить приложение, необходимо зайти в 
AppStore для iPhone или в GooglePlay для смартфонов на базе Android, 
ввести в поиске Автоплюс, скачать и установить его.  
Чтобы зайти на мобильный сайт Группы, достаточно набрать в 
браузере мобильного устройства адрес m.auto-plus.ru  



Toyota Verso вслед за другими моделями марки примерил 
на себя хищный азиатский «прищур» со строгим рисунком фар 
и дерзким оскалом радиаторной решетки. Может, выглядит не 
слишком дружелюбно для семейной машины. С другой стороны, 
мой дом — моя крепость. Пусть даже дом относительно компакт-
ный, да еще и на колесах, «фасад» должен намекать, что чужим да 
лихим людям тут не рады.

Зато рады гостям. Три ряда сидений, уютные кресла, высо-
чайший уровень безопасности (в наличии все возможные элект-
ронные помощники торможения и поворачивания, а еще подуш-
ки безопасности со всех сторон) и вместительный багажник. Но с 
оговоркой: это если ехать впятером. 

А если же надо задействовать все три ряда сидений, то для 
поклажи останется не так уж много места. Зато на «галерку» 
можно смело усаживать подростков среднего и старшего школь-
ного возраста — там для них припасены даже собственные ремни 
безопасности, чтобы все, как у взрослых.

А у взрослых есть отличная мультимедийная система, кото-
рая воспроизводит музыку с любых современных внешних носи-
телей типа USB и AUX, а также навигационная система, которая 
поможет не  заблудиться не только в черте города, но и за его пре-
делами. Далеко за его пределами.

Выезжать туда можно всей семьей смело: машина для этих 
целей годится вполне. Дело даже не в дорожном просвете (он как 
раз сугубо легковой), а в упругости подвесок, которые хорошо 
переваривают не только относительно гладкий асфальт трактов, 
но и колеи, и рытвины сельских направлений. Кузов над дорогой 
всегда держится относительно ровно, в итоге нигде не царапа-
ешься бамперами и не трешься днищем.

В общем, в дальнюю дорогу на Verso — хоть сейчас. Тем 
более, к этому располагают и откидные столики для задних пас-
сажиров, и плавный вариатор, и тяговитый, хотя и экономичный 
мотор 1,8 л. К слову, про трансмиссию. Если бы не заглянул в спе-
цификации, то так бы и думал, что еду с обыкновенной, но хорошо 
настроенной автоматической коробкой. Но нет! Бесступенчатый 
клиноременный вариатор. И откалибрована его связка с мотором 
так, что по правой педали нет никаких размолвок. Машина в меру 
резво набирает ход, хорошо ускоряется и со средних значений — 
где-то после 60–80 км/ч. И тихо внутри при этом. И тепло: печка 
работает на славу, при –15 обогревая салон в течение 7–10 минут. 
И стелет по дороге плавно. И надежна по-японски. И если вдруг 
понадобится семиместная семейная машина с хорошим мотором 
и богатым оснащением, вы знаете, как она называется.

Владимир Андрианов
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Третья суббота февраля на автодроме 
озера Балтым выдалась жаркой, несмотря 
на минус 15 за бортом. Лед трассы плавили 
и спортсмены-любители, и примкнувшие к 
ним профессионалы. Но особо выделялись в 
пелетоне яркие автомобили SEAT.

Над спонсорской поддержкой любитель-
ского ледового соревнования в  компании 
Авто Плюс СЕАТ долго не раздумывали: спор-
тивные модели SEAT часто принимают участие 
в национальных и мировых чемпионатах.

Интерес публики подогревался двумя 
тестовыми автомобилями: SEAT Leon в ориги-
нальном синем цвете, и SEAT Altea Freetrack 
с полным приводом и 211-сильным турбомо-
тором от заряженных хэтчбеков концерна 
Volkswagen. Показательным заездом  на этих 
машинах мастера из Академии безаварий-
ного вождения открыли ралли. Смельчаки, 
которым представилась возможность пройти 
тест-драйв с  профессиональными инструк-
торами, испытали бурю эмоций. «Марке СЕАТ 
близок азарт и динамичность, а главное — 
спортивные технологии, которые потом при-
меняются при производстве гражданских 
версий автомобилей бренда», — отмечает 
исполнительный директор «Авто Плюс СЕАТ» 
Игорь Митрохов. 

Ледовый 
SEAT-драйв на  Балтыме

многиЕ ж д А ли эт у мАшину долгих три год А.  и онА,  нАконЕц , 
вЕрнулАсь. и нЕ с пустыми рукАми, А обновлЕннАя, посвЕжЕвшАя и 
с рАзбогАтЕвшим списком оснАщЕния.

К сожалению, финансовый кризис 2008 года сильно ударил 
по клиентам и производителям. Спрос упал, и кому-то пришлось 
на время покинуть рынок. Чтобы набраться сил и вернуться во 
всеоружии.

Оружие — в обновлении: кроссовер Mazda СХ-9 помолодел, 
подтянулся и приосанился. Спереди машина соответствует обще-
корпоративным стандартам дизайна, щеголяет хромированной 
окантовкой решетки радиатора и дерзким прищуром головной 
оптики. Серьезно изменился и салон: материалы отделки — сов-
ременнее, вставки из блестящего дерева смотрятся нарядно и 
актуально вписаны в мрачноватый интерьер, а двери отделаны 
приятной алькантарой. В общем, при всей строгости и сдержан-
ности интерьер стал чуть уютнее, мягче и дружелюбнее.

Осовременили и консоль: посреди торпеды красуется экран 
навигационной системы, которая хорошо ориентируется и в 
городе, и в пригороде, и даже знает горные склоны неподалеку 
от Нижнего Тагила.

Обратите внимание на глубокие «колодцы» шкал приборов. 
В правом нижнем углу есть вспомогательный дисплей, который 
выводит информацию о работе системы удержания машины в 
полосе. Как только электроника заметит, что вы пересекли раз-
метку и едете между рядами, машина просигнализирует вам, 
чтобы вы не зевали и вернулись в свой ряд.

Сами «колодцы» приборов намекают на бодрый ездо-
вой характер машины. И он есть! Еще бы, ведь под капотом — 
V-образная атмосферная «шестерка» с отдачей в 277 лошадиных 
сил и характерным рокотом. Жаль, его почти не слышно. Или все-

таки не жаль? Ведь шумоизоляция подкапотного пространства 
сделана на пять баллов: ни единого постороннего шума в салон не 
проникает вообще. А это, скорее, благо.

А «шестеркой» можно наслаждаться не только на слух, но и 
на разгоне: мощный мотор в паре с умным полным приводом уно-
сит машину в точку, несмотря на то, что весит она не как легковуш-
ка, а как нормальный кроссовер с семью посадочными местами и 
кучей оборудования на борту. То есть, порядочно машина весит. 
Но на ходу этой массы не ощущаешь: ни на разгоне, ни в поворо-
тах. Инженерам удалось очень точно настроить многодисковую 
муфту так, чтобы на разгоне она максимально эффективно реали-
зовывала весь потенциал двигателя. В итоге стартуешь без рыв-
ков и пробуксовок на любом типе покрытия, даже на укатанном 
снегу, да в горку.

По плавности хода и настройкам подвесок, в принципе, 
Mazda CX-9 далеко ушла от одноклассников. В ней не укачивает. 
И не трясет. Шасси удивительно сбалансированное, равномерно 
отрабатывает и крупные ямы, и мелкие неровности, и колеи. В 
общем, машина делает все, чтобы не тревожить своих пассажи-
ров, которых, напомню, может быть до шести. И это немаловаж-
но: на второй ряд с комфортом можно посадить троих взрослых 
людей, а на галерку — детей. Благо, для них там есть и ремни 
безопасности, и подстаканники под «Колу». 

Так что если имеете надобность во всесезонной всепогодной 
полноприводной машине, да еще и семиместной, то долго искать 
не придется.

Владимир Андрианов

Вы можете записаться на тест-драйв в Авто Плюс Тагил в Нижнем Тагиле по тел.: +7 (3435) 47-42-42

Четыре дня с Quattro
В течение четырех зимних дней несколько групп автолюбителей из Екатеринбурга постигали премудрости в 

Школе водительского мастерства Quattro в Югре. На льду озера Добринское участники курса под руководством опыт-
ных пилотов и инструкторов экстра-класса оттачивали искусство вождения в непростых условиях сибирской зимы, 
осваивали новые маневры и соревновались в скоростных заездах на автомобилях Audi A5 Sportback. 

Семейные ценноСти ToyoTa Verso 
тАкого глобАльного обновлЕния модЕльного рядА, кАк в этом году, японскАя 
мАркА нЕ видЕлА дАвно. пАрАллЕльно с новыми AUriS и rAv 4 встрЕчАЕм в 
сАлонАх официАльных дилЕров новую вЕрсию минивЕнА verSO. 

SKODA Park 
на Лиственной

Всероссийский караван SKODA Park сделал остановку на 
склонах горы Лиственной при непосредственной поддержке 
компании «Европа Авто». Слово «Park» в названии мероприятия 
появилось неслучайно — на горных склонах возник парк раз-
влечений в прямом смысле этого слова. На нескольких трассах 
с искусственными препятствиями и опытными инструкторами 
гости оценивали возможности кроссовера Yeti, а более ско-
ростная асфальтовая дорожка служила для знакомства с юркой 
«Фабией». Можно было посоревноваться в меткости на импрови-
зированной ледовой арене с клюшкой и шайбой или поиграть в 
укладывание чемоданов в багажник Yeti на скорость и эффектив-
ность. Самые маленькие гости SKODA Park могли проявить свои 
творческие способности в художественной студии, а любители 
размеренного отдыха — сразиться в настольные игры.


