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стильчасы
февраль 2013 и стелили соломку, где только возможно.

Это вовсе не значит, что модели этого 
года — сплошь бюджетные варианты для 
обедневших клиентов. Наоборот, это очень 
продуманные и хорошо разработанные, 
если не сказать почти совершенные часы 
с явным уклоном в классику, потому что 
чем хуже дела на рынках, тем более доро-
гие, традиционные и классические вещи 
покупают люди. Это доказано опытом мно-
гих мировых кризисов — и не только фи-
нансовых. Что же касается часового аван-
гарда, эта роль отводится специальным 
молодым нишевым маркам, вылезающим 
ненадолго из своей ниши для увеселения 
публики. Так дураки-клоуны на манеже от-
теняют совершенство воздушных гимна-
стов. Но если присмотреться, то и клоу-
нам в этом году не занимать серьезности. 
Даже среди маленьких марок, устраиваю-
щихся по периметру SIHH, заметно неже-
лание рисковать, осторожность, повторяе-
мость и традиционность.
Однако эта серьезность не может тянуться 
вечно. У классических часов кроме поддер-
жания несомненных эстетических досто-
инств, а также лучших традиций и прочих 
высоких целей есть и почти нескрываемый 
практический смысл. Главным потребителем 
классики оказываются молодые растущие 
рынки, и прежде всего Китай, который не 
оставлял швейцарских часовщиков во всех 
последних кризисах. Так вот, начиная с про-
шлого года китайское потребление товаров 
роскоши замедлилось, прогнозы, сделанные 
на 2012 год, не оправдались в полной мере. 
Замедление не остановка, особенно приме-
нительно к Китаю. Нет пока что речи о том, 
что рынок падает, он просто растет не так 
быстро, как можно было ожидать, рисуя 
оптимистические графики продаж.
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