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BUSINESS GUIDE: Рас-
скажите, каким обра-
зом будет осущест-
вляться ваша работа в 
качестве партнера Орг-
комитета «Сочи 2014»?
СТАНИСЛАВ БОРО-
ДИН: В мае «Ростеле-
ком» подписал мемо-
рандум о сотрудниче-
стве с Оргкомитетом 
«Сочи 2014» и Олим-

пийским комитетом России (ОКР) по внедрению в феде-
ральном масштабе программ олимпийского образования 
«Сочи 2014».

В качестве телекоммуникационного партнера про-
граммы наша компания предоставляет свои студии, обо-
рудованные системой видеоконференцсвязи, как в Мо-
скве, так и других регионах России для проведения обу-
чающих семинаров. Целевой аудиторией этих семинаров 
станут представители региональных олимпийских сове-
тов ОКР и педагоги—участники Всероссийского конкурса 
«Учитель Сочи 2014», который проводится с 2010 года 
совместно Оргкомитетом «Сочи 2014» и Министерством 
образования России.

Технология интерактивной видеоконференцсвязи по-
зволяет сделать общение на расстоянии простым и удоб-
ным, дает возможность в режиме реального времени не 

только получать информацию, но и задавать уточняющие 
вопросы, а также оперативно обсуждать какие-то важные 
моменты.

В результате благодаря «Ростелекому» система олим-
пийского образования «Сочи 2014» начнет реализовы-
ваться в федеральном масштабе и с использованием са-
мых современных технологий. Программы олимпийского 
образования постепенно будут внедряться в учебных за-
ведениях по всей России. А сама инновационная система 
олимпийского образования и уникальный опыт станут гу-
манитарным наследием Игр в Сочи.
BG: На ваш взгляд, должна ли бизнес-элита принимать 
участие в программе олимпийского образования? Что еще 
делается в вашей компании в рамках этой программы?
С. Б.: В «Ростелекоме» существует принцип «Большая 
компания — это большая ответственность». И сегодня 
компания, как Генеральный партнер XXII Олимпийских 
зимних игр 2014 года в Сочи, принимает активное уча-
стие в подготовке к Играм не только в части создания не-
обходимой телекоммуникационной инфраструктуры, но 
и оказывает самую широкую поддержку культурным, 
спортивным и экологическим программам и инициати-
вам, предваряющим их проведение. Наш девиз участия 
в олимпийском проекте: «Олимпиада — каждому!». 
Цель проектов, которые мы делаем в партнерстве с Орг-
комитетом «Сочи 2014»,— сделать так, чтобы большой 
праздник, который называется «Олимпийские игры 2014 
года в Сочи» стал праздником для каждого жителя Рос-

сии. Наша задача — приобщение к идеалам и ценностям 
Олимпийского движения максимально широкого круга 
жителей России, в первую очередь детей и молодежи, 
развитие у них интереса к спорту, к здоровому образу 
жизни.

По всей стране мы проводим «Олимпийские уроки» в 
школах, где даем возможность детям не только узнать об 
Олимпиаде, но и пообщаться с легендами спорта. Дважды 
в год «Ростелеком» организует зимние и летние «Олим-
пийские старты» во всех регионах нашей страны, в них уже 
приняли участие десятки тысяч школьников и студентов.

Для «Ростелекома» участие в олимпийском проекте 
в целом и в проекте дистанционного Олимпийского об-
разования в частности — это наш вклад в создание у мо-
лодежи системы ценностей, основанной на принципах 
олимпизма.
BG: Каким образом эти проекты влияют на имидж 
 компании?
С. Б.: «Ростелеком» реализует на долгосрочной основе 
целый комплекс социально значимых проектов, исполь-
зуя собственные ресурсы. Такой подход, на наш взгляд, 
содействует решению наиболее острых социальных про-
блем и укрепляет атмосферу социального партнерства во-
круг компании. Мы надеемся, что наше участие в програм-
ме олимпийского образования «Сочи 2014» будет способ-
ствовать решению этих задач, поможет реализации нашей 
стратегии устойчивого развития и формирования корпо-
ративной репутации компании.

Для упрощения общения в рамках программы олим-
пийского образования с самой юной нашей аудиторией — 
детьми и подростками — к началу Олимпиады в Лондоне 
мы разработали образ специального персонажа. Это сим-
патичный слоненок, который на языке, понятном детям, 
рассказывает об Олимпиаде, олимпийских принципах и 
ценностях, истории олимпийского движения и его симво-
лах, а также о выдающихся российских спортсменах и их 
победах. У него есть собственная страничка на нашем сай-
те и в социальных сетях, где постоянно идут различные 
конкурсы и активности. Теперь каждый посетитель может 
«добавить его в друзья» в своей социальной сети или по-
рекомендовать сделать это своим знакомым мальчишкам 
и девчонкам. Мы уверены, что его появление добавит по-
ложительных эмоций в наши социальные программы и 
позитивно повлияет на имидж компании в целом.
BG: Пригодится ли вашей компании каким-либо образом 
опыт работы над проектами подобного рода?
С. Б.: Несомненно. И хотя это далеко не первый наш про-
ект по дистанционному обучению, для нас это все равно 
новый опыт, возможность что-то улучшить, отработать но-
вые формы организации и проведения подобных меро-
приятий. Проект для нас интересен и тем, что он очень 
масштабный — как по времени, так и по охвату аудитории. 
Он будет реализовываться в течение полутора лет вплоть 
до начала Олимпиады в Сочи, и его участниками станут 
представители всех федеральных округов России.
интервью взяла АнАсТАсиЯ ДАВЫДкинА

«симпАТичнЫй слоненок нА ЯзЫке, понЯТ—
ном ДеТЯм, рАсскАзЫВАеТ об олимпиАДе» 
ДирекТор ДепАрТАменТА упрАВлениЯ проекТом «сочи 2014» компАнии «росТелеком» 
сТАнислАВ бороДин рАсскАзАл о Том, кАкими способАми компАниЯ способсТВуеТ 
рАспросТрАнению олимпийских ценносТей.


