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Кровельные материалы

Просевшая крыша По данным аналитиков, общий Прирост 
рынка кровельных материалов в 2012 году составит Порядка 10%. При этом  
в свете макроэкономической наПряженности Прогнозы могут быть скорректи—
рованы. так, наПример, в 2009 году кризисные явления сПровоцировали Падение 
рынка на 20–25%. СвЕТлАНА СЕМЕНОвиЧ

«Пока, исходя из текущих тенденций и 
имеющейся информации, мы предполага-
ем, что снижение объемов производства 
и продаж в таком случае будет меньше 
чем в 1998 и 2008 годах. Определенный 
сдержанный оптимизм внушает тот факт, 
что игроки рынка имеют уже серьезный 
опыт работы в кризисной ситуации, зна-
чит, будут реагировать быстрее. Кроме 
того, после 2008 года многие компании 
максимально оптимизировали и модер-
низировали свои бизнес-процессы и рас-
ходную часть под новые условия, поэтому 
такого шока, как три года назад мы не 
ждем», — сказал Максим Горячев, ком-
мерческий директор корпорации «Техно-
николь». По его словам, если стоимость 
нефти будет плавно снижаться в течение 
длительного времени, например полугода, 
то падение кровельного рынка составит 
порядка 15–20%. Если нефть остановится 
на отметке в $60, то обвал строительного 
рынка зафиксируется на уровне 20–30%. 
Но, по экспертным оценкам, падение до  
$60 маловероятно — низкая цена не нуж-
на сейчас никому.

«2011 год стал для отрасли первым 
после 

”
дна“ 2010 года, показавшим не-

большую позитивную динамику, однако 
говорить о выходе из кризиса еще рано. 
Нестабильность европейской, да и рос-
сийской экономики 2012 года отражается 
на кровельном рынке по-прежнему. Во 
время кризиса спрос в большой мере пе-
реориентировался на современные мате-
риалы низкой и средней ценовой группы», 
— заметила Кристина Минкова, руководи-
тель аналитического отдела Национально-
го кровельного союза.

«Потребление того или иного типа кров-
ли при малоэтажном строительстве опре-
деляется покупательской способностью 
населения. Этот рынок полностью зависит 
от общей ситуации в банковском секторе 
— условий ипотечного кредитования и т.д. 
Поэтому 2011 год был в принципе непло-
хим для кровельных компаний, но мог бы 
быть гораздо лучше, если бы государство 
было более заинтересовано в улучшении 
условий жилья населения», — рассказала 
Ирина Столярова, генеральный директор 
компании «Балтик Таил».

По словам Веры Никольской, дирек-
тора по исследованиям ABARUS Market 
Research, в целом 2012 год выглядит не-
плохо, хотя в свете макроэкономической 
напряженности чувствуется нервозность. 
Восстановление сегментов происходит 
по-разному. «Так, по нашим прогнозам, 
в 2012 году твердая черепица вырастет 
на 20%, ондулин — на 18%, кровельный 
профнастил на 7–8%, гибкая черепица 
— на 7–9%, полимерные мембраны — на 
23–25%, битумные рулонные — на 8–10%, 
металлочерепица на 15–17%. Шифер про-
должает падать на 5–6%. Если кризисное 
напряжение уляжется, то 2013 год будет 
еще более удачным. Металлочерепица 
вырастет более чем на 30%, рулонные 

материалы на скатных кровлях — на 13%, 
кровельный профнастил — на 12%, онду-
лин — на 6%, гибкая черепица — на 5%. 
Шифер продолжит падение на 29%», — 
добавила госпожа Никольская.

Как отметили в Национальном кровель-
ном союзе, среди материалов для плоских 
кровель наибольшей популярностью поль-
зуются полимерно-битумные материалы 
среднего класса. Этот рынок до кризиса 
ежегодно рос незначительными темпа-
ми (до 5% в год), однако в абсолютных 
величинах рост этого сегмента был до-
статочно существенным — на 40–60 млн 
кв. м ежегодно. Особняком стоит рынок 
полимерных мембран: в течение четырех 
лет перед кризисом его ежегодный при-
рост составлял 30–50% в год. Тенденция 
сохраняется, однако в силу незначитель-
ной доли, занимаемой полимерными мем-
бранами на рынке, высокие показатели 
роста этого сегмента пока не оказывают 
существенного влияния на рынок матери-
алов для плоских кровель. «Сегодня мож-
но говорить о том, что кровельный рынок 
устоялся. Новые производственные линии 
регулярно открываются, но в рамках уже 
существующих развитых компаний и кон-
цернов», — подытожила Кристина Минко-
ва, руководитель аналитического отдела 
Национального кровельного союза.

По оценкам ряда аналитиков, до кри-
зиса емкость российского рынка кро-
вельных материалов в денежном выраже-
нии составляла порядка $1,3–1,4 млрд, а 

спрос превышал 1 млрд кв. м. Вероятно, 
этот уровень будет достигнут к концу ны-
нешнего — середине следующего года. 
Суммарная емкость рынка кровельных 
материалов Петербурга и Ленинградской 
области, по данным официальной стати-
стики, составляет около 30 млн кв. м.

Рынок кровельных материалов Санкт-
Петербурга находится в общероссийском 
тренде. По мнению Максима Горячева, 
коммерческого директора корпорации 
«Технониколь», в России достаточно силь-
ны позиции национальных производите-
лей, а российские материалы от ведущих 
поставщиков не уступают по качеству тем 
же европейским. Проблемы конкуренции 
с иностранными производителями и ка-
чественным зарубежными товарами не 
стоит. Приходящие на российский рынок 
западные компании предпочитают соз-
давать производства именно российских 
материалов. 

«Наша продукция по итогам 2011 года 
занимала 25% национального рынка в сег-
менте битумных кровельных и гидроизо-
ляционных материалов Финляндии и 20% 
— Швеции. В 2011 году мы также начали 
работать в Норвегии, а до конца 2012 года 
планируем выход на рынок Дании. Мы 
давно и активно работаем в странах Вос-
точной Европы, где, например, в сегменте 
рулонных материалов занимаем не менее 
10% национальных рынков. И это не еди-
ничная ситуация — есть и другие успешно 
действующие на европейских рынках рос-

сийские компании. При этом необходимо 
отметить, что и мы, и наши коллеги по-
ставляем в Европу именно российские ма-
териалы, произведенные на территории 
нашей страны. В частности, наш завод в 
Выборге поставляет материалы в страны 
Северной Европы», — рассказал госпо-
дин Горячев.

Более половины всех производителей 
считаются отечественными. Так, напри-
мер, большинство теплоизоляционных 
материалов и рулонной битумной гидрои-
золяции изготавливают в России. Одна-
ко надо учитывать, что к этой категории 
специалисты относят и продукцию ино-
странных брендов, производства которых 
расположены в России и которые принад-
лежат западным компаниям. «На рынке 
Петербурга в разных сегментах ситуация 
обстоит по-разному: в категории премум-
класс доминируют иностранные произво-
дители, а в низшем и среднем ценовом 
сегменте — отечественные», — объясни-
ла Кристина Минкова.

«На российском кровельном рынке по-
ложение иностранных производителей не 
является лидирующим. Исключение со-
ставляет сегмент ондулина, но он на 80% 
производится на территории России. Каче-
ство у российских материалов достаточно 
высокое. Популярную ранее финскую ме-
таллочерепицу российская 

”
затерла“ уже 

несколько лет назад», — добавила Вера 
Никольская, директор по исследованиям 
ABARUS Market Research. n 
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