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Лицензионная  
программа  
«Сочи 2014» в цифрах 
До 2014 года появится более 8 тыс. рознич-
ных точек продаж лицензионных товаров 
по всей стране, включая 1 тыс. специали-
зированных олимпийских торговых точек: 
отделы, магазины, вендинговые аппара-
ты. Ассортимент онлайн-магазина «Сочи 
2014» уже насчитывает несколько сотен 

наименований товаров. Лидеры 
продаж — плюшевые талисма-
ны Игр Зайка и Леопард, а осо-
бенную популярность у покупа-
телей завоевал Белый Мишка. 
В общей сложности до 2014 го-

да в продажу поступит более 5 тыс. наиме-
нований товаров с символикой Сочи-2014.
Во время проведения Игр потенциальными 
покупателями станут более 75 тыс. чело-
век ежедневно, которые будут посещать 
спортивные объекты в Олимпийском пар-
ке, около 5 тыс. спортсменов из более чем 
75 стран-участниц, 12 тыс. представителей 
СМИ, которые будут аккредитованы на со-
ревнованиях, и 25 тыс. волонтеров, при-
влеченных для работы на Играх. Согласно 
прогнозам, общий объем продаж офици-
альной продукции Сочи-2014 может соста-
вить более $500 млн, а доход Оргкомитета 
«Сочи 2014» превысит $30 млн. Высокие 
доходы ожидаются от интернет-магазина 
— более $10 млн. Из них около $1 млн за-
работает Оргкомитет «Сочи 2014». Марке-
тинговая программа «Сочи 2014» уже стала 
самой успешной в истории зимних Олим-
пийских игр, принеся Оргкомитету более 
$1,2 млрд. Это в полтора раза больше, 
чем заработал Оргкомитет Игр в Ванкуве-
ре за все время своего существования.

Ва
си

ли
й 

Ш
ап

ош
ни

ко
в

Ор
гк

ом
ит

ет
 «

Со
чи

 2
01

4»


