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Цифровое вещание привлекает новых 
операторов В 2011 году петербургский рынок платного цифрового 
телевидения наконец показал активный рост. Число абонентов увеличилось на 
35%, а объем рынка вырос на 40% и составил 635 млн рублей. Мария Яцко

По разным оценкам, в Санкт-Петербурге 
сейчас к услуге цифрового вещания 
подключено 255–270 тыс. пользова-
телей. По данным TelecomDaily, число 
абонентов за 2011 год увеличилось на 
90 тыс., а уровень проникновения услу-
ги составляет 15%. По прогнозам агент-
ства, петербургский рынок сохранит за-
данные в предыдущем году темпы роста 
и по итогам 2012 года может перешаг-
нуть планку в 400 тыс. абонентов. Объ-
ем рынка в 2011 году увеличился на 40% 
и составил 635 млн рублей. Интересно, 
что еще в 2010 году объем этого рынка 
оценивался в 450 млн рублей. 

В первую пятерку лидеров рынка циф-
рового телевидения входят «Националь-
ная спутниковая компания» (бренд «Три-
колор ТВ», 87 тыс. абонентов), ТКТ (бренд 
«Твое TV», 44 тыс. пользователей), «Рос- 
телеком Северо-Запад» (34 тыс.), «Вым-
пелком» (33 тыс.) и «НТВ Плюс» (28 тыс. 
абонентов). По данным J’son  &  Partners 
Consulting, на оставшихся операторов 
(МТС, П.А.К.Т., «Рико ТВ», «Билайн», 
InterZet, SkyNet, «Орион Экспресс», «Ра-
дуга ТВ», «Платформ HD», «Рикор ТВ» и 
др.) приходится лишь 10% рынка, а сум-
марное количество их абонентов состав-
ляет 28 тыс. пользователей.

Борьба за клиентов По словам 
директора по маркетингу компании ТКТ 
(«Твое TV», охватывает более 80% до-
мов Санкт-Петербурга) Ирины Трош-
ковой, сейчас конкуренция на рынке 
достаточно высока: на рынке работают 
кабельные и спутниковые операторы, 
а также интернет-провайдеры. Одна-
ко из-за того, что все они используют 
разные технологии подключения, тер-
риториально они пересекаются ред-
ко. «Спутниковые операторы активно 
осваивают Ленобласть и районы го-
рода с малоэтажной и коттеджной за-
стройкой, куда проводным операторам 
сложнее и дороже протягивать кабель. 
IP-телевидение продвигается как до-
полнительный сервис для интернет-
абонентов», — рассказывает Ирина 
Трошкова. Для того чтобы увеличить 
число абонентов, операторы цифрового 
телевидения выходят на рынок бытовой 
техники и электроники с устройства-
ми, которые позволяют самостоятель-
но подключить услугу цифрового ТВ.

Ежемесячная стоимость телевизи-
онного пакета сейчас на 45% ниже по 
сравнению с ценами 2010–2011 годов. 
Средняя стоимость предоставления 
услуги цифрового вещания в городе со-
ставляет 300 рублей в месяц, при этом 
стоимость минимального пакета начи-
нается от 150  рублей в месяц. По сло-
вам директора департамента домашних 
сетей «ВестКолл» Александра Нижего-
родцева, стоимость подключения услу-
ги цифрового телевидения в 2011 году 
кардинально не изменилась, несмотря 
на то, что это очень действенный спо-

соб по привлечению новых абонентов. 
По словам специалиста, как только от-
дельные игроки рынка снижали стои-
мость подключения на 30–35%, количе-
ство абонентов увеличивалось на 30%. 
Также для привлечения клиентов опе-
раторы зачастую бесплатно или в рас-
срочку на год предоставляли абонентам 
необходимое оборудование. По прогно-
зам Александра Нижегородцева, в 2012 
году операторы не будут менять свою 
тарифную политику, а будут бороться за 
абонентов за счет снижения стоимости 
подключения услуги. 

«Не исключаю сценариев, когда для 
клиентов, которые получили оборудо-
вание в 

”
условно бесплатную“ аренду и 

уже успели привыкнуть к услуге, уста-

навливается реальная арендная плата, 
хотя сейчас это кажется маловероят-
ным», — говорит эксперт. Он также от-
метил, что пользователи все больше ин-
тересуются 3D-качеством изображения, 
и операторы будут искать возможность 
вещать в этом формате. Будет расши-
ряться и спектр дополнительных сер-
висов: к уже существующим функциям 
просмотра погоды, пробок и переписке 
в чатах будут добавляться возможности 
заказа пиццы, бронирования билетов, 
приложения для доступа к социальным 
сетям.

Сейчас лишь 10–15% всех пользова-
телей платного телевидения подключа-
ют услугу цифрового ТВ. Пока цифро-
вое телевидение остается VIP-услугой. 

«Массовому потребителю достаточно 
того, что показывают по эфирным ка-
налам и по ограниченному количеству 
бесплатных тематических каналов. Он 
либо не готов платить за качественные 
программы и фильмы, либо потерял ин-
терес к телевидению», — считает Алек-
сандр Нижегородцев.

Технологическая гонка Ком-
пания «КТВ 

”
Доминанта“» запусти-

ла услугу цифрового вещания в 2004 
году. До 2011 года услуга работала 
в тестовом режиме, бесплатно для 
абонентов. При этом, по данным ком-
пании, за 2011 год число абонентов, 
пользующихся услугами цифрового 
вещания, увеличилось на 30–40%. ➔ 24
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