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стиль спбподарки

принцип симметрии

Праздники 23 февраля и 8 марта 
вызывают, честно говоря, некото-
рое недоумение. Причем еще со 
школьных лет. Их истинный смысл, 
если таковой и был, давно стерся, 
и они приобрели явную половую 
принадлежность. Возможно, где-
то в день 8 марта и вспоминают о 
борьбе за права женщин, только 
не у нас. В этот день вообще вы-
ходной, так что свое право на от-
дых получили не только женщины, 
но даже мужчины и дети. Благо-
даря нашим прекрасным дамам 
и 23  февраля из условного дня 
рождения Красной армии пре-
вратился в мужской день. И тоже 
стал выходным — равноправие 
торжествует.
Несмотря на некие взаимные обя-
зательства, которые накладывает 
на представителей обоих полов 
этот принцип праздничной сим-
метрии, получать и дарить подар-
ки все-таки приятно. Но пробле-
мы, конечно, существуют. Есть 
ведь люди, которые принимают 
все это всерьез, партнеры вся-
кого рода, коллеги и начальство, 
по отношению к которым принято 
проявлять уважение, внимание и 
лояльность, был бы только повод. 
Вот в такой-то ситуации «поло-
вые» праздники — как раз то, что 
нужно.

елена федотова,

РЕДАКТОР review

«СТИЛЬ СПБ. ПОДАРКИ»

февраль 2012

Валерий Мельников

ф
от

о 
на

 о
бл

ож
ке

 Н
ик

ол
ай

 Ц
ы

га
но

в





__ 18 __Коммерсантъ Review  __февраль 2012

Индустрия развлечений, питания, 
торговля и сервис, что называется, 
не приходя в сознание после Дня 
влюбленных, с энтузиазмом идут 
навстречу пожеланиям поздрав-
ляющих и отмечающих. Разные 
предметы и услуги объединяются 
в наборы, пакеты и сертификаты 
под леденящими душу названиями 
вроде «Любимым женщинам» или 
«Дорогим мужчинам». Они при-
званы облегчить жизнь дары при-
носящим в процессе выбора, чем 
иногда и стоит воспользоваться.
Отдельной истории заслуживают 
подарки корпоративные. Полу-
чить одновременно по одинако-
вому букету, цветку или цветочно-
му горшку рискуют все женщины 
в компании. Коллективные по-
здравления в формате профсо-
юзного собрания тоже энтузиазма 
не вызывают. Мужчины, соответ-
ственно, одариваются также по 
принципу единообразия. Что мо-
жет избавить коллектив от этого 
конфуза?
Но как бы то ни было, в грядущих 
праздниках есть одна несомнен-
ная радость — скоро весна. А это 
уже само по себе как подарок.

стиль спбподарки
февраль 2012
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подаркиинтерьер

СКРОМНАЯ 
РОСКОШЬ 
VISIONNAIRE

Огромное зеркало с телевизором, журнальный столик со встроенными 
ящиками для шампанского, кресло в виде белого медведя, световые столбы 
с кристаллами Swarovski — этой мебели присущи не только красота и функ-
циональность, но и легкая нотка самоиронии. О тенденциях и традициях 
итальянского дизайна рассказывает совладелец первого в Петербурге сало-
на Visionnaire Александр Анциферов.

— Почему вы выбрали именно этого производителя?
— При создании салона мы с партнером — Татьяной Грусецкой — руко-

водствовались собственными вкусами и предпочтениями. Мне очень понра-
вилась мебель Visionnaire by Ipe Cavalli . Большое впечатление произвела 
и личная встреча с Леопольдом и Элеонорой Кавалли — представителями 
третьего поколения семьи Кавалли, возглавляющей компанию. Они уна-
следовали интерес к новым технологиям и страсть к экспериментам, и это 
вдохновило нас на деловое партнерство. 

— А что именно вам нравится в этой мебели?
— Стиль Visionnaire by Ipe Cavalli очень своеобразен. Мне нравятся ли-

нии, нравятся материалы, из которых изготовлена мебель: высококаче-

ственные кожа, замша, ткани. Кроме того, эта мебель не только красива, но 
и удобна. Повседневный комфорт — одна из самых важных составляющих 
нашего быта, залог хорошего самочувствия и успешной работы. Зачастую 
элитная итальянская мебель больше предназначена для создания красивой 
картинки и не слишком комфортна в повседневной жизни. А с кресел, дива-
нов и стульев Visionnaire by Ipe Cavalli не хочется вставать. Эта мебель очень 
функциональна. 

— Петербургский салон отличается от московского?
— Он, во-первых, почти в два раза больше. И у нас разная ценовая по-

литика (улыбается): Петербург — не Москва. Многие, заходя в наш салон, 
думают, что это запредельно дорого. Но это не так. Кроме того, он сильно от-
личается по цветовой гамме: мы предпочли светлые тона, много света и зер-
кал. Московский шоу-рум выполнен в более темной цветовой гамме. Мне 
кажется, мебель Visionnaire by Ipe Cavalli очень подходит именно Петербур-
гу и петербуржцам: она совмещает роскошь и сдержанность, благородство и 
интеллигентность. 

хочется видеть рядом с собой 
красоту. От того, вкусно ли ты ешь, 
мягко ли сидишь, что тебя окружает, 
зависит очень многое
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подаркиинтерьер

— А как бы вы определили стиль Visionnaire?
— Мне кажется, это современная классика. Это роскошь без напыщенно-

сти, без пафоса. Это мебель для современных энергичных людей, которые 
достигли в жизни определенных позиций. Руководители компании — Лео-
польд и Элеонора Кавалли и их отец Луиджи Кавалли — предоставляют мак-
симальную свободу творчества своим дизайнерам. В гербе фирмы представ-
лены геральдические символы не только семьи Кавалли (голова коня), но и 
дизайнеров Алессандро Ла Спада (меч) и Самуэле Мацца (булава). Известней-
шие маэстро дизайна и архитектуры, изучив труды, посвященные англий-
ским средневековым замкам, искусству и быту того времени, попытались 
воплотить «средневековую легенду» в интерьер. Коллекция 2011 года — это 
классика в сочетании с абсолютным гламуром и неоготикой. Блестящее ла-
кированное стекло, высокосортная полированная ткань, мягкий бархат и 
мех воссоздают атмосферу Cредневековья, королевских одежд и рыцарских 
доспехов. А некоторые детали мебели напоминают о тайнах Ордена тампли-
еров и временах короля Артура. 

— Как часто обновляются коллекции?
— Постоянно. В конце января на выставке в Париже Visionnaire by Ipe 

Cavalli представили новую линию мебели Outdoor. Это мебель, которая в 
загородном доме может круглый год находиться на улице: кожа и ткани об-
работаны специальными составами от воздействия снега, ветра и дождя. 
Уже весной кое-что из этой коллекции обязательно появится и в нашем шоу-
руме. 

— Компания специализируется на мебели?
— Не только. Фирма производит все для дома: посуду, ковры, домашнюю 

одежду и постельное белье, картины с использованием полудрагоценных 
камней и светильники из кристаллов Swarovski. А также сумки (дорожные 
и дамские) и ювелирные изделия. Есть отдельные концептуальные направ-
ления — Visionnaire Wellness Room и «Сценические кухни» от Самуэле Мац-
ца и Алессандро Ла Спада. В последние 10 лет компания совершает очень 
важный с инновационной точки зрения скачок — от дизайнерского продук-
та к разработке новой концепции жилого пространства. Visionnaire by Ipe 
Cavalli предлагает законченные проекты «от A до Я»: квартиры, дома, гости-
ницы, реализованные под руководством Алвина Грасси, Алессандро Ла Спа-
да и Самуэле Мацца. А клиент нашего салона может также воспользоваться 
творческими идеями молодого петербургского дизайнера по интерьерам 
Ксении Цепляевой, которая придумала и создала интерьер для шоу-рума в 
Санкт-Петербурге.

Беседовала Вероника Зубанова

CEO of IPE Леопольдо Кавалли, 
собственники салона — Татьяна 
Грусецка и Александр Анциферов

Александр Коряков
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подаркибукет

ВСЕ ЦВЕТЫ МНЕ НАДОЕЛИ, 
КРОМЕ…

мимозы
Традиционным подарком на 8 Марта в 
бывшем СССР была мимоза, или сере-
бристая акация. Сегодня эта традиция по-
степенно отмирает: желтые пушистые ко-
мочки принято дарить лишь женщинам 
бальзаковского возраста и школьным учи-
тельницам. «Сегодня дарить мимозу уже 
неактуально, — говорит флорист-дизайнер 

”
Бутика цветов №1“ Дарья Мичурина. — 

Она считается пережитком прошлого». 
Хотя мимоза — символ солнечного света и 
успеха, так что вполне подойдет и натурам 
творческим, и предпринимателям.

В Петербург эта неженка попадает из 
ближайших цветочных питомников, на-
пример, «Пулково», но встречаются и 
голландские принцессы. А во Франции и 
Черногории, когда мимоза зацветает, в ее 
честь устраивают ярмарки, фестивали и 
цветочные парады.

тюльпана
К 8 Марта в Петербурге можно встретить 
только голландские тюльпаны: местные 
подрастут лишь к 9  Мая. Тем, кто хочет, 
чтобы бутон сильнее раскрылся, флори-
сты рекомендуют ставить тюльпаны в 
теплую воду. Холодная же (но не сразу из-
под крана, а чуть отстоявшаяся) обеспечит 
цветам более долгую жизнь. Существует 
стереотип, что тюльпаны стоят недолго (не 
больше недели). Однако, по словам специ-
алистов, это касается только российских 
цветов. Голландские же могут простоять и 
две недели, и даже месяц. Впрочем, это не 
касается тюльпанов экзотических расцве-
ток. Синие тюльпаны делают из белых, 
ставя их в раствор с краской, — поясняют 
флористы, — и от этого они стоят хуже, 
чем обычные.

нарцисса
На Востоке нарцисс сравнивают с глазами 
возлюбленной, в Италии преподносят, 
признаваясь в любви. У древних греков 
он символизировал скорбь, а римляне 
встречали нарциссами победителей, воз-
вращавшихся с битвы. Большинство со-
временных россиян, хоть и ассоциируют 
этот цветок с солнышком и весенним на-
строением, но считают простоватым. В ка-
честве оригинального подарка любимой 
петербуржцы предпочитают «экзотов»: 
амариллис, антуриум, растения с колюч-
ками и шишками. Цветы, которые не по-
хожи на цветы, в зависимости от сорта, 
могут стоять до двух месяцев. Нарциссы 
же стоят недолго (в среднем дней пять), 
зато и стоят недорого. Как и у гиацинта, 
лучше, если на стебле остается лукович-
ная основа.

розы
Самый популярный цветок в любой 
праздник и для любого виновника торже-
ства. Максимальным спросом пользуются 
красные и белые. Встречаются также экзо-
тические цвета, но это означает, что они 
не натуральные. По мнению Юлии Петро-
вой, ведущего флориста студий цветов и 
подарков Doritis, именно красные розы на 
длинной ножке являются бестселлером.

Флористы рекомендуют эквадорские 
Freedom (они стоят до двух недель) с 
крупными, но не полностью раскрыты-
ми бутонами. Покупатели предпочитают 
голландские Grand Prix — они полностью 
распускаются, становясь похожими на 
пионы. 

Для «реанимации» букет из роз не сле-
дует опускать в ванну с водой: от этого 
бутоны могут загнить. Специалисты реко-
мендуют сделать свежий срез, туго «спеле-
нать» букет бумагой или газетой и поста-
вить на ночь в теплую воду. Наутро розы 
будут выглядеть более свежими.
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ВСЕ ЦВЕТЫ МНЕ НАДОЕЛИ, 
КРОМЕ…

гиацинта
Целый букет на одном стебле, нежный 
аромат и богатейшая цветовая гамма (при 
этом только натуральные цвета!) обеспе-
чивают неизменную популярность еще 
одному весеннему растению — гиацинту.

Гиацинты в Петербурге могут быть и 
местными: их выращивают в горшочках 
и срезают к празднику. Вообще же почти 
все цветы (до 90%) — привозные. Их везут 
из Голландии, где проводят цветочные 
аукционы, а родиной могут быть Эквадор 
и Колумбия, Израиль и Турция, Индия и 
Китай.

При выборе срезанного гиацинта стоит 
обратить внимание на низ стебля: если на 
нем сохранилась луковичная основа, цве-
ток сможет прожить до двух недель (при 
условии, что и дальше срезать ее не пол-
ностью). Без нее — не больше трех дней.

каллов
Высокие, царственные каллы весьма спец-
ифичны. Одни считают их траурными, 
другие, напротив, свадебными. Флористы 
уважают каллы за то, что они, как верблю-
ды, могут напиться воды и долго потом 
без нее обходиться. У них очень плотный 
мягкий стебель, который впитывает и со-
храняет влагу, поэтому букет из каллов не 
завянет в течение дня, даже если его не 
поставить в вазу.

Это уникальное свойство, а также оби-
лие сортов и цветов каллов позволяют им 
быть лидером в свадебных композициях. 
В букетах их окружают другими, более 
«низкими» (и по высоте, и по цветочной 
иерархии) цветами и травами.

орхидеи
Орхидея — подарок, свидетельствующий 
не только о состоятельности дарителя, но 
и о его вкусе и особом отношении к одари-
ваемому. Это — цветы от тех и для тех, кто 
знает, чего хочет. Изысканные орхидеи мо-
гут напоминать о том, кто их преподнес, 
до двух месяцев. И прекрасно обходятся 
без специальных растворов. Правда, ор-
хидеи в пробирках (на коротких стеблях) 
живут несколько дольше, чем на ветках.

В Петербург орхидеи попадают из Гол-
ландии, Эквадора и Колумбии. Понять, 
что орхидея свежая, можно по ее листьям. 
Цветок с мягкими листьями покупать не 
стоит: такая орхидея либо была подморо-
жена, либо получала недостаточно воды. 
Орхидея с мягкими листьями простоит 
недолго, на ней появятся темные пятна, 
и она быстро увянет. Листья должны быть 
плотными, хрустящими.

хризантемы
Дамам в возрасте, особенно родственни-
цам, принято дарить хризантемы. Они 
очень стойкие (радуют глаз от двух недель 
до двух месяцев) и неприхотливые. Уха-
живать за ними практически не нужно: 
лишь раз в 3–4 дня обновлять срез и ме-
нять воду.

Продаются хризантемы повсеместно, 
выбор цветов и размеров огромен. Суще-
ствует также масса вариантов в горшках. 
В качестве корпоративного подарка они 
более популярны, чем срезанные цветы. 
Однако рассчитывать на их долгую жизнь 
и повторное цветение не стоит. Горшеч-
ные растения — это подарочный вариант 
тех же срезов, он просто будет дольше цве-
сти. Это касается всех видов цветов: и роз, 
и хризантем. Они не предназначены для 
украшения интерьера и рано или поздно 
гибнут.

Вероника Зубанова
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подаркикаталог

1.__Кольцо, золото 585, вставки из бриллиантов, масса 4,68 г, «Алроса»
2.__Серьги, золото 585, вставки из бриллиантов, масса 5,46 г, «Алроса»
3.__Браслет, золото 585, вставки из бриллиантов, масса 27,96 г, «Алроса»
4.__Серьги, золото 750, вставки из бриллиантов, масса 13,8 г, «Алроса»
5.__Серьги с черным жемчугом Таити и бриллиантами, Yamagiwa
6.__Колье, золото 750, вставки из бриллиантов, масса 28,91 г, «Алроса»
7.__Кольцо, золото 750, вставки из бриллиантов, масса 4,9 г, «Алроса»
8.__Кольцо, золото 585, вставки из бриллиантов, масса 1,61 г, «Алроса»
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коралловые рифы

1.__Часы Jaeger-LeCoultre Reverso Squadra Lady, бутик Jaeger-LeCoultre 
2.__Кукла hand made, Ameli
3.__Туфли Escada, коллекция весна-лето 2012
4.__Браслет, En Suite
5.__Платье Escada, коллекция весна-лето 2012
6.__Ароматическая свеча Ralph Lauren, Galerie 46
7.__Подушка, Fabric Fancy
8.__Сумка из крокодиловой кожи Zagliani, «Мистерия»
9.__Браслет, En Suite
10.__Балетки Escada, коллекция весна-лето 2012
11.__Ремень Texier, линия Cancun
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кошачий глаз

1.__Туфли, accessories by Barbara Buiwinter 2011
2.__Браслет и подвеска Escada
3.__Ваза, Doritis
4.__Сумка, accessories by Barbara Buiwinter 2011
5.__Сумка Escada, коллекция осень-зима 2011–12
6.__Очки Moschino, коллекция осень-зима 2011–12, Bosco di Ciliegi
7.__Перчатки из кожи, En Suite
8.__Подушка, Fabric Fancy
9.__Блузка Escada, коллекция осень-зима 2011–12
10.__Жакет Escada, коллекция осень-зима 2011–12
11.__Браслет, серьги и ожерелье Emporio Armani, Bosco di Ciliegi
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СИМВОЛЫ МАСКУЛИННОСТИ
выбор «мужского» подарка 
доставляет куда больше хлопот, 
чем выбор женского

Именно по той причине, что его наименование приходится брать в 
кавычки. С женщинами все просто — товары, предназначенные для ухода 
за собой и украшения себя любимой, разнообразны и безошибочно приме-
нимы, а вот мужчине угодить трудно. Если идти по пути простейшего ген-
дерного противопоставления, получается, что подарки для мужчин должны 
быть связаны с уродством и неопрятностью. Однако сложно представить, 
чтобы кто-то (и в первую очередь сами женщины) такие подарки искал.

Проклятье маскулинности особенно чувствуется перед 23 февраля. Вроде 
как на этот день положено дарить подарки на военную тему. Но с учетом 
того, что уже лет двадцать армия является скорее пугалом, чем мерилом му-
жественности, всякие там тельняшки и командирские часы могут оказаться 
двусмысленным подарком. 

Некий компромисс просматривается в сфере мирного оружия и снаряже-
ния. Хотя все меньше становится людей, детство которых прошло в играх на 
крышах гаражей и на заброшенных кладбищах, дух приключений в мужчи-
нах неистребим. Сувенирные магазины в массовом количестве представля-
ют симулякры воинственности — копии холодного и огнестрельного ору-
жия. Тут следует различать МГМ — массогабаритные модели, которые чаще 
всего делают из настоящих пистолетов и автоматов, приведенных в нерабо-
тоспособное состояние, и настенных сувениров, у которых максимум что 
есть — пара движущихся частей. Есть еще страйкбольное и пневматическое 

оружие, часто неотличимое по внешнему виду от боевого, но де-юре являю-
щееся просто игрушкой.

Холодное оружие тоже не оставит равнодушным мужское сердце. Тем 
более что привести его в боеспособное состояние довольно просто — зато-
чить, и все. (Правильная заточка тоже искусство, но она мало кому на самом 
деле нужна.) 

«В магазинах продаются, как правило, модели из сомнительных материа-
лов, выпущенные тысячными тиражами», — комментирует Михаил Дми-
триев, кузнец-оружейник с более чем тридцатилетним стажем. — Причем 
если раньше основным поставщиком был Пакистан, где все же существова-
ла традиция полукустарного производства, то сейчас везут китайские штам-
повки. Они небезопасны в первую очередь для владельца такого сувенира. 
Естественно, первое желание мужчины, получившего такой подарок, — по-
махать мечом или саблей. Некачественный клинок вполне может сломаться 
и отрикошетить в человека. Настоящая кузнечная работа всегда индивиду-
альна, в ней часть души автора. Конечно, она значительно дороже, но может 
быть, не стоит покупать меч а-ля Конан-варвар, можно ограничиться неболь-
шим, но функциональным ножом».

Если уж связываться с оружием страшно (кстати, уголовную ответствен-
ность за «холодняк» давно отменили), можно поискать подарок среди раз-
нообразного снаряжения. Даже если мужчина в реальной жизни перемеща-
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ется только по маршруту «подъезд-машина-офис», ему приятно воображать 
себя Индианой Джонсом. К тому же, среди никому не нужных «бутлегер-
ских» фляжек и солдатских котелков попадаются действительно полезные 
вещи — разного рода сумки, походная посуда и приспособления для обу-
стройства быта в том же автомобиле. Фонарики являются предметом искус-
ственно созданного культа, во всяком случае те из них, что больше похожи 
на полицейские дубинки. Источник света под рукой — вещь полезная, но 
он не должен создавать проблем с транспортировкой. Так что несколько 
мелких фонариков лучше, чем один большой. И желательно дешевых, по-
скольку теряются они легко, но их хоть не так жалко.

Прочие анекдотические мужские пристрастия (рыбалка, баня, спорт) 
чаще всего требуют индивидуального, а подчас и интимного исследования. 
Тут легко попасть впросак, и даже консультанты в магазине не помогут. Ну 
как купишь не ту блесну или кроссовки цвета, подозрительно напоминаю-
щего геральдику команды-врага? Лучше не рисковать.

Почти беспроигрышным вариантом являются подарки, связанные с ал-
коголем и приспособлениями для его употребления. Здесь, конечно, тоже 
не обошлось без стереотипа «Пьет как мужик». (На самом деле ситуация не-
сколько сложнее, например, по статистике женщины Мурманска и мужчи-
ны Москвы потребляют за один прием примерно равные количества крепле-
ных вин.) Наборы для водки, вина, виски, пивные кружки перед 23 февраля 
всегда продаются очень хорошо, хотя, наверное, нет ни одной женщины, 
которая искренне хотела бы, чтоб ее мужчина больше пил.

Игры, конструкторы и всякие настольные приколы тоже принимаются с 
благодарностью, но в подавляющем большинстве случаев лишь занимают 
место на столе или копят пыль на шкафу. Гораздо практичнее в этом плане 
предметы одежды или аксессуары — хороший ремень не будет лишним ни-
когда. Осторожнее нужно быть с галстуками, подтяжками и носками. Как 
показывает опыт галантерейных продавцов, почти всегда то, что нравится 
женщинам, мужчинами воспринимается как чересчур экстравагантное. 
Помните, что мужчины в целом консервативнее, и аргумент «В Европу вер-
нулась мода наливать чай через ситечко» может оказать на него совершенно 
противоположный эффект.

С другой стороны, мужчины рациональны и потому способны быстро 
оценить блага прогресса. Один мой знакомый, немолодой бывший десант-
ник, с ревом восторга тестировал в заграничном супермаркете специальный 
девайс для сбривания волос в носу. Он, может, и боялся выглядеть странно-
вато, но еженедельная экзекуция со стороны вооруженной пинцетом жены 
была для него куда страшнее.

Константин Шолмов
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сигарный клуб

1.__Рубашка Etro Men, коллекция осень-зима 2011–12, Bosco di Ciliegi
2.__Шкатулка Elie Bleu Che Guevara, Galerie 46
3.__Ботинки Boss Selection, коллекция осень-зима 2011–12, Bosco di Ciliegi
4.__Ароматическая свеча Ralph Lauren, Galerie 46
5.__Сумка Texier, коллекция Gladiator
6.__Шляпа Guess, Bosco di Ciliegi
7.__Графин с орнаментом, Galerie 46
8.__Перчатки из замши, Boss Selection, Bosco di Ciliegi
9.__Шейный платок Etro Men, коллекция осень-зима 2011–12, Bosco di Ciliegi
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мужские игры

1.__Ботинки Boss Black, коллекция осень-зима 2011–12, Bosco di Ciliegi
2.__Сумка Texier
3.__Ручка Montegrappa Gagarin, магазины «Империал»
4.__Запонки Gourji «Лед и пламень», магазины «Империал»
5.__Набор для игры в нарды, Galerie 46
6.__Набор косметических средств для мужчин Jack Black, Galerie 46
7.__Сумка Texier, коллекция Gladiator
8.__Шкатулка для сигар, Galerie 46
9.__Кашемировые пледы Ralph Lauren Home, Galerie 46
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ПАРАДОКС VIPОВ, ИЛИ ЧТО 
ПРЕПОДНЕСТИ КОЛЛЕГАМ

Несколько раз в году люди, ответственные за корпоративное веселье, 
начинают испытывать зуд, схожий с чувствами засидевшейся в девках неве-
сты. Выбирать-то пора, но кого? Если бы губы Никанора Ивановича да при-
ставить к носу Ивана Кузьмича… Но где ж такого найти?

Так и с корпоративными подарками. Пиарщики или персональщики (а 
чаще и те, и другие) мучаются, пытаясь совместить несовместное. Нужно, 
чтобы подарков хватило на всех, были они не слишком дорогими и в то же 
время не похожими на дешевую отмазку, тематическими, а главное — не 
такими, как прошлогодние. Вспоминают про них, конечно же, в последний 
момент, а денег, как всегда, финдиректор не выделяет, а старые проверен-
ные поставщики суют столь же старые проверенные ежедневники «незадо-
рого».

В такой нелегкой ситуации поможет только свежий взгляд на проблему. 
В интернете, где на запрос «корпоративные подарки» вываливается более 
20  миллионов ссылок, бытует версия, что придумали их американцы в 
XIX  веке. Якобы «один представитель американской страховой компании 
догадался вручать потенциальным покупателям вместе со своей визиткой 
карманный календарик на текущий год». Это, конечно же, ерунда — марке-
тинговые штучки потребительского века не имеют отношения к корпора-
тивному духу, истоки которого лежат в средневековых и даже более древних 
сообществах. Люди, объединенные общим служением, носили одинаковую 
одежду (в средние века — с гербами своего сеньора или ремесленного цеха), 
следовали одной моде в прическах и поведении, получали одинаковые по-
дарки. Смысл корпоративных даров — вещественное, символическое отде-
ление «своих» от «чужих».

Поэтому в предкорпоративной лихорадке стоит задуматься прежде всего 
не о том, что пили год назад, а о том, что может стать символом вашей ор-
ганизации. Конечно, если контора имеет узаконенный фирменный стиль, 
брендбук, задача упрощается. Но если руки до него пока что не дошли — 
всегда можно провести мозговой штурм и выяснить, что же все-таки являет-
ся объединяющим вас продуктом. Даже если вы занимаетесь консалтингом 
аудиторов посреднической фирмы, все равно попытайтесь понять, какой 
продукт получается «на выходе». Определились? Теперь, исходя из получен-

ного образа, можно подбирать подарки. Причем самые разные — как по 
цене, так и по степени изощренности.

В одном инвестиционном банке (в тот тучный год он активно реклами-
ровал вложение средств в драгметаллы) топ-менеджерам подарили серебря-
ные слитки, клеркам — оформленные под них же флешки, а уборщицам 
— картонные коробочки с конфетами, тоже под серебро. Поскольку весь 
корпоративный праздник был стилизован под поиски сокровищ, прошло 
все на ура.

Все подарки можно разделить на две категории: приятные и полезные. 
К первой относится все, что пьют и едят. Производители сувениров пред-
лагают здесь широчайшие возможности по оформлению «фирменных» и 
именных бутылок с алкоголем, конфет. Не столь вредные, но тоже прият-
ные сувениры: чайно-кофейные наборы, бальзамы на основе меда и трав, 
ручной работы мыла и шампуни. Ресторанная сеть заказала для всех своих 
сотрудников имбирные пряники, да непростые, а тематические — в форме 
рыбы.

Есть приятные безделушки: фарфоровые миниатюры, картины и картин-
ки, магнитики, песочные часы, головоломки. В этом сегменте царит «пара-
докс VIPов» — чем дороже подарок, тем больше шансов, что он окажется 
совершенно ненужным. И шествуют по офисным столам произведения мо-
нументального стиля, всякие там малахитовые чернильницы и сусальные 
орлы, которых поставить некуда, а выбросить жалко. Отдельно стоит отряд 
«Корпоративные награды», которые очень любят начальники службы безо-
пасности из бывших военных. Сейчас можно заказать себе хоть медаль, хоть 
орден, даже и с бриллиантами. Только носить такую цацку некуда, а будучи 
вывешенной в публичном месте, она порождает издевательские коммента-
рии коллег.

К полезным подаркам следует отнести все средства труда офисного проле-
тариата: ручки, калькуляторы, флешки, визитницы, ежедневники... Фанта-
зия заказчика может быть ограничена только его финансовыми ресурсами. 
Но здесь же и самый большой риск скатиться в банальщину. Все-таки канц-
товары трудно «оживить». Выручают всякого рода электронные гаджеты, ко-
торых стало много, в том числе и вполне доступных по цене. Иногда среди 

Основатель компании «Казумян» 
Сурен Казумян (в центре) 
и архитектор Мауро Анжелини 
(справа) на вечере в магазине 
Davidoff
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них встречаются шедевры, например, подогреватель кофейной чашки с за-
питкой от USB-порта компьютера!

Когда речь идет о небольших коллективах, имеет смысл придать обыч-
ным вещам более «интимный» вид. Например, в одном рекламном агент-
стве купили для всех сотрудников блокноты с индивидуальной вязаной об-
ложкой. Вообще, хенд-мейд вещи, если можно так выразиться, становятся 
более промышленными. Эксперты компании «Знаки внимания» приводят 
в пример немецкую компанию Bindewerk, которая, кроме привычных ко-
жаных ежедневников всех цветов радуги, выпускает еще и ежедневники из 
войлока. Помимо стандартных корпоративных футболок или кепок можно 
заказать трикотажные шарфы или шапочки. Эксперты компании «Знаки 
внимания» рассказывают об одном из корпоративных подарков, который 
крупная консалтинговая компания вручала своим партнерам: это были 
пледы кофейного цвета из шерсти альпаки из датской коллекции Elvang 
(кстати, большая цветовая палитра различных брендов позволяет подобрать 
подарок под корпоративный цвет компании) и вдобавок — подарочная эн-
циклопедия «Коньяк» вместе с ультрасовременными бокалами.

В последнее время обособляется группа подарков «прикольных». Анти-
стрессы (кое-где рискуют их производить даже с портретом босса), пазлы, 
настольные игры (никто в них, к счастью, на работе не играет). Корпора-
тивные фотокалендари в стиле «не порно, но задорно» традиционно пользу-
ются популярностью, но в них изначально заложена проблема — персонал 
обновляется не так часто, чтоб один январь сильно отличался от другого.

Вообще, несмотря на то, что адептов пьянки на рабочем месте остается 
довольно много (психологи считают, что таким образом люди вытесняют 
подсознательное отвращение к работе), все большей популярностью поль-
зуются разного рода выездные мероприятия. Теперь, с развитием культуры 
скидочных купонов, часто в качестве подарка предлагаются сертификаты. 
Они могут быть и индивидуальными, и групповыми, и набор оказываемых 
услуг тоже весьма широк — от пейнтбольной бойни до визита в Музей ре-
лигии. 

Такие нематериальные подарки дают широкое поле для фантазии и по-
зволяют привязать их практически к любому поводу. В одной конторе с 
экологическим уклоном принято устраивать по праздникам ролевые игры. 
При этом сотрудникам раздаются лотерейные билеты на исполнение трех 
желаний (не противоречащих морально-этическим нормам исполнителя). 
Сначала новички вздрагивали, когда на 23 февраля все женщины наряди-
лись медсестрами и начали активный уход за «ранеными». А потом ничего, 
привыкли…

Константин Шолмов

Николай Цыганов

Дмитрий Лебедев
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ОТНОСИТЕЛЬНО 
МАТЕРИАЛЬНОЕ

Делать подарки очень приятно, но что же мы ценим в этом процессе 
больше: сам факт преподношения сюрприза или эмоции человека от его 
получения? Скорее всего, второе. Ведь наверняка каждый из нас хоть раз в 
жизни замечал легкое замешательство друга (коллеги, родственника), ког-
да тот получал в подарок вещь, мягко говоря, ненужную. Разочарование — 
как в подарке, так и в силе собственной фантазии, — неминуемо. Причем 
вероятность оказаться в положении человека, делающего неуместный или 
бесполезный подарок, почти всегда прямо пропорциональна благосостоя-
нию одариваемого, поскольку именно таким людям очень часто ничего не 
нужно: у них и так все есть. Впрочем, при правильном подходе подарок — 
нужный, удивительный, способный принести целый ворох ярких эмоций 
— найти можно всегда. Правда, придется приложить фантазию.

В целом все подарки условно можно разделить на материальные, относи-
тельно материальные и совершенно не материальные. В первую категорию 
теоретически можно отнести вещи, которые одариваемому так или иначе 
нужны. Нередко виновник торжества оповещает о своих ожиданиях за-
ранее при помощи так называемого wish list, или списка подарков — эта 
традиция пришла к нам с Запада и даже успела укорениться. В случае же 
с выбором подарка для человека, у которого есть все, о категории нужных 
вещей можно забыть. Здесь главное — эмоциональная составляющая, а это 
значит, что лучше всего дарить впечатления, то есть соответствовать при-
страстиям и увлечениями одариваемого. 

Самое сложное — сделать подарок человеку, с которым вас не связывают 
близкие отношения. Это может быть партнер по бизнесу, новый знакомый 
или, напротив, старый приятель, с которым вы длительное время не обща-
лись. Здесь выход — постараться поближе узнать человека, познакомиться 
с его предпочтениями через общих знакомых, которые знают его лучше 

вас. Однако чересчур близкие в эмоциональном отношении подарки в та-
ких случаях не вполне уместны. То есть выбирать следует из условной кате-
гории относительно материальных подарков — вещей, которые интерьер 
украшают, а жизнь — скрашивают. Это может быть бутылка дорого коньяка, 
виски или вина, набор сигар. Сладкоежки оценят коробку шоколада руч-
ной работы или сделанный на заказ торт. Подобных предложений на рынке 
Санкт-Петербурга достаточно: hand made шоколад можно купить, к приме-
ру, в Baccarat Chocolatier, выпуском эксклюзивных сладостей занимается и 
Grand Hotel Europe, большой выбор элитного алкоголя, сигар и других спо-
собных скрасить вечер-другой излишеств предлагает сеть бутиков «Альта 
Вина», широкий спектр подарков для избалованных жизнью можно найти 
в гурмэ-бутике Grand Plaisir.

Если речь идет о подарке для человека более близкого, то относительно 
материальный подход здесь не уместен: дорогой алкоголь, скажем, является 
довольно формальным презентом (если ваш друг, конечно, не коллекциони-
рует, скажем, виски, и вы точно знаете, какого экземпляра ему недостает до 
полного счастья). 

Поскольку друга или родственника вы знаете достаточно хорошо, то и 
идей для подарков здесь неисчислимо больше. Человек зашивается на рабо-
те и уже два года не был в отпуске? В этом случае хорошим подарком может 
стать путевка, пусть даже всего на несколько дней — скажем, в Эстонию, но 
непременно в достойный отель с полным комплектом услуг (можно попро-
сить включить spa-программу, романтический ужин, встречу на лимузине). 
Если вы готовы на более серьезные траты, то можно рассмотреть вариант 
длительного путешествия. Правда, в таком случае не лишним все же будет 
посоветоваться с членами его семьи (супругом, детьми), чтобы знать, когда 
виновник торжества сможет относительно безболезненно на неделю забыть 
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Григорий Собченко
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о работе. Однако если вы не хотите брать ответственность за определение 
даты и направления отдыха, то можно приобрести подарочный сертификат 
в одной из туристических фирм. 

Еще один вариант подарочного путешествия — авиабилет с открытой 
датой. При бронировании обратите внимание на правила для разных тари-
фов: билеты средней и высшей ценовой категории обычно предполагают 
внесение изменений (в том числе — даты вылета и возврата) без штрафных 
санкций. 

К удачным подаркам даме можно отнести день spa в каком-нибудь извест-
ном салоне: например, в L'Occitane Petit Spa, Spa Bliss в W Hotel, велнесс-
центре «Римские каникулы» — в Петербурге есть из чего выбрать. Кстати, 
многие spa-центры предлагают и программы, предназначенные для двоих, 
есть в продаже и подарочные сертификаты на разные суммы, в таком случае 
получатель подарка сам решит, как именно он использует сертификат. 

Для любителей острых ощущений — свои сюрпризы. Например, полет 
на самолете, во время которого предоставляется возможность не только по-
летать, но и поуправлять машиной в течение некоторого времени. Подоб-
ную услугу предлагает множество аэроклубов, в их числе — «Взлетим.ру», 
«ПитерАвиа», «Аэроклуб СПб» и др. Как правило, кроме полета, в клубах есть 
масса других предложений — от VIP-прогулки над Кронштадтом для двоих 
до курса обучения пилотажу. Личностям отчаянным и рисковым настоящим 
подарком станет прыжок с парашютом, полет на параплане, прогулка на 

квадроцикле или даже спуск в зорбе — это такой пластиковый прозрачный 
шар, внутри которого человек скатывается с какой-то возвышенности. 

А тем, кто любит учиться, — курс обучения чему-то новому. Это могут 
быть уроки мыловарения, кулинарного мастерства, игры на каком-либо 
музыкальном инструменте и даже вокального искусства с последующей за-
писью собственного сингла! Если на примете нет школ оригинального ма-
стерства, то имеет смысл обратиться к компаниям, специализирующимся 
на таких необычных подарках, например, Smile-smile.ru, «Презент Питер», 
Spb-Originaloff.ru, лавка подарков Bubbles и многие другие. В их базах пред-
ложений — сотни идей, которые рассчитаны на то, чтобы дарить яркие по-
ложительные эмоции, которых нам так часто в жизни недостает.

Алина Башкеева

Григорий Собченко
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ЧЕГО НЕ ХОТЯТ ЖЕНЩИНЫ

Считается почему-то, что дарить на 8 Марта кастрюли, сковородки и другие 
предметы — символы порабощения женщин в качестве домашних хозяек 
— неприлично. Но почему нет, если сегодня некоторые кастрюльки и про-
чие кухонные аксессуары могут сравниться по цене с украшениями из дра-
гоценных металлов? А если еще и присутствует дизайн, благодаря которому 
предметы обихода принимают завораживающие формы, усиливая полез-
ные функции? Вот и эксперты компании «Знаки внимания» подтверждают, 
что «сейчас все чаще при выборе подарка на 8 Марта стремление к прекрас-
ному тесно сопряжено с функциональностью».

Пора развеять мифы относительно парфюма, шоколадных конфет и буты-
лок шампанского… Пусть в этом ряду останутся цветы, но все остальное из 
перечисленного никак не может претендовать на роль хорошего подарка, 
если только это не подарок от близкого человека. А вот кофеварки, фены, ку-
хонные комбайны, соковыжималки и прочие полезные механизмы можно 
смело выносить на лидерские позиции в списках женских презентов, осо-
бенно если речь идет о подарке дежурном или корпоративном. 

Есть еще категория подношений совершенно бесполезных, но смешных. 
Правда, чего однозначно стоит избегать, так это малейшего намека на лич-
ность одариваемой. Всякие дурацкие куклы или предметы с двусмысленны-
ми текстами могут вызвать непредсказуемую реакцию.

Конечно, стоит уважать женскую тягу к прекрасному и без всякого функ-
ционального налета. Если не предполагать сюрприз даме в виде художе-
ственного полотна или антикварной вещицы, можно ограничиться книгой, 
как это ни смешно может показаться. Не электронной, а самой настоящей 
бумажной книгой. Дело в том, что сегодня в книжных магазинах можно най-
ти настоящие шедевры полиграфического искусства. Ну это, конечно, для 
тех, кто понимает.

Одна мудрая дама сказала, что избавляться стоит от того, что не является 
красивым, полезным или смешным. Она забыла про память. Забыла о тех 
приятных вещицах, которые не относятся ни к одному, ни к другому, ни к 
третьему. Они просто напоминают о счастливых моментах нашей жизни. И 
никто не знает наперед, какой именно вещи суждена такая судьба.

Елена Федотова
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РОМАНТИЧЕСКИЙ УЖИН
В Петербурге есть места, 
где кроме отменной еды, можно 
получить особые эмоции

Пожалуй, одним из самых примечательных заведений в Петербурге стано-
вится miX in St. Petersburg — первый и единственный в России ресторан 
«самого влиятельного повара» мира Алана Дюкасса, владельца междуна-
родной сети ресторанов высокой кухни, среди которых есть и отмеченные 
звездами Мишлена. Говорят, в других российских городах и даже в Москве 
великий мастер гастрономии открывать свои рестораны не намерен. Ресто-
ран miX in St. Petersburg расположился в достойном месте — рядом с Исаа-
кием, в дизайнерском отеле W, первом отеле сети W Hotels Wordlwide в Рос-
сии. А 19–20 апреля в miX in St. Petersburg ожидают самого Алана Дюкасса 
— визит состоится в честь дня рождения ресторана, которому исполнится 
ровно год. Во время весенних праздников — специальное меню. Напри-
мер, на Международный женский день здесь будут подавать нежное желе 
из камчатского краба с томатами, фермерского цыпленка из Ленинградской 
области, апельсиново-ананасовый десерт, хрустящее полено с шоколадом и 
маракуйей. 

В гранд-отеле «Европа» чувственную атмосферу создают и сами роскош-
ные интерьеры, и живая музыка, и мерцающие свечи, и кулинарные шедев-
ры. За уютным столиком ресторана «Европа» можно выпить французского 

шампанского и отведать блюда из специального меню, созданного су-шефом 
ресторана Огненом Гайичем: перепела без кости, приготовленного при низ-
кой температуре в собственном соку; фуа-гра равиоли с савойской капустой; 
паве из чилийского морского окуня со спаржей и пюре из артишоков. Меню 
ужина на двоих неизменно включает устриц — здесь их подают с соусом 
из масла базилика с мелко порезанными овощами. А на десерт — медовое 
пирожное и ягодный салат. И все это — под звуки вальса и танго. 

«Торжественный» романтический ужин предлагает и ресторан «Пал-
кинъ». Парадные интерьеры, камин, свечи, живая музыка, отличная кухня 
позволяют создать необходимую атмосферу. На аперитив сомелье рекомен-
дует шампанское и тарелку свежей малины с лесными ягодами или кок-
тейль Kir Royal (шампанское, ликер из черной смородины Creme de Cassis). 
На закуску — устрицы. В качестве основного блюда для дамы — стерлядь 
или нежное филе солнечника, а для ее кавалера — стейк, например, из 
мраморного императорского мяса Вагью. В завершение ужина официанты 
прямо на глазах у пары приготовят фирменное мороженое Palkin DeLuxe на 
основе розового перца, кокоса и ванили или фламбе из свежих ягод. Фло-
рист ресторана может составить для дамы специальный букет.

Ресторан «Палкинъ»

Caviar Bar в гранд-отеле «Европа» 
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На ужин в морском стиле стоит отправиться в ресторан La Maree. «Столи-
ков на двоих» здесь в избытке, в том числе и в некурящей зоне — круглом 
зале-ротонде с собственным баром и парой укромных уголков. На бело-
снежных стенах — мозаичные копии картин из коллекции музея «Бордо» 
(Тунис). Мягкий свет добавляют плафоны в форме устриц и аквариумы с 
обитателями разных морей и океанов. Устричное плато Imperial здесь по-
истине имперское: шесть видов устриц по 4, 6 и 8 штук, лангуст, лобстер, 
лангустины, камчатский краб и краб турто, креветки Гриз и розовые кре-
ветки, улитки Було и Бигорно, вонголе и бутылка белого вина. Мяса также 
в избытке: хамон, лимузинская ягнятина, говядина «Кобе», копченые пере-
пела, иберийские поросята и пр. Сезонное предложение, особенно показан-
ное для романтического ужина, — артишоки по-романски. Для этого блюда 
признанный афродизиак готовят с особой деликатностью, дополняя лишь 
оливковым маслом и лимонным соком.

Отличный способ освежить отношения в семейном дуэте — специаль-
ный бранч в ресторане «Империал» отеля «Коринтия Невский Палас». К 
праздникам здесь готовят интерактивную развлекательную программу, осо-
бенные блюда и специальные лотереи, в которых можно выиграть ценные 
призы (на вечере в честь 8 Марта это будет косметика L'Occitane) и weekend 
с проживанием в номере «люкс».

На мягких диванах за струящимися занавесками, с маленькими свечка-
ми в изящных настольных светильниках романтической может стать любая 
трапеза. Ресторан Traiton Beach приготовил для влюбленных новые блюда. 
Среди них — овощной салат с ломтиками копченого лосося и сливочно-
сырным соусом; карпаччо из утки с листьями салата руккола; французские 
виноградные улитки с чесночным маслом и конкассе из томатов. А на десерт 
— горячий шоколадный кекс с ягодным джемом и шариком мороженого.

Об ужине для двоих с панорамным видом на собор святого апостола 
Андрея Первозванного следует позаботиться заранее. В таверне «Гролле» 
по вечерам полумрак озаряют зажженные свечи, за музыкальное сопрово-
ждение «отвечают» домра, гитары или аккордеон. Романтическую состав-
ляющую дополняет гастрономическая программа: в меню самый внуши-
тельный в городе выбор свежей речной рыбы (от налима и щуки до сома 
и судака), румяные шашлыки и раскаленные люля-кебабы с собственного 
мангала, блины с красной икрой и гречневые оладьи с икрой щучьей. Со-
греться с мороза в таверне предлагают наваристым супом с угрем и луком-
пореем, сытным картофельно-мясным пирогом и широким перечнем горя-
чительных напитков. 

Поклонникам восточного колорита можно посоветовать романтику ска-
зок «1001 ночи». В ресторане «1001 ночь» можно удобно расположиться на 
низкой тахте с множеством подушек или в «Ханской комнате» — просто на 
подушках. Кальян, танец живота (женский и мужской) и блюда восточной 
кухни помогут забыть о хмуром небе и превратят влюбленных в персид-
ских шахов.

А желающих ностальгировать по советским временам ждет ресторан «Че-
бурек» (чебуречная «Салхино»), отметивший в январе 50-летний юбилей. 
Ресторан хранит наследие прошлого: в интерьере, атмосфере, рецептуре 
блюд. Пространство зала поделено на несколько зон: столики под белыми 
скатертями соседствуют с уединенными кабинками у стрельчатых окон, 
причудливой бронзовой люстре с колокольчиками вторят оригинальные 
светильники и чеканка на стенах. Это старейшее место в Петербурге, где го-
товят настоящие чебуреки в ресторанном исполнении. Они входят в число 
фирменных блюд, наравне с чанахи, бараниной по-карски и по-тбилисски, 
сациви и клюквенным морсом собственного приготовления.

Вероника Зубанова

Ресторан «Traiton Beach»

В ресторане miX in St. Petersburg 
20–26 февраля — Масленица, целую 
неделю в меню — вариации на тему 

блинов в исполнении русской, евро-
пейской и американской кухни. 

27 февраля — 15 апреля — 
Великий пост, постное меню 
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