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Швейцарский Piaget — один из важнейших домов на китайском рынке: 
только в одном Большом Китае у марки 17 собственных магазинов плюс 
бесконечные «точки продаж». Острое, наполненное нотами моды и аван-
гардизма часовое и ювелирное искусство Piaget позволяет азиатским поку-
пателям быть причастными к формату black tie, к щегольству, к дендизму. 
В Piaget, пожалуй, лучше других знают и чувствуют огромный китайский 
рынок: не случайно, что именно Piaget выпустил в декабре 2011 года кол-
лекцию Dragon & Phoenix («Дракон и феникс»), обозначив уже самим ее 
названием тренд сезона. Вернее, не столько тренд, сколько главного героя 
года — дракона.
Dragon & Phoenix Piaget, как уверяет президент компании Филипп-Леопольд 
Метцгер, прославляет двух китайских героев (дракон и феникс представля-
ют собой семейную пару), однако не является национальной коллекцией. 
«Эти часы принадлежат всему глобальному миру»,— особо подчеркивает 
CEO Piaget. А глобальный мир сейчас уже объединен годом Дракона, насту-
пившим 22 января в соответствии с показателями восточного зодиакально-
го календаря.
Эзотерические настроения в международном сообществе, связанные с про-
тестными настроениями, революциями и постоянным напряженным ожи-
данием финансового кризиса, привели к тому, что национальный китай-
ский дракон оказался символом разнообразных интернациональных 
надежд. На надежды отреагировали производители luxury goods: рожде-
ственские прилавки оказались заполнены фарфоровыми, хрустальными, 
стеклянными драконами, драконы украсили зажигалки, ручки, вазы, часы, 
а также товары из кожгалантерейных секций.
Для часовщиков же китайская тема — отличный повод показать свое искус-
ство в такой актуальной сегодня оформительской области, как Metiers d’Art. 
Само по себе китайское декоративное искусство богато как на цветовые 
палитры (красный, золотой, черный, зеленый), так и на ремесленные техни-
ки, поэтому создавать «что-то китайское» не так уж и сложно. К тому же взаи-
мосвязь между китайской и европейской декоративными культурами очень 
тесна: европейцы обожают перламутровые инкрустации, цветной китай-
ский лак и каллиграфию, а китайцы, в свою очередь, почитают эмали, 
гильоше и гравировки. Одним словом, дракон действительно приносит сча-
стье и удачу: пускай пока только в «высокой» часовой области.
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дракон — главный  
сказочный герой главного 
рынка luxury goods

__Cartier, Cartier d'Art

__Parmigiani, 
Dragon Clock

__Jaquet Droz, Petite 
Heure Minute Dragon

__Piaget, 
Dragon & Phoenix

__Piaget, 
Dragon & Phoenix

ДРАКОНОВЫ ПРАВИЛА
КИТАЙСКИЙ ГЕРОЙ НА ЧАСАХ

__Richard Mille, 
Tourbillon Dragon 
Jackie Chan
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