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Сергей ЛОГВИНЕНКО,
директор регионального филиала 
федеральной страховой 
компании: 
— Хорошая музыка вечна, она не перестает 
быть востребованной в любое время. 
Например, всегда будут актуальны 
Чайковский, Рахманинов и другие классики. 
То же самое можно сказать и о современных 
музыкантах и композиторах. Если их продол-
жают слушать последующие поколения, зна-
чит, они сочинили хорошую музыку, если нет 
— то их имена скоро забудутся. Обладать 
музыкальным образованием для этого сов-
сем не обязательно.

Юлия СТОЛБА,
исполнительный директор 
Консалтингового центра 
«PRодвижение»:
— Не бывает плохой музыки. Каждое музыкальное 
произведение — выражение чувств, эмоций, миро-
понимания его автора. Все дело в ситуации и уровне 
восприятия слушателя. Музыка, пожалуй, самый 
яркий психологический «якорь», к которому привя-
зываются наши эмоции в течение жизни. Кого-то 
«Руки вверх» тронут до слез, а Верди оставит равно-
душным, потому что человек чувствует именно так, 
именно эта музыка ему созвучна в данный момент, 
или потому что именно с этой мелодией ассоцииру-
ются сильные переживания в прошлом.

Валерий ВЕЛИЧКО,
директор Уральского филиала «МегаФон»: 
— Для меня очень важным моментом в оценке музыкаль-
ного произведения является то, насколько музыка соот-
ветствует моему настроению, ощущению жизни, важ-
ным ценностям в ней. Cила эмоций, которую вызывают 
семь музыкальных нот. Язык музыки, как и живописи, 
танца, скульптуры, пожалуй, один из самых понятных 
большей части жителей нашей планеты. И порой не 
важно, кто ты по национальности и на каком языке ты 
говоришь. Понять, нравится мелодия или нет, может 
каждый. А для того чтобы создать и исполнить красивое 
музыкальное произведение, вызвать положительную 
эмоцию, натолкнуть на рассуждения, нужно быть по-
настоящему уникальным и талантливым человеком. 


