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есть и неосознанное стремление быть 
как другие, или не хуже других. Это же-
лание воспитано школой, и с прошед-
шими годами, успехами и победами оно 
только укрепляется. Господство женского 
типа, власть топ-моделей, что это, если 
не новая форма для женщины?
Разве деловой костюм не стал дневной 
формой для победительной бизнесву-
мен, командующей мужчинами в огром-
ной и сложной компании? А вечерний 
наряд — такой же формой для ее свобод-
ного времени? Стандарты здесь посерьез-
нее, чем в старых книгах о гвардейском 
мундире.
Или, может быть, оставаться в форме для 
женщины — значит гордиться линиями 
своего тела, пользоваться всем, что дает 
ей природа, а также великая, авторитар-
ная и интернациональная индустрия 
beauty? В конце концов, нас давно выу-
чили тому, что форма соответствует со-
держанию. Этим давно занимаются офор-
мители, дизайнеры, умеющие оформить 
желания женщины, потому что давно 
известно, чего хочет женщина, того захо-
чет и Бог.
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