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руб. В целом по году потери оказались 
менее катастрофичными, но достаточно 
весомыми для того, чтобы компания про-
должила диверсификацию портфеля. За-
явив о планах выходить на рынок безал-
когольной продукции в 2009 году, летом 
прошлого года «Балтика» запустила свой 
первый кольный напиток Crazy. Таким 
образом, к уже имеющимся у «Балтики» 
квасу и морсу присоединился самый по-
пулярный в мире газированный напиток.

Еще один крупнейший представитель 
алкогольного рынка — компания «Игри-
стые вина» — в минувшем году укрепил 
свои позиции, увеличив выручку на 28%. 
Этому способствовали, в том числе, и 
уход с рынка одного из главных конку-
рентов — «Истока», и возвращение пра-
ва на производство «Советского», но и 
собственный бренд «Наследие масте-
ра Левъ Голицынъ» заметно расширил 
свое присутствие на полках. Все это в 
итоге позволило компании приобрести 
участок, на котором в ближайшие годы 
компания собирается построить новый 
завод и договориться о покупке тольят-
тинского производителя коньяка и игри-
стых вин «Росинка».

Минувший год для крупнейшего про-
изводителя алкоголя на Северо-Западе 
— «Промышленной группы 

”
Ладога“» — 

ознаменовался первой сделкой M&A за 
пределами России. «Ладога» приобрела 
чешского производителя абсента, лике-
ров, настоек и сиропов Fruko-Schulz. По 
словам главы компании Вениамина Гра-
бара, покупке способствовало не только 
соответствие ассортиментного портфе-
ля Fruko-Schulz планам «Ладоги», но и 
благоприятная политика чешского пра-
вительства в отношении бизнеса. Кроме 
того, компания выразила желание раз-
вивать сбыт на зарубежных рынках. Так 
что не исключено, что это не последнее 
иностранное приобретение «Ладоги».

Появление в рейтинге кондитерского 
объединения «Любимый край» свиде-
тельствует о том, что FMCG-компания 
с российским капиталом, не имеющая 
многомиллионных маркетинговых бюд-
жетов и не относящаяся к наиболее мар-
жинальным алкогольным и табачному 
сегменту, может успешно зарабатывать 
сотни миллионов на печенье, при этом 
опережая в рентабельности такого при-
знанного на Северо-Западе кондитера, 
как «Фабрика им. Крупской».

В рейтинг вошли далеко не все широ-
ко известные компании Северо-Запада. 
Многие (например, производитель си-
гарет JTI и мясопереработчик Atria) не 
раскрывают финансовых показателей 
отдельных заводов. Другие, например 
«Конкорд — кулинарная линия» (раз-

вивает сеть фабрик по производству 
готовых охлажденных блюд), не видят 
необходимости в разглашении показате-
лей компании. Тем не менее их активное 
развитие не могло не привлечь внимание 
общественности и в очередной раз сиг-
нализировало об уверенности бизнесме-
нов в стабилизации экономической ситу-
ации. Например, в апреле Atria, которой 
принадлежат два мясоперерабатываю-

щих завода в России («Пит-Продукт» в 
Ленинградской области и «Кампомос» 
в Москве), запустила первый самостоя-
тельно построенный в России завод, 
вложив в новую площадку около 70 млн 
евро. В октябре одно из предприятий 
группы «Конкорд» запустило первый в 
завод в рамках амбициозного проекта 
сети комбинатов питания, которых толь-
ко в ближайшие три года должно стать 

семь. В интервью, данном в конце 2010 
года, управляющий принадлежащей JTI 
фабрики «Петро» заявил об инвестици-
ях в размере $150 млн. Подобные шаги 
вселяют уверенность в то, что инвесторы 
по-прежнему видят перспективы во вло-
жениях в экономику Северо-Запада. n

Расчеты показателей производились специали-
стами «БДО Юникон Северо-Запад».
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