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Пищевая промышленность

Хлебный год Прошлый год для пищевой, алкогольной и табачной 
промышленности был в целом благополучным: почти все попавшие в рейтинг BG 
компании показали рост выручки и прибыли, многие запускали крупные инве—
стиционные проекты. Для достижения положительных показателей некоторым 
пришлось принять довольно радикальные меры — от изменения стратегии до 
продажи контроля новым акционерам. Антонина Побасек

Согласно проведенному BG исследова-
нию, в 2010 году большинство вошедших 
в рейтинг компаний показали рост вы-
ручки. На первом месте по относитель-
ному приросту этого показателя (на 75% 
по сравнению с 2009 годом) оказался 
производитель кваса «Никола» — ОАО 
«Дека». На успешности продаж сказа-
лись и заметные маркетинговые усилия, 
и как никогда жаркое лето, и развитие 
дистрибьюторской сети, да и сам по себе 
органический рост рынка. Несмотря на 
то, что 2010 год был ознаменован ак-
ционерным конфликтом внутри «Деки», 
в результате которого от дел отошел 
один из ее основателей, оставшимся 
владельцам и менеджменту удалось по-
казать рекордные для всей отрасли ре-
зультаты. Удастся ли компании повторить 
их в нынешнем году, учитывая активное 
развитие на квасном рынке «Балтики», 
PepsiCo и Coca-Cola, — покажет время.

По абсолютному приросту выручки по 
сравнению с 2009 годом в нашем рей-
тинге лидирует петербургская фабри-
ка третьей по величине в мире табач-
ной компании ЗАО «Бритиш Американ 

Тобакко-СПб» с 2,9  млрд рублей. Ком-
пания продолжала успешное развитие 
даже несмотря на повышение ставок 
акциза в 2010 году на 40%. Согласно по-
следнему проекту поправок в Налоговый 
кодекс, опубликованному в мае на сайте 
Минфина, акцизы продолжат дорожать. 
В результате пачка сигарет стоимостью 
50  рублей через три года будет стоить 
около 70 рублей при условии, что про-
изводитель не будет увеличивать цену, 
то есть только за счет увеличения НДС 
и ставки акциза. Как ранее заявлял ди-
ректор по корпоративным коммуника-
циям «БАТ Россия» Александр Лютый, 
повышение фискальных сборов может 
привести к тому, что произведенные на 
территории России, в том числе в Пе-
тербурге, сигареты не смогут конкури-
ровать в цене с табачной продукцией из 
Казахстана, Белоруссии и Китая. Пока 
же петербургская фабрика продолжает 
быть одним из самых прибыльных пред-
приятий на Северо-Западе.

В алкогольной отрасли радикальные 
перемены уже произошли. В конце рей-
тинга по показателю изменения выруч-

ки оказался лидер российского пивного 
рынка — ОАО «Пивоваренная компания 

”
Балтика“». Компания снизила оборот бо-

лее чем на 15%, что обошлось акционе-
рам в 14,1 млрд рублей. Основной бизнес 

«Балтики» — пивоваренный — пострадал 
от трехкратного повышения акцизов с 
1 января 2010 года. В I квартале 2010 года 
выручка компании была на 43,2% меньше, 
чем в те же месяцы 2009 года — 10 млрд 
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Рентабельность реализации (продаж), %
Компания	 2010 год	 2009 год	 2008 год	 2007 год
ОАО «Пивоваренная компания „Балтика”»	 22,6	 25,5	 16,2	 0,8
ОАО «Дека»	 8,4	 11,1	 -4,9	 -5,4
ОАО «Промышленная группа „Ладога”»	 7,1	 5,1	 5,6	 1,2
ЗАО «Русский бисквит»	 3,0	 1,3	 1,9	 6,7
ОАО «1-я Петербургская макаронная фабрика»	 2,5	 5,3	 -2,4	 0,9
ЗАО «Кондитерское объединение „Любимый Край”»	 0,0	 2,6	 4,3	 -2,5
ОАО «Кондитерская фабрика имени Н. К. Крупской»	 -2,5	 0,5	 4,4	 н/д

Изменение Фонда Оплаты Труда и среднесписочной численности персонала в 2010 году (в % к 2009 году)
Компания	ФОТ	  численность персонала
ЗАО «Кондитерское объединение „Любимый Край”»	 50,8	 0,0
ОАО «Промышленная группа „Ладога”»	 26,2	 26,0
ЗАО «Игристые вина»	 18,2	 7,9
ОАО «Кондитерская фабрика имени Н. К. Крупской»	 17,6	 16,1
ОАО «1-я Петербургская макаронная фабрика»	 5,6	 -4,6
ЗАО «Русский бисквит»	 3,8	 -4,4
ОАО «Пивоваренная компания „Балтика”»	 -9,0	 -14,5
ОАО «Дека»	 -26,5	 -17,7
ЗАО «Бритиш Американ Тобакко-СПб»	 н/д	 -11,7
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Выручка в 2010 году, млрд руб.

Изменение выручки на одного работника и средней годовой заработной платы в 2010 году (в % к 2009 году)
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Доля инвестиций в выручке предприятия в 2010 году, %


