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Самое распространенное заблуждение относительно гео-
информационных сервисов состоит в том, что все пред-
ставленные на рынке системы: на смартфонах, планше-
тах, GPS- и ГЛОНАСС-навигаторах — уникальны и аутен-
тичны. Это не может быть правдой по двум причинам. 
Во-первых, ни у одной компании, выпускающей свои на-
вигационные приложения, в настоящее время нет соб-
ственной спутниковой группировки для того, чтобы иметь 
уникальный фотоконтент высокого разрешения (исклю-
чением является Google, которая имеет эксклюзивное 
право использования снимков со спутника GeoEye-1 в ин-
тернете, то есть в каком-то смысле — свой спутник; все-
го же систем, предоставляющих спутниковые снимки вы-
сокого разрешения в гражданский сектор, два — 
DigitalGlobe и GeoEye). Во-вторых, создание цифровых 
карт, то есть приложений, в которых отсканированное или 
полученное со спутника изображение местности привя-
зано к реальной инфраструктуре (дорогам, светофорам, 
дорожной разметке и знакам и т. д.),— занятие крайне 
дорогостоящее и трудоемкое: для поддержания базы 
данных объектов в актуальном состоянии требуется еже-
дневное обновление «вручную», то есть проезд по мест-
ности и фиксирование постоянно появляющихся отличий 
на ранее созданной цифровой карте (все опрошенные 
производители отказались предоставить BG информа-
цию о затратах на создание баз данных, сославшись на 
то, что эта информация является коммерческой тайной). 
Совершенно очевидно, что подобную роскошь могут по-
зволить себе только узкоспециализированные компании, 
компенсирующие расходы на ведение полевой и анали-
тической работы, продавая информацию сразу несколь-
ким заинтересованным контрагентам.

В итоге систем десятки, а реальных источников базо-
вых данных к ним единицы. «На рынке цифровой карто-
графии в настоящее время существует два мировых при-
знанных лидера — это компании Navteq и TeleAtlas. У 
этих игроков есть представительства по всему миру, вы-
полняющие различные функции, среди которых непо-
средственное изготовление карт, их закупка и верифика-
ция. Есть игроки на профильных рынках, выполняющие 
разработку карт, предназначенных для определенных 
целей и конкретного заказчика, и их немало. Кроме того, 
в каждом регионе присутствуют свои локальные созда-
тели карт, которые являются и поставщиками картогра-
фии мировым лидерам. В итоге для получения ком-

плексного, полного продукта каждому крупному бренду 
приходится сотрудничать с десятками контрагентов»,— 
рассказывает Михаил Рязанцев, ведущий менеджер от-

дела развития ГК «Эшелон Геолайф». Google и «Ян-
декс» также делают свои карты самостоятельно, но и они 
прибегают к частичной закупке информации у разноо-
бразных контрагентов (ключевые поставщики геоданных 
перечислены в справке). Закупающие информацию ком-
пании оформляют координаты и привязанную инфра-
структуру в свой интерфейс, дополняют информацион-
ными слоями и получают… уникальный продукт. 

Мои слои — мое богатство Слои — 
это матрицы информации, накладываемые на базовую 
карту, на которой ничего, кроме названий улиц, светофо-
ров, дорожной разметки и знаков, не существует. Каждая 
компания сама решает, какую информацию и в каком объ-
еме добавить к этой «базе» — в данной области количе-
ство контрагентов, способных поставить самые разносто-
ронние данные, от сети заправочных станций и лучших 

Новые карты старого мира Магеллан и Колумб опреде—
ляли путь при помощи компаса и звезд и весьма успешно перемещались между 
континентами. Современный человек, оказавшийся на их месте, воспользуется 
цифровыми картами и спутниковой навигацией. Предложений на рынке все боль—
ше: карты платные и бесплатные, встроенные и закачиваемые. Каждый бренд  
позиционирует себя как уникальный. В том, чему верить, а чему нет, разбирались 
СЕРГЕЙ МАЛЕНКОВИЧ и ЭЛЯ ЧЕГАЕВА.
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Карты бесплатно!
Опыт Wikipedia показал, что создать бес-
платный обширный и удобный источник 
знаний можно силами тысяч энтузиа-
стов, если правильно их скоординиро-
вать. Этот опыт был учтен и использован 
в проекте OpenStreetMap (OSM). По сути, 
здесь в едином формате собираются на-
вигационные карты, POI и прочая инфор-
мация, предоставленная энтузиастами. 
Использование карт бесплатно (лицен-
зия CC-BY-SA — http://creativecommons.
org/licenses/by-sa/2.0). На сегодня по-
крытие карт OSM весьма впечатляющее, 
но качество проработки карт, конечно, 
неоднородно. Например, в Германии 
OSM считается наиболее проработанной 
картой, во многом лучше, чем коммерче-
ские карты, а в других регионах, напри-

мер на Украине, OSM пустовата. Для ис-
пользования достаточно загрузить вер-
сию под свой навигатор или смартфон 
или, например, зайти на сайт www.open-
streetmap.org со своего iPad.

Поскольку в основном OSM пополня-
ют энтузиасты, они делают это на люби-
тельском оборудовании и зачастую без 
соблюдения технологии производства, к 
тому же актуализация карт происходит 
не по четкому графику, а совершенно 
спонтанно. В результате на карте могут 
быть разного рода неточности и пробе-
лы. Но есть и другая сторона: обычно лю-
ди рисуют карты хорошо знакомых райо-
нов, родного города. Поэтому при добро-
совестном подходе точность карт явно 
лучше, чем при бездушной оцифровке 
спутниковых снимков. Типичными недо-

статками OSM являются отсутствие не-
которых слоев карты (POI, движение по 
рядам и т. п.) и затруднения с поиском по 
адресам. С ними можно столкнуться или 
не столкнуться в зависимости от региона 
и того, на каком устройстве просматри-
вается карта.

OSM весьма популярна как у частных 
лиц, так и среди коммерческих структур. 
Причина в бесплатности и прозрачности 
условий лицензирования. Например, ради 
недельного отпуска в США вряд ли вы за-
хотите покупать дорогую навигационную 
карту страны — OSM будет в такой ситуа-
ции отличным выходом. Карты OSM адап-
тированы под формат большинства попу-
лярных навигационных программ, вклю-
чая отечественные «Навител Навигатор» и 
«Автоспутник». Единственная проблема: 

адаптацию тоже проводят энтузиасты, по-
этому, чтобы загрузить себе эти карты, 
нужно их сначала поискать — спросить у 
«Яндекса» что-то вроде «OSM карты для 

”Автоспутника“» (вместо «Автоспутника» 
подставьте имя навигатора или навигаци-
онной программы). А проверить качество 
карт OSM в том или ином регионе можно 
онлайн на сайте openstreetmap.org.

Город воров
Полтора года назад английскую обще-
ственность взволновала новость о появ-
лении на картах Google города Argleton. 
Вполне рядовое событие из мира карто-
графии получило такой резонанс потому, 
что такого города нет в природе. Приехав 
по картам Google в центр «города», любо-
пытный гражданин оказался бы в чистом 

поле. Эта шуточка от Google имеет вполне 
практический смысл: с ее помощью легко 
доказать кражу дорогостоящей интеллек-
туальной собственности, каковой являют-
ся цифровые карты. Если на чьей-то еще 
карте появится город-призрак, очевидно, 
что его можно было получить, только 
украв карту у Google. Это не редкость: во-
ровство карт и спутниковых снимков, пу-
бликуемых Google (производителями яв-
ляются разные компании в разных частях 
света), приобрело впечатляющие масшта-
бы — некоторые нечистоплотные постав-
щики карт тупо перерисовывают в своем 
формате данные Google maps. Чтобы до-
казать факт воровства, в дорогих картах 
часто создают «неправильные» переулки, 
но целый город для защиты от воров при-
менен впервые. 

	 	 города, страны и коллективный разум^


