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ПЕРВЫЕ СРЕДИ РАВНЫХ 

По словам руководителя управления ли-

зинга автотранспорта «Центр-Капитал» Алек-

сея Андрющенко, существенно сократил-

ся объем продаж, а также упала популяр-

ность долгосрочной аренды транспортных 

средств. Заместитель генерального дирек-

тора «CARCADE Лизинга» Алексей Смирнов 

также констатирует: во время экономического 

спада затраты на лизинговые услуги, являю-

щиеся основным инструментом для обновле-

ния транспортных средств предприятий, со-

кратились в разы. Особенно резко снизилась 

популярность коммерческих автомобилей: по 

словам господина Смирнова, в первом квар-

тале 2009 года приобретение коммерческо-

го автотранспорта лизинговыми компаниями 

практически не финансировалось. 

«Двукратное сокращение рынка лизин-

га автотранспорта в 2009 году по праву мож-

но считать одним из печальных итогов мирово-

го экономического кризиса», — соглашается 

специалист отдела лизингаавтотранспорта ГК 

«Балтийский лизинг» Максим Уткельбаев. Од-

нако он подчеркивает, что «аналогичную кар-

тину можно было наблюдать в большинстве 

сегментов этого рынка». То же касается и гру-

зовых автомобилей: по данным ассоциации 

«Рослизинг», долгосрочная аренда этого вида 

транспорта в 2009году снизилась на 48% и со-

ставила 14,05 млрд руб. Доля же этого сегмен-

та в новом бизнесе сократилась на 8,4 п.п. и 

составила 7,95% (по данным «Эксперт РА»). 

Причиной стремительного сокращения 

рынка лизинговых услуг эксперты называют в 

первую очередь отсутствие банковского фи-

нансирования. «Банковские кредиты, ранее 

занимавшие существенную долю в пассивах 

лизинговых компаний, стали выдаваться либо 

под большие проценты, либо не предоставля-

лись лизинговым компаниям вовсе», — гово-

рит Максим Уткельбаев. В результате лизинго-

вым компаниям пришлось самим «закручивать 

гайки». О спецпредложениях и речи не шло: на 

смену лояльности к клиенту пришло увеличе-

МЕДЛЕННО, НО ВЕРНО
ВО ВРЕМЯ КРИЗИСА НА РЫНКЕ ЛИЗИНГА ХУЖЕ ВСЕГО ПРИШЛОСЬ КОМПАНИЯМ, ЗАНИМАЮЩИМСЯ ЛИ-
ЗИНГОМ АВТОТРАНСПОРТА. ОДНАКО СЕЙЧАС ЭТОТ СЕКТОР РЫНКА ВОССТАНАВЛИВАЕТСЯ НАИБОЛЕЕ АК-
ТИВНО. ЭКСПЕРТЫ ОТМЕЧАЮТ ВОЗВРАЩЕНИЕ СПРОСА, ОТЛОЖЕННОГО В ПЕРИОД ЭКОНОМИЧЕСКОГО СПА-
ДА. В ОТВЕТ ЛИЗИНГОВЫЕ КОМПАНИИ СНИЗИЛИ ЦЕНЫ ДО ДОКРИЗИСНЫХ ПОКАЗАТЕЛЕЙ. МАРИЯ КАРНАУХ

АКТИВНОСТЬ КЛИЕНТОВ ОБЪЯСНЯЕТСЯ ЭФФЕКТОМ ОТЛОЖЕННОГО СПРОСА: ЗАИНТЕРЕ-

СОВАННОСТЬ ПРОЯВЛЯЮТ ТЕ ЛИЗИНГОПОЛУЧАТЕЛИ, КОТОРЫЕ СЕГОДНЯ ИСПЫТЫВАЮТ 

ОСТРУЮ НЕОБХОДИМОСТЬ В ФИНАНСИРОВАНИИ ЗАМОРОЖЕННЫХ НА ПЕРИОД КРИЗИСА 

ИНВЕСТИЦИОННЫХ ПРОЕКТОВ
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> ЗА ДЕВЯТЬ МЕСЯЦЕВ 2010 ГОДА 
ОБЪЕМ СЕГМЕНТА ЛИЗИНГА 
ЛЕГКОВОГО АВТОТРАНСПОРТА 
ВЫРОС НА 92,7%, СЕГМЕНТА 
ГРУЗОВЫХ АВТОМОБИЛЕЙ — 
НА 180%.


