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МЕДлЕннО, нО ВЕРнО ВО ВРЕМя КРИЗИСА нА РынКЕ лИЗИнгА хужЕ 
ВСЕгО ПРИшлОСь КОМПАнИяМ, ЗАнИМАющИМСя лИЗИнгОМ АВТОТРАнСПОРТА. ОДнАКО 
СЕйчАС эТОТ СЕКТОР РынКА ВОССТАнАВлИВАЕТСя нАИбОлЕЕ АКТИВнО. эКСПЕРТы ОТМЕчА—
юТ ВОЗВРАщЕнИЕ СПРОСА, ОТлОжЕннОгО В ПЕРИОД эКОнОМИчЕСКОгО СПАДА. В ОТВЕТ  
лИЗИнгОВыЕ КОМПАнИИ СнИЗИлИ цЕны ДО ДОКРИЗИСных ПОКАЗАТЕлЕй. Мария Карнаух

ПЕРВыЕ СРЕДИ РАВных По словам руково-
дителя управления лизинга автотранспорта «Центр-
Капитал» алексея андрющенко, существенно сократился 
объем продаж, а также упала популярность долгосрочной 
аренды транспортных средств. Заместитель генерально-
го директора «CARCADE Лизинга» алексей Смирнов так-
же констатирует: во время экономического спада затраты 
на лизинговые услуги, являющиеся основным инстру-
ментом для обновления транспортных средств предпри-
ятий, сократились в разы. Особенно резко снизилась по-
пулярность коммерческих автомобилей: по словам госпо-
дина Смирнова, в первом квартале 2009 года приобрете-
ние коммерческого автотранспорта лизинговыми компа-
ниями практически не финансировалось.

«Двукратное сокращение рынка лизинга автотран-
спорта в 2009 году по праву можно считать одним из 
печальных итогов мирового экономического кризи-
са»,— соглашается специалист отдела лизинга авто-
транспорта ГК «Балтийский лизинг» Максим уткельба-
ев. Однако он подчеркивает, что «аналогичную картину 
можно было наблюдать в большинстве сегментов этого 
рынка». То же касается и грузовых автомобилей: по дан-
ным ассоциации «рослизинг», долгосрочная аренда 
этого вида транспорта в 2009 году снизилась на 48% и 
составила 14,05 млрд руб. Доля же этого сегмента в но-
вом бизнесе сократилась на 8,4 п.п. и составила 7,95% 
(по данным «Эксперт ра»).

Причиной стремительного сокращения рынка лизин-
говых услуг эксперты называют в первую очередь от-
сутствие банковского финансирования. «Банковские 

кредиты, ранее занимавшие существенную долю в пас-
сивах лизинговых компаний, стали выдаваться либо 
под большие проценты, либо не предоставлялись ли-
зинговым компаниям вовсе»,— говорит Максим 
уткельбаев. В результате лизинговым компаниям при-
шлось самим «закручивать гайки». О спецпредложени-
ях и речи не шло: на смену лояльности к клиенту пришло 
увеличение процентных ставок, авансовых платежей и 
уменьшение сроков заключения договоров. неудиви-
тельно, что в этих условиях, особенно в ситуации общей 
экономической нестабильности, большинство лизинго-
получателей приняло решение отложить планы по даль-
нейшему развитию своего бизнеса и заняло выжида-
тельную позицию. «Таким образом, объем спроса на 
услуги лизинговых компаний резко снизился»,— за-
ключает специалист.

ВОССТАнОВлЕнИЕ Однако уже с первого квар-
тала 2010 года темпы восстановления активности в сег-
менте лизинга коммерческого транспорта превысили 
показатели роста в других отраслях долгосрочной арен-
ды, говорит алексей андрющенко. После кризиса по 
мере падения стоимости лизинговых услуг начали ра-
сти и закупки коммерческого транспорта при помощи 
лизинга, подчеркивает представитель «Центр-
Капитала». Долгосрочная аренда оказалась ближе 
представителям строительной отрасли, заморозившим 
закупки транспорта во время кризиса, и ритейлерам, 
которые не спешили заниматься обновлением своих ав-
топарков. напомним, по данным аВТОСТаТа, за девять 

месяцев 2010 года российский рынок LCV вырос на 
25%. Примерно в такой же пропорции возросли и про-
дажи в лизинг, в частности, грузового транспорта и ав-
тобусов. Также свои автопарки обновили маршрутные 
такси, сменившие старые «Газели» на иномарки, такие 
как Ford и Peugeot.

именно легковой и грузовой автотранспорт, наибо-
лее пострадавшие за время экономических неурядиц, 
стали лидерами роста популярности лизинговых услуг 
на послекризисном пространстве. Компании, предостав-
ляющие эти виды транспорта в долгосрочную аренду, 
первыми пошли навстречу клиенту. «Ввиду высокой 
ликвидности предмета лизинга и значительно меньших 
рисков именно автолизинговые компании первыми ста-
ли смягчать требования к клиентам и условиям сделок в 
конце 2009 — начале 2010 годов»,— рассказал роман 
романовский, ведущий эксперт отдела рейтингов кре-
дитных институтов «Эксперт ра». В результате за девять 
месяцев 2010 года объем сегмента лизинга легкового 
автотранспорта вырос на 92,7%, сегмента грузовых ав-
томобилей — на 180% (с учетом компании «ВФС Вос-
ток»), подчеркивает специалист.

«на сегодня можно констатировать оживление в сег-
менте лизинга грузовых автомобилей у нас в компании 
и на рынке лизинга в целом»,— подтверждает Максим 
уткельбаев. По его словам, в ГК «Балтийский лизинг» 
за девять месяцев 2010 года прирост в данном сегменте 
составил 185% к аналогичному периоду предыдущего 
года: за это время компания заключила 407 сделок ли-
зинга грузового автотранспорта на сумму 2 млрд руб.

ВЕТЕР ПЕРЕМЕн активность своих клиентов 
представитель «Балтийского лизинга» объясняет эф-
фектом отложенного спроса: заинтересованность прояв-
ляют те лизингополучатели, которые сегодня испытыва-
ют острую необходимость в финансировании заморо-
женных на период кризиса инвестиционных проектов. В 
то же время эксперты отмечают существенные измене-
ния в самом поведении компаний, желающих получить 
транспорт в долгосрочную аренду. По мнению алексея 
андрющенко, клиенты стали более придирчивы. «Во-
первых, многие столкнулись с проблемами, связанными 
с дефолтами лизинговых компаний, в результате чего 
пострадали добросовестные лизингополучатели,— го-
ворит он.— наученные горьким опытом, они стали более 
внимательно оценивать лизингодателей, обращая вни-
мание на репутацию компании, размер собственного ка-
питала, рекомендации партнеров и поставщиков». Кроме 
того, подчеркивает представитель «Центр-Капитала», 
кризис научил предпринимателей экономить, поэтому 
теперь они начали глубже изучать рынок, прежде чем 
сделать окончательный выбор.

Лизинговым компаниям также пришлось пересмо-
треть некоторые аспекты своей деятельности. По мне-
нию господина уткельбаева, многие участники рынка 
оптимизировали свои бизнес-процессы, по-новому 
взглянув на риски, сопровождающие их деятельность. 
«Подход к анализу потенциальных клиентов стал ком-
плексным, учитывающим не только финансовое состоя-
ние лизингополучателя, но и отрасль, в которой он рабо-
тает»,— говорит специалист. Снижение уровня риска  ➔


