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Транспортные расходы
«Знаете, ведь когда во время кризиса 
на заводах MAN в Европе мы перево-
дили персонал на неполную рабочую 
неделю, темпы роста китайской эко-
номики измерялись двухзначными 
цифрами»,— рассказал мне при встре-
че в Ганновере доктор Георг Пахта-
Рейхофен, председатель правления 
MAN SE. В Китае, Бразилии и Индии 
и будут установлены новые рекорды 
по продажам коммерческих автомо-
билей, когда рынок вернется к докри-
зисным темпам развития. Произой-
дет это, по расчетам доктора Георга 
Пахта-Рейхофена, в 2013 или 2014 
годах. А затем стоит ждать нового 
экономического спада. Я уже отмети-
ла в календаре, чтобы не пропустить.

Российский рынок коммерческого 
транспорта выходит из пике медлен-
нее, чем международный. Среди при-
чин называют рекордные продажи 
техники в 2007–2008 годах. Мы поку-
пали машины настолько хорошо, что 
едва ли не все иностранные автокон-
церны создали на своих российских 
складах огромные запасы техники. 
Причем в Россию везли и машины, 
соответствующие стандарту «Евро-3», 
которые в Европе продавать уже 
нельзя. Распродать в кризис огром-
ные складские запасы оказалось не-
просто. Только летом 2010 года рас-
продажа закончилась и компании ста-
ли принимать новые заказы. Сейчас 
спрос устойчиво растет.

И если в Европе во время кризиса 
производителей коммерческого 
транспорта спасали такие госпро-
граммы поддержки, как, например, 
муниципальные закупки городских 
автобусов, то у нас они выживали 
прежде всего за счет оказания сер-
висных услуг и ремонта уже продан-
ных автомобилей.

Ольга Соломатина, 
редактор Business Guide 

«Коммерческий автотранспорт»

Низкий старт Разумеется, финансовый кризис не 
мог не отразиться на организации мероприятия: 2008 год 
— 1809 экспонентов из 47 стран мира, 2010 год — 1751 
экспонент из 43 стран. «Кризис сначала вызвал большую 
неуверенность, так как, конечно, никто не знал о его по-
следствиях. А то, что произошло затем, было драматично. 
Объем заказов сократился на 60–70%, оборот упал более 
чем на 50%,— рассказывает доктор Георг Пахта-Рейхофен, 
председатель правления MAN SE.— Это привело к тому, 
что осенью 2008 года мы ввели режим сокращенного рабо-
чего времени. Эта модель в Германии подразумевает, что 
работа сокращается вдвое, выплачивается две трети зара-
ботной платы, а федеральное правительство компенсирует 
разницу в размере до 90%. Благодаря этому люди могли 
жить, а нам не пришлось уволить половину сотрудников. 
Нам даже удалось всех сохранить. При этом все исходили 
из того, что кризис быстро закончится, но этого не произо-
шло, и спустя полгода, к сожалению, правительство поня-
ло, что кризис продолжается. Поэтому эта модель была 
продлена еще на полгода, а потом на год, в общей сложно-
сти на полтора года, то есть до конца текущего года. Сейчас 
мы в ней больше не нуждаемся. Мы надеемся, что в конце 
года перейдем на нормальный рабочий режим».

Георг Пахта-Рейхофен отмечает, что «во времена 
подъема 2007–2008 годов в России максимальные про-
дажи автомобилей составили более 10 тыс. грузовиков. 
После этого подъема наступил полный спад, объем про-
даж сошел почти на ноль — это было несколько сотен 
единиц. Сейчас ситуация меняется к лучшему, и в текущем 
году мы ожидаем объем продаж в 2 тыс. единиц. В России 
процесс оздоровления длился несколько дольше. Но те-
перь видна тенденция роста, как и в Западной Европе».

Последствия кризиса отражаются не только на миро-
вом, но и европейском рынке грузовиков и автобусов, от-
носительно благополучно вышедшем из финансового пи-
ке. И в Европе докризисный уровень продаж еще не до-
стигнут, но вместе с тем дальнейшее интенсивное разви-

тие коммерческого транспорта признается одним из ре-
альных инструментов для обеспечения экономического 
роста и процветания общества.

По сравнению с экспозицией IAA-2008 формат и на-
правленность нынешней выставки, где были показаны 
272 мировые премьеры (2008 год — более 300), остались 
практически неизменными. Европейскими производите-
лями максимум внимания традиционно уделяется сниже-
нию эксплуатационных расходов владельцев подвижно-
го состава и безопасности. Причем безопасности в са-
мом широком смысле слова. Это экология: двигатели 
высших экологических классов («Евро-5» и EEV), гибрид-
ные силовые установки, использование альтернативных 
источников энергии. Это новейшие системы активной и 
пассивной безопасности, новые средства подготовки во-
дителей и повышения их квалификации для сокращения 
числа и тяжести ДТП. Отчасти дальнейшее повышение 
комфорта для пассажиров и улучшение условий труда во-

дителя тоже можно рассматривать как фактор увеличе-
ния безопасности автомобильного транспорта.

Разумеется, так или иначе реализация подобных нов-
шеств приводит к росту стоимости подвижного состава. Од-
нако по данным немецких экспертов, обслуживание и ре-
монт магистрального автопоезда немецкого производства 
за пять лет эксплуатации составляет менее 10% от его цены. 
В России при эксплуатации той же техники ее обслуживание 
и ремонт обходятся в 25–30% от цены автомобиля. Разли-
чие в расходах объясняется тем, что у нас по-прежнему ис-
пользуют неоригинальные запасные части и расходные ма-
териалы (зачастую сомнительного происхождения), а также 
ремонтируют машины в неавторизованных сервисах.

Что касается госзакупок, участники выставки с сожале-
нием отметили, что в России при проведении тендеров по 
закупке, например, городских автобусов самым весомым 
аргументом при принятии решения является цена. В ЕС же 
принято выбирать технику не с минимальной ценой, а пре-
восходящую аналоги конкурентов по ряду параметров (эко-
логия, безопасность). Что однозначно приводит к увеличе-
нию цены транспортного средства. Но, похоже, европейские 
налогоплательщики относятся к этому с пониманием.

Потенциал БРИК Нельзя обойти вниманием и 
еще одну тенденцию, обозначенную на IAA нынешнего го-
да. Специалистами и руководителями европейского авто-
прома традиционно высоко оценивается потенциал рын-
ков Бразилии, Китая, Индии, где с начала года продажи 
новых грузовиков выросли соответственно на 50, 60 и 
100% по сравнению с аналогичным периодом прошлого 
года. Однако, в отличие от IAA-2006 и 2008, интерес веду-
щих европейских производителей к рынкам Китая и Индии 
несколько снизился, а некоторые фирмы вообще исклю-
чили их из списка стратегически важных. Лишь несколько 
компаний (для примера упомянем Iveco, MAN и Scania), 
имеющих в означенных странах совместные предприятия, 
так или иначе пытаются сохранить там свое присутствие.

Ганновер: IAA, версия 63.10 
Именно 63-й по счету стала прошедшая в Германии этой  
осенью крупнейшая мировая выставка коммерческого  
транспорта, компонентов и услуг, организованная немецкой 
Ассоциацией автомобильной промышленности. Девизом  
IAA-2010 была выбрана формула «В движении для каждого». 
Алексей Самойлов, обозреватель журнала «Комтранс»
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общие тенденции развития конструкции коммерческих автомобилей в первую очередь определяются такими понятиями, как «экономичность», «экологичность» и «безопасность»

Европейские производители традиционно уделяют 

внимание безопасности и снижению эксплуатацион−

ных расходов владельцев подвижного состава
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