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Рынок продаж автомобилей переживает 
бум. По наблюдениям экспертов, перелом 
негативной тенденции произошел весной 
2010 года, и с тех пор показатели стабильно 
растут. Согласно данным Комитета автопро-
изводителей Ассоциации европейского биз-
неса в РФ, продажи новых легковых и лег-
ких коммерческих автомобилей за семь ме-
сяцев этого года составили более 963 тыс. 
штук, что на 9 % больше, чем за аналогичный 
период прошлого года. Рост продаж только 
в июле 2010 года по сравнению с тем же пе-
риодом 2009 года составил 48 %. «Если та-
кая динамика останется в оставшиеся меся-
цы года, то продажи новых легковых автомо-
билей и легких коммерческих автомобилей 
по его итогам могут составить 1,7–1,75 млн 
штук, — отмечает ведущий эксперт УК «Фи-
нам Менеджмент» Дмитрий Баранов.

«Сегодня действительно можно говорить 
о росте объемов продаж автомобилей в Рос-
сии, — говорит заместитель генерального ди-
ректора Банка Сосьете Женераль Восток 
в Самаре Андрей Малышев. — Увеличивший-
ся спрос в некоторых случаях даже превы-
шает прогнозы аналитиков. Подтверждением 
служит нехватка транспортных средств в ав-
тосалонах дилеров и запись на покупку авто-
мобиля на полгода вперед».

Кризисную ситуацию на рынке продаж ав-
томобилей в некоторой мере обусловило и со-
стояние рынка кредитования в тот момент. 
Причиной снижения продаж стал не только 
низкий спрос на автомобили в силу необхо-
димости отложить дорогостоящие покупки, 
но и снижение востребованности кредитных 
ресурсов и их доступности для потенциаль-
ных покупателей. С другой стороны, скуд-
ность предложений в автосалонах была вы-
звана нехваткой ликвидности, в том числе 
по причине свертывания программ корпора-
тивного кредитования (автодилеры попали 
в «группы риска» для банков). По оценкам 
экспертов, в 2009 году объемы продаж авто-
мобилей упали более чем в 2 раза по сравне-
нию с 2008 годом, а емкость рынка автокре-
дитования — в четыре раза (с 20 млрд долла-
ров в 2008 году до 5 млрд долларов в 2009). И, 
в свою очередь, оживление роста покупатель-
ской активности среди автолюбителей поло-
жительно повлияло на показатели кредитного 
рынка. Впрочем, в оценках того, насколько ак-
тивно восстанавливает объемы автокредито-
вание на фоне других продуктов кредитного 
рынка, мнения экспертов разделились.

«Рынок автокредитования очень мобилен. 
В России принятие решения по приобретению 
автомобиля происходит более эмоционально, 
спонтанно, и не всегда за ним стоят глубинные 
финансовые расчеты и предпосылки, — гово-
рит директор филиала «Самарский» «Балтин-
вестбанка» Артем Маслов. — Поэтому и ожив-
ление на этом рынке мы увидели намного 
раньше, чем в остальных сегментах. Это ока-

залось довольно неожиданным даже для ав-
топроизводителей и автодилеров».

«До весны 2010 года рынок продаж нахо-
дился в состоянии стагнации и застоя из-за 
отсутствия спроса, вызванного настроения-

ми потенциальных покупателей, в кризис от-
ложивших дорогие покупки и с опаской от-
носящихся к кредитованию; из-за скудности 
предложения, вызванной нехваткой ликвид-
ности у автосалонов и свертываний программ 

Зеленый свет  
по всем направлениям

За ростом спроса нА АвтоМобили поСледовАло оживление конкуРенции нА Рынке 
АвтокРедитовАния. СтАвки по кРедитАМ Сегодня уже пРиблиЗилиСЬ к докРиЗиСныМ 
уРовняМ. кРоМе этого, бАнки повышАют АктивноСтЬ ЗАеМщиков СМягЧениеМ уСловий 
кРедитовАния и РАЗнообРАЗиеМ кРедитных пРогРАММ. НАтАлья КУДРяшоВА

банкиры утверждают, что такого раЗнообраЗия программ автокредитования, 

которое наблюдается сейчас, не было даже до криЗиса
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