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Зеленый свет по всем направлениям

�Рост спроса на автомобили оживил 
конкуренцию на рынке автокредитования. 
Банки борются за клиента снижением ставок  
по кредитам, смягчением условий кредитования 
и разнообразием кредитных программ 

TREND

10 
Преодоление культа наличности

�В России стартовал проект по созданию 
универсальной карты, которая соединит в себе 
обычную банковскую карту и электронный 
идентификатор гражданина. Это поможет  
не только существенно снизить оборот 
наличных и перевести внутренние платежи  
из системы международных платежных систем 
в национальную, но и усилить контроль над 
финансами граждан
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13 
Износ и ныне там

�Новые правила по расчету износа автомобилей 
для страховых выплат были призваны 
облегчить жизнь автовладельцев. Однако  
на деле они не только противоречат закону  
об оценочной деятельности, но и ссылаются  
на документы, разработать которые  
еще только предстоит
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Рост на эмоциях

Авторынок — от производства и до реализа-
ции машин — одна из самых горячих тем для 
самарского региона. Как ни  крути, от  того, 
насколько бодро идут дела на  автозаводе 
в Т ольятти, зависит благополучие не  только 
моно-города, но и области, и ее столицы. И со-
всем уж очевидно: чтобы дела шли «на ура», 
нужно, чтобы продукция автогиганта пользо-
валась спросом. А с этим в условиях кризи-
са не все было ладно не только у семейства 
«Лада», но и его более гламурных собратьев. 
И вот в 2010 году грянуло чудо — за первое по-
лугодие продажи АвтоВАЗа выросли на 23 %.
Будучи человеком далеким и  от  общества 
автолюбителей, и от большого бизнеса, я ре-
шила спросить о сути явления у банкиров — 
кредитные учреждения достаточно тесно 
связаны с  рынком автомобильных продаж. 
И  тогда выяснилось, что рост наблюдается 
не  только в  сегменте вазовской продукции. 
Мнение о  том, что автомобиль — лучшая 
игрушка для мужчины, стало практически 
стереотипом. Почти два года подавляющему 
числу «больших детей» оставалось только 
мечтать о  новой игрушке. Терпение кончи-
лось. Кстати, сводить на нет версию о том, что 
катализатором оживления стали старания 
государства по  стимулированию авторынка, 
думаю, не  стоит. Как выяснилось, в Р оссии 
покупки автомобиля часто происходят на эмо-
циональном порыве. Ну а формировать умо-
настроения  — дело техники. Не  исключено, 
что именно тогда, когда вазовские «ладушки» 
стали расходиться как горячие пирожки, тем, 
кто мечтал об авто посерьезнее, стало тоже 
невмоготу ездить на докризисной машине. ■


