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ПРОЕКТЫ И ВОПЛОЩЕНИЯ

ОТСРОЧЕННЫЙ ЭФФЕКТ  Как отмечает ру-
ководитель программ российского филиала бри-
танского благотворительного фонда CAF (Charity 
Aid Foundation) Ольга Тетерева, экономическая не-
стабильность привнесла ряд качественных изме-
нений как в политику социально ориентированных 
компаний, так и в деятельность фондов и обще-
ственных организаций: «Сейчас все стараются про-
гнозировать эффект от тех или иных инициатив, ре-
ализуемых за их счет». По словам эксперта, рань-
ше компании об этом не задумывались, бесконечно 
оплачивая ремонт учреждений, занимаясь обнов-
лением их материально-технической базы. «Теперь 
к бизнесменам приходит понимание, что от того, 
насколько дорогой ремонт был сделан ими в при-
юте, дальнейшая судьба его выпускников не улуч-
шится. Более важно то, насколько профессиональ-
ные люди с ними работают, есть ли у педагогов воз-
можности раскрыть таланты своих воспитанников и 
подготовить ребят к получению дальнейшего обра-
зования», — объясняет госпожа Тетерева. 

Руководитель PR-службы Центра развития 
общественных инициатив «Служение» Оксана Та-
жирова, в свою очередь, отмечает, что характер 
благотворительных акций зависит от приоритетов 
и предпочтений акционеров компаний-доноров, 
а также от стоящих перед ними бизнес-задач. 
«Благотворительность должна приносить пользу 
не только людям, но и самим компаниям», — го-
ворит Оксана Тажирова. По ее словам, ярким при-
мером этой философии является социально ори-
ентированный маркетинг, работающий по принци-
пу «покупая, помогаешь». По данным экспертов, 
многие банки сейчас выпускают социальные кре-
дитные карты: часть средств от каждой расчетной 
операции по ним идет на благотворительность. 
Сбербанк таким образом работает с фондом «По-
дари жизнь», Альфа-банк и Промсвязьбанк — с 
фондом «Линия жизни». Ольга Тетерева говорит, 
что некоммерческие организации (НКО) стали ис-
кать свободные ниши, целевые группы, с которы-
ми не работают государственные социальные ин-
ституты, и предлагать бизнесу участвовать в бла-
готворительной поддержке этих групп. «С этой 
точки зрения Нижегородская область выделяет-
ся на фоне остальных регионов, — отмечает она. 
— Здесь большее число специализированных 
организаций с уникальными коллективами, спо-
собными работать с узким кругом нуждающихся 
в помощи». В качестве примера госпожа Тетере-
ва привела общественные организации, занима-

ющиеся поддержкой и реабилитацией слепых и 
слабовидящих разных возрастов. С детьми рабо-
тает единственная в области общественная орга-
низация родителей детей инвалидов по зрению 
«Перспектива», с молодыми людьми и девушка-
ми — центр социально-трудовой и психологиче-
ской реабилитации инвалидов по зрению «Каме-
рата», который помогает своим подопечным во-
йти во взрослую жизнь, получить образование и 
трудоустроиться.

ВСЕМ ОФИСОМ  Одной из тенденций по-
следнего времени стало развитие нефинансовых 
способов благотворительности бизнес-структур, 
а также вовлечение в эту деятельность сотруд-
ников компаний. Например, работники могут ока-
зывать консультационные услуги частным лицам 
или НКО в зависимости от специализации в сфе-
ре финансов, юриспруденции или информаци-
онных технологий. Так, председатель совета ни-
жегородского регионального отделения обще-

ственной организации «Опора России» Дмитрий 
Бирман рассказал о проводимых совместных ак-
циях на базе сети частных клиник «Садко», вра-
чи которых проводят бесплатные медосмотры и 
лечение детей из многодетных и малоимущих 
семей. Кроме того, компании часто практику-
ют предоставление транспорта или части офис-
ных площадей, компьютеров и оргтехники обще-
ственным организациям, которым оказывается 
поддержка. 

СОЦИАЛЬНО ОТВЕТСТВЕННЫЕ ПОД ВЛИЯНИЕМ КРИЗИСА НИ-
ЖЕГОРОДСКОМУ БИЗНЕСУ ПРИШЛОСЬ СУЩЕСТВЕННО ПЕРЕСМОТРЕТЬ СВОИ БЛАГОТВО-
РИТЕЛЬНЫЕ ПРОГРАММЫ. ПРИ ЭТОМ ИЗМЕНИЛИСЬ НЕ ТОЛЬКО ОБЪЕМЫ ФИНАНСИРО-
ВАНИЯ, НО И НАПРАВЛЕНИЯ ДЕНЕЖНЫХ ПОТОКОВ. ЭКСПЕРТЫ КОНСТАТИРУЮТ: ВРЕМЯ 
БЕЗДУМНЫХ ТРАТ НА БЛАГОТВОРИТЕЛЬНОСТЬ ПРОШЛО, БУДУЩЕЕ ЗА ЭФФЕКТИВНЫМИ 
ПРОЕКТАМИ. СТАНИСЛАВ ЗАЛУГОВСКИЙ

ПРОЕКТЫ И ВОПЛОЩЕНИЯ

ОДНА ИЗ ТЕНДЕНЦИЙ ПОСЛЕДНЕГО 
ВРЕМЕНИ — РАЗВИТИЕ НЕФИНАНСО-
ВЫХ СПОСОБОВ БЛАГОТВОРИТЕЛЬ-
НОСТИ БИЗНЕС-СТРУКТУР, А ТАКЖЕ 
ВОВЛЕЧЕНИЕ В ЭТУ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ 
СОТРУДНИКОВ КОМПАНИЙ

НИЖЕГОРОДСКАЯ ОБЛАСТЬ ВЫДЕЛЯЕТСЯ НА ФОНЕ ОСТАЛЬНЫХ РЕГИОНОВ: ЗДЕСЬ МНОГО СПЕ-

ЦИАЛИЗИРОВАННЫХ БЛАГОТВОРИТЕЛЬНЫХ ОРГАНИЗАЦИЙ С УНИКАЛЬНЫМИ КОЛЛЕКТИВАМИ

СЕТЬ НЕ ВСТАТЬ 

Развитие электронных спосо-
бов проведения платежей в ин-
тернете расширило возможно-
сти людей, желающих помочь 
нуждающимся, практически не 
вставая из-за стола. SR изу-
чил степень внедрения совре-
менных технологий в сферу 
благотворительности. 
Практика благотворительно-
сти с использованием воз-
можностей интернета пришла 

в Россию из западных стран, 
где активно развивается дви-
жение ePhilanthropy — «элек-
тронная филантропия». Ме-
стами объединения интернет-
благотворителей служат спе-
циализированные сайты 
фондов и общественных орга-
низаций. Они подразделяются 
на информационные ресурсы и 
ресурсы «прямого действия», 
позволяющие в онлайн-
режиме внести средства на 
счет нуждающегося в дорого-
стоящем лечении ребенка или 

благотворительной акции по 
ремонту детского дома. При-
чем ресурсы «прямого дей-
ствия» рассказывают о нуж-
дах попавших в беду людей и 
отчитываются о расходовании 
собранных средств. Образцом 
такого информационного пор-
тала является сайт tak-prosto.
org. Благодаря обширной базе 
некоммерческих и благотвори-
тельных организаций разно-
го профиля и из разных горо-
дов на сайте можно найти кон-
такты учреждений, занимаю-
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