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Ну нас-то такими историями не удивишь, да и виски на

наших оптовых рынках тоже любопытного происхождения.

Мы про то, что шотландский виски остается у себя на ро-

дине жидким золотом. Пока мы разговариваем о торфя-

нистости, цветочных обертонах и маслянистости этого ян-

тарного напитка, все, что касается виски, продиктовано

не только пристрастием людей к алкоголю, а скорее отно-

сится к сфере экономики и к деньгам.

Больше всего государствам на разных этапах развития

(монархии, демократии и т. д.) хочется обложить налога-

ми алкоголь. Конечно, когда в Шотландии можно было без

уплаты налогов самим гнать виски на собственной ферме

(farm distilleries), это было большой недоработкой со сто-

роны властей. Когда вы сегодня начинаете изучать исто-

рию шотландских дистиллерий, то так или иначе сталки-

ваетесь с тем, что огромное количество их: а) было осно-

вано в одно и то же время — что-то около 1823 года; б) ис-

чезло с лица земли. И если второй феномен — чисто из

области экономики, то первый — из сферы законодатель-

ства. Дело в том, что именно в те годы был принят Акциз-

ный акт, и все, что раньше было просто домашней дистил-

лерией, превратилось в нелегальное самогоноварение. И

все метнулись приобретать лицензии. Но это не значит, что

до этих пор не было акцизов. Если уж настолько романти-

ческий человек, как поэт Роберт Бернс, который воспевал

виски в своих стихах, пошел работать акцизным офицером

в 1789 году, значит, деньги собирались. И стал поэт прок-

лятым, несчастным «ментом» (Gager) до конца своих дней.

А между прочим он клял этот акциз в своих стихах, равно

как занимался прямой раскруткой определенных брен-

дов виски. Если бы он вышел сейчас со своими стихами

про виски Fettercairn даже в районную газету, то с него тут

же стали бы тянуть какие-нибудь деньги: ну как же — про-

дакт плейсмент! Правда, он собирал деньги не только с из-

готовителей виски, но также с пивоваров, чаеразвесочных

фабрик, табачников и даже с изготовителей кирпичей.

Примерно тогда же, когда поэт Бернс пошел в мыта-

ри, англичане приняли закон, который понижал налоги на

производство алкоголя на всей территории Англии и в Ло-

уленде (юг Шотландии — потому что влияние Англии там

было гораздо сильней, нежели в Хайленде).

А вот Акцизный акт 1823 года давал возможность ле-

гализовать производство солодового виски после упла-

ты £10 за лицензию и налога с каждого галлона чистого

алкоголя. Этот закон, который внес герцог Гордон, прак-

тически поставил крест на нелегальном самогоноваре-

нии. Это резко повысило сборы государства, а дистилле-

рам стало гораздо удобней. Им не надо было ходить по

улицам с пистолетами. Как это было, скажем, с челове-

ком фамилии Грант, который получил первую лицензию

в городе Дафтауне.

Бизнес стал развиваться весьма бурно. Вспомним, что

56 вискикурен было построено одним архитектором —

Чарльзом Кри Дойгом. Этот потрясающий человек родил-

ся в самом центре вискикурения, в городе Элите, и рос в

Элгине — в столице Спейсайд. Как архитектор он специ-

ализировался на постройке вискикурен — он сделал та-

кие предприятия, как Balblair, Dufftown, Pulteney, Speyburn

и Aberlour, если перечислять самые популярные, те, что на

слуху. Но самое любопытное, что именно Дойг сформи-

ровал ландшафт Шотландии. Дело в том, что он сначала

придумал конструкцию, которая называлась «вентилятор

Дойга». Она была призвана увеличить тягу при сушке яч-

меня торфом, и таким образом повышалась производи-

тельность труда. Но он придал конструкции форму китай-

ской пагоды. С тех пор башенки «пагод» над сушилками

и есть самая привлекательная часть шотландского архи-

тектурного пейзажа, который к тому же вписан в потряса-

ющую местную природу. Таким образом, Дойг еще и сфор-

мировал моду на определенную конструкцию вискикурен.

Посмотрите на Dalwhinnie, посмотрите на Erdadour, глянь-

те на Glenmorangie — всюду чувствуется талантливая ру-

ка архитектора Дойга. Он оказался в правильном месте в

правильное время — во время самого значительного бу-

ма производства виски в стране.

Самое мудрое, что можно сделать, чтобы понять инду-

стрию производства виски, это все-таки отправиться в пу-

тешествие по местам алкогольной славы. Имея в виду

всяческие исторические тонкости. Про все эти разделе-

ния на Лоуленд и Хайленд, например. А ведь это тоже —

из области экономики. Дело в том, что линия, которая про-

ведена, чтобы отделить Лоуленд от Хайленда, это не бо-

лее чем линия разного налогообложения. Только для то-

го, чтобы южная Шотландия, где было гораздо больше

зерновых дистиллерий в отличие от северной, где боль-

ше солодовых, чувствовала себя более комфортно. И что-

бы трафик солодового виски с севера на юг поддавался

большему учету и контролю. Так что если вы путешеству-

ете от Глазго в сторону Данди (местные говорят «Дунди»)

и Абердина, то вы как раз и сможете исследовать лоу-

лендские вискикурни — от Strathclyde и Port Dundas (не

знаю, насколько представлены в России эти бренды) и

Glenkinchie с Auchentoshan до Glenturret и Aberfeldy. Их го-

раздо больше, чем вы думаете. Гораздо больше, чем шот-

ландское алкогольное наследие представлено в duty free

в мировых аэропортах. Потом вы увлечетесь исследова-

нием односолодовых вискикурен Хайленда — то есть гор-

ских дистиллерий. И тут вы встретитесь с такими выдаю-

щимися производителями, как Dalmore, Dalwhinnie, Balb-

lair, Old Pulteney, Glenmorangie, Oban и Aberfeldy. Но не

расслабляйтесь! Небольшим анклавом в горских районах

стоит Спейсайд — совершенно отдельное виски-геогра-

фическое образование. Оно основано вокруг долины ре-

ки Спей. Тут вы просто обязательно должны посетить та-

кие вискикурни, как Aberlour, Balvenie, Glenfiddich, Spey-

burn, The Glenlivet и The Macallan. Почему «обязательно»?

Да потому, что там всегда есть не только туры, но и дегу-

стации, и за небольшие деньги вы сможете попробовать

такой продукт, за которым на всех других территориях еще

придется побегать. ■
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ЗОЛОТО СКОТОВ ПОКА МЫ ТУТ СИДИМ В СПОКОЙНОЙ

МОСКВЕ, В ХОЛОДНОЙ ШОТЛАНДИИ УКРАЛИ ТРИ ТЫСЯЧИ ЯЩИКОВ ВИС-

КИ. НЕ ДАЛЕЕ КАК В КОНЦЕ ПРОШЛОГО МЕСЯЦА. ВСЕ ЯЩИКИ НАХОДИ-

ЛИСЬ В ФУРЕ, КОТОРУЮ УГНАЛИ ИЗ ДЕРЕВНИ КОТБРИДЖ ВОЗЛЕ ГЛАЗ-

ГО. ГРУЗ СТОИЛ £250 ТЫС. И СОСТОЯЛ ИЗ БУТЫЛОК С ВИСКИ DEWAR’S

SPECIAL RESERVE, ABERFELDY И GLENLIVET MALT. ТРЕЙЛЕР НАШЛИ

ПУСТЫМ НА ШОССЕ А8. ПОЛИЦИЯ СТРАТКЛАЙДА ПРОСИТ СООБЩИТЬ

О СЛУЧАЯХ, КОГДА КТО-ТО ПРЕДЛОЖИТ К ПРОДАЖЕ УКАЗАННЫЕ ВИСКИ

ПО ПОДОЗРИТЕЛЬНО НИЗКИМ ЦЕНАМ. МАША АКИНЦЕВА

ТРАДИЦИИ

ТРАДИЦИИ

➔

ВИСКИВЕДЕНИЕ
Чем дальше мы погружаемся в мир

виски, тем больше понимаем, что он

почти бесконечен. Когда мы начинали

отличать один напиток от другого и

покупали первые популярные энцик-

лопедии по интересующему нас воп-

росу, мы думали, что вот теперь знаем

почти все. Но проходил год-два и ока-

зывалось, что популярные энциклопе-

дии были просто детскими книжками

с картинками. А правда — где-то там

в долинах-гленах небольшой, но та-

кой беспредельной Шотландии.

Люди начинают свое обучение

с напитков из duty free — где, кстати,

полно великих, но попсовых брендов.

Потом они узнают, что не все на свете

продается в аэропортах. Потом отп-

равляются в путешествие по Whisky

Trail, и у них окончательно меняется

картина мира. Она начинает вращать-

ся вокруг старинных «пагод» — как на-

зывают характерные крыши сушиль-

ных помещений. Она замирает в аро-

матах золотого ячменя и бочковой

крепости напитка. Тогда ты понима-

ешь, что лучшее занятие на досуге,

чем посещение вискикурен Шотлан-

дии, трудно себе придумать. Главное,

что это можно растянуть надолго.

Правда, не на все из них пускают пуб-

лику. Но когда шотландцы увидят ха-

рактерное выражение ваших глаз,

которое приобретается перманент-

ным употреблением внутрь их напит-

ка, может, они вас и пустят — как ге-

роя и коллекционера.

А потом люди обнаруживают,

что на свете существует независи-

мый розлив, где сам черт ногу сломит,

прежде чем расплатится. И там своя

вселенная, свои герои и свои правила. 

Но тут и вы начинаете осознавать,

что на свете полно виски, тираж кото-

рого не превышает двухсот-трехсот

бутылок, и больше такого нет и не бу-

дет. И вы понимаете: это не то что все-

ленная, это просто черная нейтронная

дыра, куда может засосать финансы

небольшой страны вроде Чукотки.

А потом человек, понявший чуть-

чуть, как устроен этот мир и этот биз-

нес, узнав, сколько прекрасных сингл-

молтов используется в лучших блен-

дах, опять начинает потягивать напи-

ток с видом Джеймса Бонда, который

никуда так и не отходил от стойки. И

даже девушки начнут отличать один

бренд бленда от другого бренда блен-

да. А потом уже и Whisky Bible будет

казаться вам чтением для провинциа-

лов. Все это случится, если вы настой-

чиво и прилежно будете осваивать ви-

скизнания, как завещал нам великий

Роберт Бернс. Который, кстати, слу-

жил акцизным офицером и собирал

деньги с виски-дистиллеров во славу

британской короны.
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Компания Douglas Laing & Co была основана в середине XX

века молодым амбициозным Фредом Дугласом Лэнгом

при полной поддержке его молодой же супруги Мораг Мак-

гиббон, родственники которой были далеко не последними

людьми на вискикурнях острова Айла. Благодаря этой под-

держке, а также скрупулезности и особому чутью главы

компании при отборе спиртов она очень скоро добилась ус-

пеха в реализации двух своих первых торговых марок,

блендов The King of Scots и House of Peets, причем этот ус-

пех пришел несмотря на то, что именно в эти годы родились

дети — сначала Стюарт, а потом Фред.

По совершенно непонятной причине принято считать

шотландцев скупыми и хмурыми. Трудно сказать, кто пер-

вым состряпал подобные характеристики целому народу, но

даже если это и так (что, честно говоря, совершенно не со-

ответствует действительности), семья Лэнг представляет

собой счастливое исключение. По скупой информации труд-

но судить о том, в какой атмосфере воспитывались дети,

но достаточно одного факта, чтобы понять — улыбка в этой

семье была отнюдь не исключением: Стюарт до сих пор пе-

риодически «сожалеет», что родители отказали бездетно-

му «дяде Санди», владевшему вискикурнями Bladnoch и

Bruichladdich, в ответ на предложение поменять только что

родившегося Фреда на вискикурню Bruichladdich.

Итак, братья росли в атмосфере труда и добра, наблю-

дая за тем, как их отец ежедневно и ежечасно посвящал се-

бя любимому делу. Уроки не прошли даром, и когда спустя

несколько десятилетий стало понятно, что семья владеет

воистину бесценными запасами односолодовых спиртов

и распоряжаться этими спиртами придется братьям, они

без малейших колебаний взяли на себя руководство биз-

несом. Для начала братья произвели «разделение труда»:

старший, Стюарт, взял на себя коммерческую часть и, как

он сам шутит, готов продавать свое виски в любое время

дня и ночи, как это было однажды, когда он продал в три

часа ночи бутылку виски пожарному, возвращавшемуся с

пожара. Он много путешествует и старается не пропускать

ни одной возможности сделать рекламу своим напиткам.

Младший, Фред, отвечает за дизайн и всю текстовую ин-

формацию, включая тексты для этикеток и сертификаты.

Чтобы гарантировать высочайшее качество своих на-

питков, братья установили жесткий порядок работы: де-

густация и отбор спиртов производятся только утром, на

пустой желудок, с семи до девяти утра, и только после де-

густации — завтрак. Непременно — занятия спортом

(футбол — хобби Стюарта, теннис и сквош — Фреда). И

непрерывные путешествия по всему земному шару. С пе-

риодическими отчетами еще перед одним директором

компании, матушкой Мораг Лэнг, которая в свои 93 года

достаточно бодра, чтобы посещать офис и знакомиться с

тем, что «натворили» ее дети. Хотя братья все делают со-

обща, идея разливать односолодовые шедевры пришла

Фреду. Так на свет появились первые серии Old Malt Cask

и Provenance, за которые Фред был удостоен почетного

Диплома королевы за достижения в области экспорта, вру-

ченного лично царствующей особой. Однако сами братья

высшей для себя наградой считают встречу с большими

поклонниками их виски, музыкантами из Rolling Stones

во главе с Миком Джеггером, которая произошла за ку-

лисами старого Apollo Theatre в Глазго.

Сегодня ассортимент виски братьев Лэнг весьма обши-

рен. Выпускаются односолодовые серии Old Malt Cask, Old

Malt Cask Platinum Range, Old Malt Cask Cigar Mal (спирты

специально отобраны таким образом, чтобы готовые напит-

ки наилучшим образом сочетались с сигарами) и Douglas

Laing’s Premier Barrel Ceramic Decanter (специальная се-

рия из тщательно отобранных спиртов в керамических

фляжках ручной работы). Недавно была разлита первая

партия зерновых виски Clan Denny Single Grain Range, из-

готовленных из спиртов выдержкой до 40 лет. Продолжа-

ется выпуск популярных блендов John Player Special, King

of Scots, McGibbon’s и House of Peet.

Любой из напитков, рождающихся в результате совме-

стных усилий братьев, достоин восхищения, но есть у них

всех одно общее: каким бы ни был характер очередного

шедевра, в нем всегда ощущается легкая улыбка. Даже в

зерновых виски на фоне мощных ноток типичных для бур-

бонов ароматов совершенно неожиданно и очень изящно

звучат нотки мякиша черного хлеба — как лукавая улыб-

ка Фреда из-под его усов! Что еще? Думается, излишне на-

поминать, что все односолодовые виски, как под маркой

Douglas Laing, так и под маркой McGibbon’s, выпускаются

без каких-либо добавок, исключая разве что воду. Ника-

кой вымораживающей фильтрации — только щадящая,

позволяющая очистить напиток от грубых механических

включений. Немаловажный штрих: братья стараются из-

бавить поклонников своих творений даже от таких мелких

хлопот, как поиск дегустационных оценок, для чего, нап-

ример, лицевая этикетка виски серии Old Malt Cask со-

держит эти самые оценки, расположенные по краю и вы-

полняющие роль рамки для основного текста. 

Деятельность братьев Лэнг была по достоинству оцене-

на не только королевой Великобритании, но и отраслью: оба

они являются членами Общества хранителей чаши (Kee-

per Of The Quaich). Оба брата трепетно относятся к семье и

семейным ценностям, и именно поэтому существуют серии

под торговой маркой McGibbon’s — в честь девичьей фа-

милии матери (кстати говоря, в первые два года после соз-

дания фирма Фреда Дугласа Лэнга назвалась Douglas

McGibbon’s). И оба брата, особенно Стюарт, сохранили са-

мое трепетное отношение к островным виски, причем Стю-

арт старается не пропустить ни одной возможности наве-

стить вискикурни этого острова.

Завершить этот небольшой рассказ о компании Doug-

las Laing & Co можно констатацией простого факта: се-

годня она владеет запасами спиртов более чем пятидеся-

ти вискикурен, причем возраст некоторых из них превыша-

ет 40 лет. И чуть ли не каждый месяц братья Лэнг предла-

гают своим поклонникам новые напитки, не забывая при

этом добавить: «Но это далеко не все, чем мы можем вас

порадовать». ■
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МАЙДАН НЕЗАЛЕЖНОСТИ СТРОГО ГОВОРЯ,

ПОДОБРАТЬ ПОДХОДЯЩЕЕ ОПРЕДЕЛЕНИЕ К СЕМЕЙНОЙ КОМПАНИИ ИЗ

ГЛАЗГО DOUGLAS LAING & CO ОЧЕНЬ НЕПРОСТО: ДА, У НИХ НЕТ СОБСТ-

ВЕННЫХ ПЕРЕГОННЫХ ЗАВОДОВ (ВИСКИКУРЕН), ДА, ОНИ ВЫПУСКАЮТ

БОЛЬШОЕ ЧИСЛО СЕРИЙ ОДНОСОЛОДОВЫХ ШЕДЕВРОВ, НО ПРИ ЭТОМ

ОНИ ВЫПУСКАЮТ И ПОЛЬЗУЮЩИЕСЯ СПРОСОМ БЛЕНДЫ. ШОН АРНОЛЬД

ПЕРСОНА ГРАТА

ПЕРСОНА ГРАТА

Серия Old Malt Cask
По сути, виски с этой торговой маркой —

слепок с коллекции спиртов семьи Лэнг.

Под торговой маркой Old Malt Cask скры-

ваются спирты практически всех вискику-

рен Шотландии, в том числе недействую-

щих (законсервированных) и несуществу-

ющих (демонтированных). По традиции

все спирты тщательно отбирались, а гото-

вые виски не содержат никаких добавок

и подвергнуты только мягкой механиче-

ской фильтрации (диаметр отверстий

фильтров — 3 мкм). Большая часть ви-

ски с торговой маркой Old Malt Cask —

бесценные раритеты. Кроме того, в честь

50-летия компании Douglas Laing часть

виски Old Malt Cask выпущена под маркой

Gold и отличается тем, что редуцирована

только до крепости 50%.

Виски «Ардбег», 1993, 10 лет /

Ardbeg 1993 10 YO (Islay) 

Цвет: золотистый.

Аромат: сначала фруктовая сладость,

потом выраженные тона дыма, торфа

и соли. Вкус: свежий, дымный; засаха-

ренные цитрусы. Послевкусие: долгое

и смоляное.

Виски «Прайвэт Боттлинг», 1989,

18 лет / Private Bottling for Whisky

World 1989 18 YO (rum finish)

Пожалуй, первый в России образец част-

ного заказа на бочку виски для коммерче-

ской продажи. Для бутика элитарного ал-

коголя «Мир виски» его владельцы выб-

рали у разных виски-негоциантов самые

удачные бочки, выдерживавшиеся на их

складах 17–20 лет. Бочки были разлиты по

бутылкам со специальным указанием pri-

vate bottling, то есть «по частному заказу».

При розливе виски не применяются хо-

БРАТЬЯ ПО ВИСКИ
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лодная фильтрация, подкрашивание.

На этикетке указано общее количество

бутылок, разлитых из конкретной бочки.

Цвет: светло-соломенный.

Аромат: чистый, светлый, с легким от-

тенком ромовой бочки и легкой солодо-

вой сладостью, цитрусовый, айвовый от-

тенок, легкая ореховость, грушевая нотка.

Вкус: легкий, ненавязчивый, округлый.

Послевкусие: обволакивающее, с легким

ощущением сладости и торфянистости.

Крепость: 50%.

Количество бутылок: 255.

Особенность: выдержан в бочке 

из-под рома.

Серия Platinum Selection
Эту элитарную, воистину платиновую се-

рию виски братья Лэнг создали для под-

линных ценителей «воды жизни» из Шот-

ландии. Для них отобраны только самые

лучшие спирты, которые в отличие от пре-

дыдущих серий не редуцированы, т. е.

не разбавлены водой. Все виски под этой

торговой маркой разлиты в традицион-

ные невысокие бутылки, которые прону-

мерованы и снабжены специальным сер-

тификатом за подписью мастера, где по-

мимо прочего даны краткие дегустацион-

ные характеристики напитка. Уже сегодня

все эти виски могут быть отнесены к кате-

гории раритетов. Небольшая деталь:

именно с выбора спиртов для этой серии

начинают свое утро братья Лэнг.

Виски «Империал», 1981, 25 лет /

Imperial 1981 25 YO (closed) 

Раритетный виски с закрытой дистилле-

рии Imperial, которая построена в 1897

году, в год алмазного юбилея королевы

Виктории. Предприятие было названо

в честь империи ее величества и украше-

но сверкающей металлической короной.

В 1899 году дистиллерия закрылась на

20 лет. Виски воздушный, легкий. Аромат

спиртуозный, слегка хересный, с дымны-

ми нотками. Вкус воздушный, сладкова-

тый, со злаковыми оттенками. Послевку-

сие сладкое.

Виски «Ардбег», 1975, 30 лет / 

Ardbeg 1975 30 YO 

Отличительной чертой виски Ardbeg явля-

ется сбалансированность привкуса торфа

и других компонентов. В аромате ощуща-

ется лишь очень легкий призвук торфа,

поэтому запах кажется более нежным, не-

жели у многих других марок. Во вкусе ви-

ски сильно чувствуются солод и ваниль.

Имеется слабый привкус бурбона и дуба.

Торф же, наоборот, ощущается очень

сильно, чего нельзя было даже и предпо-

ложить по запаху напитка. Вкус длится

продолжительное время, но не становит-

ся слишком сухим и черствым благодаря

точному балансу торфа.

Серия «Премьер Баррел» /
Premier Barrel
Создавая эту коллекцию виски, братья

Лэнг решили воспроизвести атмосферу

музыкального салона эпохи королевы

Виктории. Изящные керамические

графины ручной работы, рукописные

этикетки… Дизайнерское воплощение

идеи повлекло за собой решение напол-

нить эти графины только уникальным

виски, в каждом случае созданным из

тщательно отобранных спиртов всего

одной бочки. Эти напитки — великолеп-

ный подарок любому и бесценный дар

для знатока.

Виски «Лафройг», 8 лет / 

Laphroaig 8 YO 

Крепкий, насыщенный, классический

солодовый виски с острова Айла, с оттен-

ком морских водорослей и сильным тор-

фяным вкусом. Керамика, деревянный

футляр, отличный подарок.

Виски «Браевал», 9 лет / 

Braeval 9 YO 

Имеет приятный аромат и торфяно-фрук-

товый вкус. «Браевал» является хорошим

односолодовым виски с острова Айла для

новичков, желающих попробовать этот

характерный тип виски.

Поскольку в селекции фигурирует виски

крепостью 50%, стоит упомянуть специ-

альную минеральную воду.

Вода для виски «Спейсайд-

Гленливет» / Speyside-Glenlivet

Still Natural Mineral Water 

Это не просто превосходная слабоми-

нерализованная вода из подземных

пластов, возраст которых превышает

500 млн лет. Именно эта вода использу-

ется на многих вискикурнях Спейсайда.

И именно эту воду лучше всего добавлять

в виски для того, чтобы глубже прочувст-

вовать его.
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ПРАЗДНИК СО СТАКАНОМ
Не проходит и месяца, чтобы где-нибудь не проходил фестиваль виски. Теперь таким ме-

роприятием обзавелись самые разные страны, в том числе и далекие от производства ви-

ски как такового. Но любящие употреблять его внутрь. Мы попробовали дать рекоменда-

ции нашим читателям, куда можно поехать в ближайшее время отдохнуть и поработать.

Stockholm Beer & Whisky Festival
Дата: 18–20 или 25–27 сентября. Место проведения: Factory Nacka Strand, Stockholm.

Организатор: Stockholm Ol & Vin AB.

Как явствует из названия, тут увлекаются не только виски, но и пивом.

Whisky Live Paris 2008

Дата: 21 сентября.

Место проведения: Gabriel Pavilion на 5 avenue Gabriel (район Paris 8eme).

Характер этого мероприятия больше напоминает ярмарку на выезде. Она плавно пе-

редвигается по всему миру, от Лондона до Токио. И все время тут пробуют, дегустиру-

ют, выпивают и увлекаются виски. Тут и новые продукты, и классика.

Цена за билет: €25 на полдня и €40 на день.

Dufftown Autumn Whisky Festival
Дата: 26–29 сентября. Место проведения: город Дуффтаун.

Ремесленная ярмарка пройдет в субботу, а аукцион виски — в воскресенье. В програм-

ме полная дегустация в Музее виски. Мы посоветовали бы мероприятия, которые прой-

дут в Mortlach Distillery, но они уже полностью проданы. А это была редкая возмож-

ность посетить эту вискикурню. www.spiritofspeyside.com

Whisky Live Barcelona 2008
Дата: 5–6 октября.

Все то же передвижное виски-шоу, которое сеет разумное, доброе и крепкое по всему

миру. Можно обучиться основам восприятия виски, а можно попробовать то, чего в

другом случае никогда бы не попробовали.

The FNB Whisky Live Festival

Дата: 12–14 ноября.

Место: Кейптаун, Южная Африка. Cape Town International Convention Centre. 

И в те же сроки в Йоханнесбурге, в Sandton Convention Centre.

Это богатый фестиваль с образовательным оттенком. В этом году будет новая краска:

Dewar’s Blending Zone, где можно будет составлять свои собственные бленды.

www.whiskylivefestival.co.za

Whisky Fest New York
Дата: 11 ноября.

Место: Marriott Marquis in Times Square. В большом бальном зале отеля будут 

пробовать не только односолодовые, бурбоны и бленды. Тут будут и японские, и уэль-

ские, и ирландские напитки. Обещают также топовые ромы и текилы. Так как будет 

еще и пиво, то будет тяжело.
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Купажирование не приводит к механическому суммиро-

ванию положительных качеств всех составляющих купа-

жа, в результате «женитьбы» возникает новое качество.

Вот что говорит об этом Том Эткин, мастер купажа ви-

ски Dewar’s. 

— Как вы пришли в бизнес виски?

— Я начал работу в индустрии виски почти 30 лет на-

зад. Сначала я работал в лабораториях на вискикурнях и

анализировал новые спирты.

— Вы химик по образованию?

— Да, я делал анализы свежих и выдержанных спир-

тов, ячменя, солода, изучал процессы ферментации.

— Тогда уже были газовые хроматографы?

— Да, но у нас не было компьютеров, все расчеты де-

лали на калькуляторах сами. Потом я начал работать на

производстве — сначала на солодильне занимался ана-

лизом побочных продуктов, делал купажи. Наша компания

производила не только виски, но и нейтральный спирт.

Тогда я и начал использовать свой нос как анализатор: ню-

хал изготовленный нейтральный спирт, определял по за-

паху степень его чистоты, а потом уже делал анализ на га-

зовом хроматографе. У нас была большая 60-футовая ко-

лонна, производившая 40–50 млн литров спирта в год.

— Что это было за производство?

— Inver House — на этом заводе под одной крышей

стояли традиционные перегонные кубы и колонна. Этот

завод уже разрушен. 12 лет я работал на Inver House, по-

том перешел на завод Dumbarton, который принадлежал

компании Allied, и делал виски Teacher’s. Проработал там

примерно полтора года и в 1990 году перешел в компанию

William Lawson’s, которая принадлежала Martini. Потом

Bacardi купила Martini, образовалась компания Bacardi-

Martini, ну а потом Bacardi-Martini купила один из главных

мировых брендов виски — Dewar’s. Так что я в компании

уже 16 лет, если считать с момента прихода в William Law-

son’s. Когда я перешел на Dewar’s, мы начали работать над

созданием 12-летнего виски. Хотелось предложить виски

в стиле Dewar’s, который в течение целого столетия был

представлен только в одном варианте — стандартном ку-

паже White Label. Потребителям White Label надо было

дать возможность постепенно дорасти до 12-летнего De-

war’s, до 18-летнего, а потом, быть может, и до Signature.

В основе нашего виски — солодовый виски Aberfeldy, по-

этому все версии Dewar’s хорошо узнаваемы. Их легко от-

личить от других виски, так как у всех Dewar’s — стандарт-

ного, 12-, 15-, 18-летнего и Signature — один узнаваемый

стиль. Мы стремились получить уникальный продукт, воп-

лощающий дух и характер бренда. Я изучил процесс «же-

нитьбы» Александра Кэмерона. Он купажировал сначала

виски по регионам — Айлу с Айлой, Нагорье с Нагорьем

и Равнину с Равниной, а потом соединял их в купаж, наз-

вав это «женитьбой». Мы решили повторить процесс на

современный манер — составить купаж и дополнитель-

но выдержать. У Кэмерона были свои причины так посту-

пать: при том уровне производства нельзя было достичь

стабильного качества виски, одни и те же кубы выдавали

спирты, заметно отличающиеся друг от друга. Чтобы ни-

велировать эти различия, добиться воспроизводимости

качества конечного продукта, он и применил предвари-

тельное купажирование. И я сделал купаж, который всем

понравился, и отправил его на выдержку — потом мы

его тестировали через две недели, три недели, месяц, два

месяца, пять, шесть. Брали пробы и сравнивали. Они бы-

ли совершенно разные — новый, только что сделанный и

дополнительно выдержанный купаж. Сейчас мы выдер-

живаем виски — «женим» — от трех до шести месяцев.

Готовность «брачного» виски определяется на нюх. Нет

установленного срока. В основном «женитьба» занимает

четыре-пять месяцев. Поначалу писатели и журналисты,

пишущие о виски, говорили, что «женитьба» — это про-

сто рекламный ход, на вкус виски никак не влияет. Мы

пригласили некоторых из них, дали по два образца и спро-

сили: «Какой из двух виски вы предпочитаете?» Все еди-

нодушно указали на один из них. Мы попросили объяс-

нить, почему он лучше. Все признали его мягче, шелкови-

стей, ароматней. И тут мы раскрыли секрет: это один и

тот же виски! Разница только в том, что один пережил

«женитьбу», другой — нет. 

— А какое дерево вы используете для второй вы-

держки?

— Старые хересные бочки, лет по сорок.

— То есть вы их используете лишь как контейнеры для

микрооксидации, а не для того, чтобы насытить смесь но-

выми ароматами?

— Именно так. Если «женитьбу» проводить в нержа-

вейке, этого эффекта не получается. Многие компании

дают виски послекупажный отдых — когда соединенные

вместе спирты еще какое-то время отстаиваются в желез-

ных чанах. Но такого эффекта, как у нас, не получается.

Мы эти бочки не двигаем, и они никогда не высыхают —

они постоянно заполнены. Потери при таком методе про-

изводства значительные: немного мы теряем, когда пе-

реносим виски в купажный чан, затем при переливании

в «женильные» бочки, потом небольшая часть испаряет-

ся за время выдержки, так называемая доля ангела. Все

происходит на специальном складе, использующемся

только для этого. Это дорогой процесс. Но результат сто-

ит того. Мы проводили много сравнительных дегуста-

ций с конкурентами. Вам этот виски может не понравить-

ся, но вы в любом случае скажете, что он сбалансиро-

ванный и мягкий — эти качества в нашем купаже значи-

тельно ярче выражены, чем у конкурентов.

— У вашей компании 5 вискикурен, а в Dewar’s вы ис-

пользуете до 40 различных спиртов.

— У производителей виски налажена шотландская бар-

терная система, мы ее называем receptacle dealing. К при-

меру, я вам даю 100 тыс. литров Aberfeldy, а вы мне — 100

тыс. литров Linkwood или Glen Elgin. Другие компании зна-

ют, что им нужны наши солодовые виски, а нам — их. Так-

же мы меняемся на зерновой виски — у нас же нет произ-

водства зернового виски. Зерновой меняется на солодовый

в соотношении 2:1 — за литр солодового дают два зерно-

вого. Меняться дешевле, чем покупать. Выгоднее загружать

собственные производства и выменивать необходимые нам

другие виски, чем тратить деньги на их приобретение. В бар-

тере участвует только свежевыгнанный, невыдержанный

виски. Но если мы придем в Diageo и скажем, что нам нужен

12-летний виски, а за него предложим 12-летний Aberfeldy,

то они пойдут на такой обмен, так как используют Aberfeldy

во многих своих купажах. В принципе менять можно что

угодно, например 8-летний виски на 12-летний, но коэффи-

циент будет не 1:1. Купить необходимый 12-летний виски

очень сложно, но поменяться всегда можно. Интересно, что

в индустрии виски все соревнование идет на уровне марке-

тинга и продаж — эти департаменты не дружат, а на уров-

не производства все мы коллеги, все друг друга знаем, все

друг с другом общаемся. Мы можем не знать всех нюан-

сов и секретов рецептуры, но мы знаем особенности друг

друга, знаем, у кого что есть, и мы друг другу помогаем.

— По собственному опыту знаю, что не все солодо-

вые виски друг с другом «монтируются». Можете расска-

зать о том, как и какие виски друг другу подходят?

— Есть очень много хороших солодовых виски, кото-

рые отлично «работают в команде», в купажах. Из тех сор-

тов, что мы берем в обмен на свои, это Glen Elgin, Linkwo-

od, Balmenach, Clynelish. Как самостоятельные бренды эти

названия не очень хорошо известны, но это хорошие ку-

пажные виски. Мне нравится Glen Grant — это супервиски,

Balvenie очень хороший. Мне не нравится Glenfiddich. Это

мегаселлер, солодовый виски номер один по продажам в

мире, но спросите любого купажиста, и вам все скажут, что

он не очень хорошо уживается в купажах. Есть ряд супер-

виски, которые великолепны сами по себе, но непригод-

ны для купажирования. Я не буду называть те виски, что,

по моему мнению, плохо «монтируются» в купажах, чтобы

не обижать коллег-купажистов. Но, к примеру, виски с ост-

рова Айла нужно использовать с осторожностью — 2–3%,

не больше. Они сразу начинают доминировать в купаже.

Вы наверняка знаете не один из таких образцов, некоторые

из этих виски очень известны. Вам знакомо много купажей,

в которых ароматы как бы выпрыгивают из композиции,

они не сбалансированы. У нас такой проблемы нет. Бла-

годаря «женитьбе» все варианты Dewar’s очень хорошо

сбалансированы, гармоничны и мягки.

— Из тех солодовых виски, что есть у Bacardi-Martini,

какой будет продвигаться следующим после Aberfeldy?

— Надеюсь, что все. Сейчас у нас есть в бутылках Glen-

Deveron, который производится на вискикурне Macduff, это

очень хороший виски. Мне нравится Aultmore. Большие

шансы у Royal Bracla — это один из всего двух заводов,

которым было даровано право называться «королев-

ский». Они все разные, уникальные. Наверное, они будут

продаваться в разных возрастах — Royal Bracla хорош уже

в 10 лет, Aberfeldy — в 12 лет (у нас есть еще версия 21

год), Craigellachie великолепен в 14 лет. Все прекрасны, и

каждый расцветает в своем возрасте.

— Ваш эксклюзивный купаж — виски Signature, рас-

скажите про него.

— Signature — это суперпремиальный виски, в котором

собраны виски лучших возрастов из всех регионов Шотлан-

дии. Можете сравнить его в слепой дегустации с любым ви-

ски суперпремиум-класса. Даю слово, что Signature вам

понравится больше. В нем больше баланса, элегантности,

мягкости вкуса и аромата, чем у любого другого бренда в

этом сегменте. Когда я умру, я хочу, чтобы меня помнили

как автора Signature. Это лучший виски, что я сделал. Это

счастье в бутылке. Кстати, процесс «женитьбы» наиболее

ярко проявляется именно в этом виски. Женитьба — это

когда два человека начинают жить вместе. Ты был сам по

себе 20, 30, 40 лет, занимался своими делами. Потом же-

нился и спустя несколько месяцев постепенно приучаешь-

ся делать то, что тебе говорит жена. И успокаиваешься. Ког-

да я был холост, ходил на футбольные тренировки или

смотреть футбол на стадион, а по вечерам — в паб. Тогда

я для себя решил, что, когда женюсь, ничего не изменит-

ся. Через три месяца я уже сижу дома, смотрю телевизор

— и мне это нравится. Я изменился. И моя жена измени-

лась. Мы друг к другу привыкли, и все стало хорошо. Все

эти виски — их 30 или 40 — всю жизнь прожили сами по

себе, и потом мы их соединили. Они должны адаптировать-

ся друг к другу. Они живут в темном складе, там влажно,

прохладно. Через три месяца они успокаиваются, становят-

ся семьей. Никто никем не командует, возникает гармония,

чувство команды. Это не Лас-Вегас, где брак совершается

за один день. Этот процесс — большое преимущество для

нас. Если у тебя хорошая этикетка, пробка и упаковка, пот-

ребитель это может купить. Но в конце дня потребитель

вспомнит вкус виски, а не упаковку. Поэтому мы так много

внимания уделяем именно качеству виски, хотя и упаковка,

и презентация у нас также безупречны. ■
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Категория односолодовых виски, т. е. виски, созданных

только из солода и перегнанных только на одном пере-

гонном заводе (вискикурне), последние несколько лет

стремительно набирает популярность. Но есть в этой кате-

гории с ароматным букетом, насыщенным, маслянистым,

иногда пряным вкусом одна особенность: как правило,

крупным производителям она невыгодна экономически.

Большинство вискикурен ориентируются на массовые пот-

ребительские предпочтения или же просто поставляют

спирты для массового производства и крайне редко идут

на эксперименты.

Собственно, все очень просто: уже на стадии перегон-

ки спирты получаются немного разными не только у раз-

личных производителей, но и у одного и того же произ-

водителя в зависимости, скажем, от времени года. Если

к этому добавить варьирование условий выдержки (раз-

мер бочки, ее возраст, то, что выдерживалось в бочке до

этого, условия выдержки), то нетрудно понять: сущест-

вует бесконечно большое число вариантов «воды жизни»

из Шотландии. Например, количество вариаций айлов-

ской Caol Ila у независимых огранщиков «воды жизни»

уже превысило 50.

Этим не могли не воспользоваться профессионалы, уже

в конце XIX века начавшие создавать специализированные,

так называемые независимые компании (independent whis-

ky merchants, или independent bottlers), иначе именуемые

негоциантскими. И то, что невыгодно вискикурне, вполне

экономически оправданно для небольшой компании, заку-

пающей спирты и выдерживающей их в своих хранили-

щах или на площадях, арендованных у той же вискикурни.

Как правило, во главе любой независимой компании,

независимого боттлера стоят профессионалы высочайше-

го класса, такие как братья Стюарт или Фред Лэйнги, Али-

стер и Дональд Харты или Робин Тучек, прекрасно знако-

мые со всеми нюансами технологии и способные заранее

предугадать, каким станет только что перегнанный спирт

после выдержки в определенных условиях. Как подлин-

ный ювелир, такой профессионал заставляет спирты свер-

кать всеми гранями букета и вкуса. Но если бы дело огра-

ничивалось только этим!

История производства шотландского виски изобилу-

ет взлетами и падениями. Вискикурни создавались и

разрушались, а иногда консервировались на длитель-

ный срок. Произведенные ими спирты, разумеется, шли

в дело, и, если бы не независимые боттлеры (помните:

некоторые, как Gordon & MacPhail, появились еще в

XIX веке!), сегодня об этих спиртах можно было бы толь-

ко рассуждать. Благодаря же ювелирам мира виски лю-
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ЦИЯ… НЕУМОЛИМЫЙ МОЛОХ ГЛОБАЛЬНОЙ ЭКОНОМИКИ ПЕРЕМАЛЫВАЕТ В СВОИХ ЖЕРНОВАХ ИН-
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ЗАЩИТИТЬ СВОЕ «Я», ПОДЧЕРКНУТЬ СВОЙ СТАТУС СТАНОВЯТСЯ ТОВАРЫ И УСЛУГИ, СПЕЦИАЛЬНО

НАЦЕЛЕННЫЕ НА КОНКРЕТНОГО ЧЕЛОВЕКА, СПОСОБНЫЕ ОТРАЗИТЬ ЕГО ИНДИВИДУАЛЬНОСТЬ

И КУЛЬТУРНЫЙ УРОВЕНЬ,— ОГРАНИЧЕННЫЕ РЕЛИЗЫ (LIMITED EDITION), ШТУЧНЫЕ ЭКЗЕМПЛЯ-

РЫ, ТЮНИНГОВЫЕ АТЕЛЬЕ… ВСЕГО НЕ ПЕРЕЧИСЛИТЬ, НО ОСОБОЕ МЕСТО В ЭТОМ РЯДУ ЗАНИМА-

ЮТ АЛКОГОЛЬНЫЕ НАПИТКИ, ПРЕЖДЕ ВСЕГО ВИСКИ, НО НЕ ПРИВЫЧНЫЕ ВСЕМ МАРКИ (БРЕНДЫ)

С МИРОВЫМ ИМЕНЕМ, А ОДНОСОЛОДОВЫЕ ШЕДЕВРЫ, ВИСКИ КАТЕГОРИИ SINGLE CASK. ХАСАН ГАНИЕВ

НЕЗАВИСИМЫЙ РОЗЛИВ

НЕЗАВИСИМЫЙ РОЗЛИВ

ВИСКИКУРНЯ TAMNAVULIN

СОБСТВЕННЫЙ МАГАЗИН 

НЕЗАВИСИМЫХ БОТТЛЕРОВ 

GORDON & MACPHAIL

BEN NEVIS НЕ ТОЛЬКО САМАЯ ВЫСОКАЯ ГОРА ШОТЛАНДИИ, НО И ВИСКИ
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ди имеют возможность попробовать не просто спирт, а

его ограненную версию. Конечно, подобная огранка сто-

ит денег. Поэтому тюнинговые версии стоят, как прави-

ло, дороже.

Есть в производстве виски несколько тонкостей. Во-

первых, крупные, именитые вискикурни, продавая свои

спирты на сторону, как правило, запрещают использовать

свое название на этикетке. Но ведь их продукция столь

же уникальна и неповторима, и здесь на помощь приходят

так называемые анонимные выпуски, когда название за-

меняется некоторыми номерами, известными потребите-

лю, или когда в названии используется понятный знатокам

символ, например название соседней деревушки или реч-

ки. Примеры этому — Blairfindy или Smoking Islay, Ballin-

dalloch или Creditable.

Во-вторых, некоторые вискикурни вообще работают

только на сторонних покупателей, не выпуская виски под

собственной маркой. В этой ситуации независимые боттле-

ры — единственная возможность познакомиться со спир-

тами таких производителей.

Думаете, это все? Нет! Только независимые боттлеры

могут позволить себе эксперименты с крепостью готово-

го продукта, виски. Мало того что, редуцируя спирты, они

выбирают содержание спирта в виски таким образом, что-

бы максимально подчеркнуть особенности напитка, в ря-

де случаев виски разливается неразбавленным, имея кре-

пость до 60% и выше! Не бойтесь: несколько капель воды

в бокал — и драгоценная жидкость откроет все грани сво-

его букета и вкуса, совершенно не производя впечатле-

ния обжигающей.

Думается, не надо уточнять, что независимые боттле-

ры никогда не фильтруют виски с применением жестких

вымораживающих технологий. Или щадящие технологии

фильтрации, принятые при производстве вина, или просто

грубые фильтры для удаления механических взвесей.

Например, в коллекции Raw Cask (дословно — «сырая

бочка») от компании Blackadder невооруженным глазом

можно увидеть маленькие частички бочки в бутылке, а

ведь именно в них содержатся уникальные масла и эфи-

ры, придающие напитку букет и вкус. А значит, в напитке

сохраняются все нюансы букета и вкуса, недоступные для

продукции массового производства.

Последним штрихом в портрете независимого боттле-

ра будет очевидная уникальность любой его продукции:

крайне редко он закупает больше одной бочки спирта. Нет-

рудно подсчитать: в общей сложности на свет появится

не более 1000 бутылок виски (в зависимости от крепости

исходного спирта), а некоторые релизы старого виски не

превысят и 50 бутылок из одной бочки.

Независимые боттлеры, независимые производители

создали неповторимую вселенную виски. Их продукция

раритетна по определению, но при этом обладает очевид-

ной потребительской ценностью, ибо способна доставить

поистине безграничное удовольствие и, что крайне важно,

отразить вашу индивидуальность.

Конечно, можно стать коллекционером и хранить в за-

ветном шкафчике образцы напитка, которые, как нетруд-

но догадаться, будут год от года только дорожать, ведь ви-

ски созданы для того, чтобы их пить. Можно использовать

односолодовые шедевры как инвестиционный инстру-

мент. В любом случае нужно помнить одно: сегодня ви-

ски от независимых боттлеров — это ваша индивидуаль-

ность, ваш имидж. Не упустите возможность еще раз под-

черкнуть ваш статус. ■
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НЕЗАВИСИМЫЙ РОЗЛИВ

НЕЗАВИСИМЫЙ РОЗЛИВ

Компания Blackadder International Ltd
была основана в 1995 году извест-
ным журналистом, писателем
и виски-экспертом Робином Тучеком.
Он решил, что пришла пора сказать
свое собственное слово в мире виски,
и создал независимую компанию.

Его философия проста: все виски должны быть толь-

ко из одной бочки, не подвергаться никакой фильтрации и

никогда не должны содержать никаких добавок. Девиз

Blackadder: «Виски как он есть!» А значит, в напитке сох-

раняются все нюансы букета и вкуса, недоступные для про-

дукции массового производства.

Название компании подозрительно напоминает назва-

ние знаменитого телесериала «Черная гадюка» с Роуаном

Эткинсоном в главной роли. Первые серии фильма нача-

ли выходить в 1983 году и сразу покорили британскую ау-

диторию. Прежде всего британскую, потому что тут на про-

тяжении каждой серии, которые проходят в разные исто-

рические моменты, жестоко высмеиваются местная исто-

рия и герои. Сам Эдмунд Блэкаддер каждый раз оказыва-

ется членом правящей династии, при этом всегда самым

трусливым и подлым. После первого сезона 1983 года

«Би-Би-Си» решила сэкономить и не снимать продолже-

ние. Но его потом все-таки сняли в 1986-м и третий сезон

в 1987-м — только благодаря тому, какое влияние сери-

ал оказал на британскую культуру и даже политику: его ци-

тировали на заседаниях парламента. Не случайно на сай-

те Blackadder International Ltd красуется ссылка на сайт

сериала «Черная гадюка» с портретом Роуана Эткинсона.

Aberdeen Distillers
Для торговой марки Blackadder Aberdeen Distillers в пол-

ной мере справедливо утверждение «Высочайшее качест-

во по доступной цене». Пять представленных в коллек-

ции односолодовых виски, созданных из спиртов самых

известных вискикурен Шотландии,— это подлинные

бриллианты ручной огранки!

Виски Ledaig, 1992, 11 лет. Особенность спиртов ви-

нокурни Ledaig в том, что они делаются из слегка подкоп-

ченного солода. В исполнении Робина Тучека виски из этих

спиртов получился золотистого цвета с проблесками, с бу-

кетом, в котором невероятным образом гармонируют мор-

ские и дымные торфяные тона, и с приятным округлым

вкусом, где сладковатая атака постепенно сменяется вы-

раженными медово-ореховыми тонами, за которыми сле-

дует сухое послевкусие.

Smoking Islay. Бывалый журналист Робин Тучек прек-

расно знает, чем можно привлечь настоящего знатока, так

что ему оставалось только добавить к своему опыту нем-

ного тайны, чуть-чуть интриги и… «забыть» указать наз-

вание вискикурни. Виски Smoking Islay — это только од-

на бочка спиртов, никакой жесткой фильтрации, никакого

подкрашивания! Напиток для подлинных ценителей дым-

ных островных виски с тонкими нотками морских водорос-

лей и удивительно долгим сладковатым послевкусием.

Виски «Тамнавулин», 16 лет / 

Tamnavulin 16 YO (closed). Нефильтрованный и не-

редуцированный (неразбавленный) виски из одной бочки

спиртов винокурни Tamnavulin, выдержанных 16 лет. От-

личается янтарным цветом, мягким букетом с легкими то-

нами хереса на фоне дымных нюансов, округлым, полно-

тельным вкусом с великолепным балансом между сла-

достью солода и сухостью дымных ноток и длительным

округлым послевкусием.

Blackadder International Ltd. 

РОУАН ЭТКИНСОН В РОЛИ ЧЕРНОЙ ГАДЮКИ
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ЯПОНИЯ
Каким же мудрым бизнесменом был Тории Синдзиро, ког-

да в 1899 году начал торговать в Осаке импортными ви-

нами. В 1907-м он уже продавал сладкий портвейн, вско-

ре дело дошло и до производства собственного виски. Так

что если рядом с вами окажется какой-нибудь балагур и

станет шутить про японский виски, напомните ему, пожа-

луйста, что японский односолодовый виски, выпущенный

в 1924 году на дистиллерии Yamazaki, будет постарше мно-

гих шотландских брендов. А в 1929-м свет уже увидел пер-

вую бутылку Suntory Sirofuda.

Давеча мы в Москве купили минеральную воду Sunto-

ry, потому что знали, что у нас на столе стоит бутылка Sun-

tory Whisky Royal 12 years. Его начали выпускать в 1990-х

годах, но уже задолго до этого Suntory пришла на местный

рекламный рынок с революционным концептом. Фирма

начала приглашать для работы самых знаменитых запад-

ных артистов. Ролики, в которых участвовали Роберт Де

Ниро, Стинг, Джон Малкович, никогда не крутились ниг-

де, кроме Японии. Таким образом Suntory еще и давала

понять всему миру: наш виски такой же международный

продукт, как, например, Шон Коннери. Не скажу точно, но,

похоже, этим людям японцы платят очень много денег. И

уж точно не знаю, как они потом разбираются с американ-

ским налоговым законодательством, но очередь суперз-

везд, которые хотели бы сняться в рекламе Suntory Whis-

ky для японского рынка, не редеет.

А виски? Бутылка, как всегда, с фантазией, с намеком

на куриный насест — «Тори», 43 градуса крепости.

Suntory Whisky since 1937 blend

Suntory Old Whisky 

since 1950 The Japanese tradition

Suntory Yamazaki 18 y.o. / «Сантори Ямазаки»,

18 лет, single malt, 43% — 0,7L.

Для создания этой версии были тщательно отобраны одно-

солодовые спирты минимум 18-летней выдержки. Виски

характеризуется зрелым, сладковатым ароматом, а также

изысканной сладостью в сочетании с насыщенными дре-

весными тонами, происходящими от выдержки в вишне-

вых бочках. Послевкусие глубокое, долгое и богатое.
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ДРУГИЕ БЕРЕГА ВИСКИ, КОНЕЧНО, НЕ РОК-МУЗЫКА, НО ТОЖЕ ПРОЯВЛЯЕТ УДИ-

ВИТЕЛЬНУЮ ЖИВУЧЕСТЬ. РОДИВШИСЬ НА ТЕРРИТОРИИ ИРЛАНДИИ (КАК РОК В США), КУЛЬТУРА

ВИСКИ ПЕРЕКОЧЕВАЛА В БРИТАНИЮ И ТАМ РАСЦВЕЛА ПЫШНЫМ ЦВЕТОМ. АНАЛОГ С РОК-Н-РОЛ-

ЛОМ НАПРАШИВАЕТСЯ ПОЛНОМАСШТАБНЫЙ. И ДЕЛО ДАЖЕ НЕ В ТОМ, ЧТО БРИТАНИЯ ВОСПРИ-

НЯЛА ЭТОТ НАПИТОК И СОЗДАЛА СОБСТВЕННУЮ СУБКУЛЬТУРУ ШОТЛАНДСКОГО ВИСКИ, НО В

ТОМ, ЧТО ДРУГИЕ СТРАНЫ ТОЖЕ ПОВЕЛИСЬ НА ЭТОТ МИФ: С ПЕРЕМЕННЫМ УСПЕХОМ ТОТ ИЛИ

ИНОЙ ПРОИЗВОДИТЕЛЬ АЛКОГОЛЯ В САМЫХ НЕОЖИДАННЫХ МЕСТАХ НАЧИНАЕТ ВДРУГ ДЕЛАТЬ

ОДНОСОЛОДОВЫЙ ВИСКИ, А ВЕСЬ МИР СМОТРИТ НА ТО, КАК ОН ИДЕТ ПО ТОНКОЙ СТРУНЕ НАД

ПРОПАСТЬЮ: СПРАВИТСЯ ИЛИ НЕТ? ТО ЯПОНИЯ, ТО БАВАРИЯ, ТО АВСТРИЯ, ТО УЭЛЬС. ПРИ ЭТОМ

ПОКА ЛУЧШЕ ВСЕГО ПОЛУЧАЕТСЯ У ЯПОНИИ, У КОТОРОЙ СВОИ МЕТОДЫ ОСВОЕНИЯ ЧУЖИХ ТЕХ-

НОЛОГИЙ И КУЛЬТУРНЫХ ДОСТИЖЕНИЙ, ВЗЯТЬ, СКАЖЕМ, ПИВО ИЛИ АВТОМОБИЛИ. ВЯЧЕСЛАВ ОВЧИННИКОВ
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Suntory Yamazaki 12 y.o. / «Сантори Ямазаки»,

12 лет, single malt, 43% — 0,75L.

Одна из лучших версий среди легких и мягких односоло-

довых виски, выдержанных более 12 лет неподалеку от

древней столицы Японии Киото. Самый известный одно-

солодовый виски в Японии. Обладает ярким, но мягким,

ароматным и зрелым вкусом.

Suntory Hakushu 12 y.o. / «Сантори Хакушу», 

12 лет, single malt, 43% — 0,7L.

Односолодовый виски изготовлен из тщательно отобран-

ных спиртов, произведенных на винокурне «Сантори» в

Хакушу, втором заводе по производству виски в Ямана-

си. Обладает фруктовым вкусом и сливочным букетом.

Suntory Hibiki 17 y.o. / «Сантори Хибики», 

17 лет, blend de luxe, 43% — 0,7L.

Виски, смешанный из 36 тщательно отобранных выдер-

жанных солодовых и зерновых спиртов. Бутылка имеет

24 грани, которые символизируют долгую выдержку. В пе-

реводе с японского название «Хибики» означает «Гармо-

ния», что полностью отражает совершенное сочетание

элегантного вкуса и аромата.

Suntory Royal 12 y.o. / «Сантори Роял», 

12 лет, blend, 43% — 0,7L.

12-летний бленд, обладает хорошо сбалансированным,

богатым вкусом как в чистом виде, так и при добавлении

небольшого количества воды. Этот виски проходит фильт-

рацию через бамбуковый уголь. Уникальное оформление

бутылки имитирует очертания синтоистского храма, под-

линного образа Японии.

Suntory Old / «Сантори Олд», blend, 40% — 0,7L.

Один из самых известных виски в Японии. Обладает бо-

гатым и выдержанным вкусом, но при этом очень легко

пьется. Дизайн круглой бутылки черного цвета был специ-

ально разработан для версии «Олд» в стиле традицион-

ных японских лаковых изделий.

Suntory Kakubin / «Сантори Какубин», 

blend, 40% — 0,7L.

Самый популярный виски в Японии с самого начала его по-

явления в 1937 году. Его мягкий и освежающий вкус иде-

ально подходит для употребления напитка во время ужи-

на. Необычная форма граненой бутылки версии «Какубин»

выполнена в виде черепашьего панциря.

АВСТРИЯ
Юлия и Ганс Рейзетбауэр живут на своей ферме в Верх-

ней Австрии неподалеку от города Линца. Ферма окру-

жена фруктовыми садами — неспроста. Дело в том, что

тут они делают свои знаменитые фруктовые крепкие на-

питки. Они их делают столько, что никакого сада не хва-

тит. Поэтому Ганс колесит по всем Балканам, чтобы отоб-

рать лучшие фрукты — яблоки, груши, черную смороди-

ну, вишню, черешню и даже морковку, чтобы потом из это-

го гнать суперкачественный продукт. Конечно, нам, про-

стым поклонникам вина и виски, продукт из морковки ка-

жется довольно экзотическим. Собственное сырье —

9000 грушевых деревьев, из их плодов они делают гру-

шовку. Семья живет тут с 1956

года, и ферма развивалась

вместе со всей австрийской

экономикой. И так получи-

лось, что простая крестьян-

ская ферма вдруг стала совре-

менной и мощной дистилле-

рией. Видимо, был такой эко-

номический запрос. Нынче тут

12 га плодовых деревьев и

производство крепких напит-

ков. Судя по морковке и на-

питкам из нее, Ганс довольно

необычный бизнесмен. Так

что можно даже не удивлять-

ся тому, что он начал делать

свой собственный австрий-

ский односолодовый виски Reisetbauer Single Malt Whis-

ky из австрийского ячменя. Этому виски семь лет выдерж-

ки, хранится он в бочках, где раньше хранилось вино

«Шардоне». Крепость — 43 градуса. Судя по тому что те-

перь этот продукт продается не только во Франции (в се-

ти Monde du Whisky), но и в Москве, он пришелся по вку-

су потребителям. Хотя, конечно, тем, кто привык к одно-

солодовым виски Шотландии, будет немного странно

ощущать аромат, доведенный практически до абсурда.

Искусственные добавки отсутствуют. И тем не менее не-

который шок вы испытаете. Но это даже к лучшему. Мо-

жет быть, кто-то с большим энтузиазмом вернется к про-

веренным скотчам.

БАВАРИЯ
Slyrs Single Malt Whisky

Одним из центров производства баварского виски стал

верхнебаварский небольшой город Шлирзее. Заводик

Lantenhammer вообще-то специализируется на других на-

питках. Но во время одного из визитов в Шотландию пи-

вовар Флориан Штеттер посетил знаменитую фирму, где

производят виски. Он с удивлением обнаружил, что здесь

ячмень обрабатывают точно так же, как и на баварской

пивоварне. После нескольких порций виски Штеттер зак-

лючил пари с местными специалистами, что сумеет осво-

ить производство виски. В противном случае будет пожиз-

ненно обеспечивать соперников белым пивом.

Вообще-то на Lantenham-

mer производят ликеры и

коньяк. Так что технология са-

ма по себе правильная, и

сильно менять ее не приш-

лось. Опыты Штеттера дли-

лись долгих шесть лет, пока

наконец из охлаждающей

трубки не закапал настоящий

виски. Первый успешный «хи-

мический опыт» Флориана

Штеттера состоялся в 2002 го-

ду. С тех пор он настойчиво

продвигает свою новинку

Slyrs на рынок. Времена все-

общего скептицизма, кажется,

миновали. Над Штеттером уже не смеются его коллеги.

Lantenhammer производит виски из пивного ячменя,

завозимого с Мисбахской пивоварни. Добавляется немно-

го дрожжей. Сначала долгий процесс брожения, потом

многократная выгонка.

Придя к тактическому успеху, Штеттер с удивлением

обнаружил, что он вовсе не пионер в этом деле. В Эггольс-

хайме (Верхняя Франкония) Роберт Фляйшман гонит ви-

ски уже более 20 лет. У него лицензия на ежегодное про-

изводство 300 л.

УЭЛЬС
Penderyn Aur Cymru

Единственная на территории Уэль-

са вискикурня Penderyn, производя-

щая односолодовый виски, распо-

ложилась в южной части королевст-

ва, в живописном Национальном

парке Брекон-Биконс, в местечке с

одноименным названием — Пен-

дерин. Она продолжает столетние

традиции уэльского вискикурения.

В отличие от шотландских и ир-

ландских соседей в Уэльсе дистил-

лируют mash («ячменное вино»).

Ограниченный выпуск виски сво-

дится к двум бочкам в день, причем

розлив производится вручную. Для

выдержки используются сначала

классические бочки из-под бурбо-

на и «Теннесси», а потом идет до-

выдержка в бочках из-под мадеры,

что придает напитку уникальный

мягкий и бархатистый вкус.

Каждая позиция Penderyn — это поистине уникаль-

ная вещь, на этикетке этого напитка красуется надпись

Aur Cymru.

ШТАТ КЕНТУККИ
Blanton’s Single Barrel Bourbon 1993

Blanton’s — это однобочковой бурбон класса de luxe, соз-

данный в ограниченных количествах. Особенность его —

полностью ручное производство. Каждая бутылка имеет

индивидуальный номер, из бочки их получается не более

250, и каждая из них уникальна. Получаемый продукт срав-

ним по своему уровню с коньяками и односолодовыми ви-

ски. Секрет Blanton’s заключается в процессе производст-

ва single barrel. Этот процесс использовался более 100 лет

назад мастером дистилляции Альбертом Блэнтонсом для

производства его собственного бурбона. Основное требо-

вание этой технологии — не допустить розлива ни одной

бочки, пока бурбон, находящийся внутри, не достигнет пи-

ка развития, вобрав нужное

количество ароматических

веществ из деревянной

бочки во время медленного

созревания. Ни на одну бу-

тылку не будет наклеена

этикетка Blanton’s, пока ма-

стер не убедится, что вы-

держка завершена и каче-

ство соответствующее. Ка-

ждая бутылка наполняется

вручную. Причем бурбон из

разных бочек не смешива-

ют между собой перед роз-

ливом. ■
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ВАЛЛИЙЦЫ, КАК И ИХ КЕЛЬТСКИЕ БРАТЬЯ, 

ТОЖЕ ГОНЯТ ВИСКИ

ГАНС РЕЙЗЕТБАУЭР — СПЕЦИАЛИСТ ШИРОКОГО ПРОФИЛЯ
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Конечно, шотландский виски сам по себе великий миф,

который читается как сказка для взрослых (а никто и не

жалуется — все читают ее с удовольствием), поэтому сле-

дует всегда помнить, что за тем или иным решением в

истории этого бизнеса стоят чисто экономические при-

чины — законы, акцизы, логистика и так далее. Как, нап-

ример, разделили регионы южной Шотландии, где про-

изводили зерновой по большей части виски, и северной

выдуманной линией, по которой и сегодня проходит раз-

дел по качеству и цене. И все почему? Потому что надо бы-

ло отслеживать поступление виски с севера в Лондон, что-

бы мимо южан не прошел лишний пенс. И так далее — в

любой части этого великого мифа. Думается, и блендо-

ванный виски родился только потому, что производители

не могли по технологическим причинам изготовлять рав-

ный по качеству односолодовый продукт и взялись за кор-

рекцию путем усреднения свойств, сливая воедино про-

дукты разных дистилляций.

И что мы теперь имеем?

Vatted malt — смесь нескольких односолодовых. Этот

тип виски имеет собственную богатую историю, он подго-

товил почву для первого блендованного виски в середи-

не XIX века. Vatted malt обычно производится купажера-

ми и большими компаниями, которые имеют несколько со-

лодовых винокурен, откуда берется продукт. Его можно

рассматривать как промежуточный этап между купажиро-

ванным и односолодовым виски, хотя свойства некоторых

vatted malt могут проявляться так же ярко, как в односо-

лодовых виски. Односолодовые виски разных винокурен

и разных возрастов смешиваются, и на этикетке указыва-

ется возраст самого молодого виски в смеси. Слов vatted

malt обычно на этикетке нет. А вот отсутствие слова single

(один) перед словом malt (солод) и названия винокурни

свидетельствует о том, что это vatted malt — смесь не-

скольких односолодовых виски.

Grain whisky — зерновой виски, используется в основ-

ном как компонент при купажировании.

Купажированный виски — это смесь солодового и

зернового виски, но необязательно в установленных ре-

гулятором пропорциях, а в соответствии с придуманным

на данном производстве рецептом, позволяющим полу-

чить желаемое соотношение между свойствами, качест-

вом и ценой виски. Смешанный виски в XIX веке служил и

до сих пор служит средством, с помощью которого слиш-

ком сильно выраженный букет солодового виски смягчал-

ся в соответствии со вкусами потребителя на рынке за пре-

делами Шотландии — сначала в Англии, а затем и на ми-

ровых рынках. Заявленная цель современного купажера

— не в том, чтобы ослабить или уменьшить привкус от-

дельных компонентов виски, а выбрать тот, что дополня-

ет и оттеняет. Таким образом может обеспечиваться и по-

стоянство качества сорта. Более тысячи сортов купажи-

рованного виски занимают большую часть рынка (супер-

маркетового). Большинство производителей купажиро-

ванного виски имеют свои зерновые и солодовые виски-

курни, поэтому можно предположить, что солодовый ви-

ски какой-либо вискикурни будет в определенной степе-

ни присутствовать и в блендах виски ее владельца (см.

пример Aberfeldy и Dewar’s на стр. 30).

Виски класса de luxe — это особый тип смешанного

виски, превосходящего стандартный напиток по качест-

ву. В таком виски велика доля старого, выдержанного и,

соответственно, более дорогого солодового виски. На эти-

кетках некоторых высококлассных сортов виски указан

возраст. Как и в случае с другими сортами виски, это воз-

раст самого молодого компонента виски в бутылке.

Блендами, но совершенно другого типа можно назвать

ликерные виски. Некоторые из них содержат виски с

привкусом пряностей, меда, трав, фруктов, в то время как

сливочные ликеры, также включающие виски, больше тя-

готеют к ароматам шоколада, кофе и так далее.

Clan Denny Vatted Malt Scotch Whisky Islay Hunter

Hamilton Co’s. Состав этого виски не может не поразить

воображение тонких знатоков односолодовых виски: тут

смешаны продукты легендарных вискикурен острова Айла

— Caol Ila, Laphroaig, Bunnahabhain and Bowmore, которые

придают продукту яркое и понятное любителям звучание.

В другом своем выпуске независимый боттлер Douglas La-

ing использует смесь Mortlach, Glendullan, Linkwood и Duf-

ftown. Конечно, и результат получается с «дуффтаунским

душком» — этот город можно смело считать отцом шот-

ландского виски и штаб-квартирой империи Грантов. Нес-

мотря на то что его производит независимый боттлер, от не-

го всегда ожидаешь качества и мощи мейджоров рынка.

Big T Finest Blended Scotch Whisky 

Est 1897 Tomatin Distillery 40%. Надо иметь в виду,

что Tomatin Distillery — первая из шотландских дистилле-

рий, которая находится полностью во владении японской

компании. Тут выпускаются такие односолодовые продук-

ты, как Tomatin 10 Year Old, Tomatin 12 Year Old и Tomatin

30 Year Old. Компания крупная и виски в год производит

много. Большая часть его идет на изготовление блендов.

Судя по цене, весьма качественных.

The Antiquary Superior Deluxe Scotch Whisky 

12 YO 40% J &W Hardie. Производитель: Tomatin Dis-

tillery. Дата основания: 1873. 

The Antiquary — один из самых известных блендов

Шотландии, который в 2004 году завоевал награду Star

Pack Silver Packaging Award. 

Новый дизайн упаковки, разработанный в 2003 году, счи-

тается новаторским. На упаковке изображены три знамени-

тых шотландских замка — Эдинбург, Кулзин, Эйлин Донан. 

Glen Сlyde12 YO. В конце XX века мастер дистилляции ви-

нокурни Speyside Distillery в одном из архивов Эдинбурга

обнаружил — нет, даже не рецепт, а описание букета и вку-

са напитка, который когда-то, в 1837 году, придумал некий

гвардеец, служивший в российской армии (неплохая леген-

да, учитывая шотландское происхождение великого русско-

го поэта Лермонтова). Несколько лет экспериментов — и

благодаря упорству и удивительной по вкусу воде реки Тро-

ми на свет появились напитки с торговой маркой Glen Clyde.

Основная фишка в том, что здесь смешиваются солодо-

вые и зерновые сорта.

Вот виски Glen Clyde 3 YO. В принципе довольно простой

продукт. Но ему дают бронзовую медаль Vinnaya Karta Open

2004 на первом в России дегустационном конкурсе вин и

спиртных напитков. В состав международного дегустацион-

ного жюри вошли импортеры, сомелье, независимые экс-

портеры из Франции, Италии, Великобритании и России.

Так как местные импортеры добились того, что продукт

идет где-то на четвертом месте по продажам среди блен-

дов по стране, именно у импортера возникли всякие мыс-

ли об улучшении продукта. Изготовителям было предло-

жено сделать бленд в бочке из-под шерри. Сделали Glen

Clyde12 YO. Результат превзошел все ожидания. На сле-

пой дегустации многие участники путали его с односоло-

довым виски, что в период моды на односолодовые про-

дукты дорогого стоит. ■
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ФОРМУЛА СЧАСТЬЯ МЫ ПОНИМАЕМ, ЧТО СРЕДИ НАШИХ ЧИТАТЕЛЕЙ НЕТ

ЛЮДЕЙ, КОТОРЫЕ ПЛОХО РАЗБИРАЮТСЯ В ТАКОМ ТОНКОМ ПРОДУКТЕ, КАК ВИСКИ. НО КОГДА

РЕЧЬ ЗАХОДИТ О БЛЕНДАХ — КУПАЖИРОВАННЫХ ВИСКИ, ЧАСТО СТАНОВИТСЯ НЕПОНЯТНО, ОТ-

КУДА НА ЭТИКЕТКАХ БЕРУТСЯ ТЕРМИНЫ ТИПА VATTED MALT, MALT WHISKY, LIQUOR И ТАК ДАЛЕЕ.

И ВООБЩЕ, ПОЧЕМУ ВДРУГ МИР, КОТОРЫЙ ДО КАКОЙ-ТО ПОРЫ ПИЛ ТОЛЬКО КУПАЖИРОВАННЫЙ

ВИСКИ — BLENDED, ВДРУГ УВЛЕКСЯ ОДНОСОЛОДОВЫМ ПРОДУКТОМ И ДАЖЕ СДЕЛАЛ ЕГО ПРЕД-

МЕТОМ КОЛЛЕКЦИОНИРОВАНИЯ — ДОРОГИМ, СЛОВНО КАРТИНЫ СТАРЫХ МАСТЕРОВ. 

НА ПОЛКУ

НА ПОЛКУ

CAOL ILA — ЛЕГЕНДАРНАЯ ВИСКИКУРНЯ НА ОСТРОВЕ АЙЛА ШОТЛАНДСКИЙ ЗАМОК ЭЙЛИН ДОНАН ИЗОБРАЖЕН НА УПАКОВКЕ
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НА ПОЛКУ

НА ПОЛКУ

СПЕЙСАЙД Практика подсказывает, что расширяет-

ся диапазон в сторону очень качественных и порой очень

крепких напитков. Поэтому рано или поздно придется опи-

сывать прилавки duty-free. Первым нам попался Whisky

Glenfarclas. 

Регион Спейсайд (Speyside) расположен на возвышен-

ностях Шотландии. Река Спей протекает между холмами

Ладдер и Кромдейл, а затем в горах Грампиен. Этот гор-

ный район был практически недоступен в XVII веке и на-

чале XVIII века, что благоприятствовало подпольному про-

изводству виски и всяческому развитию предпринима-

тельской жилки местного хитрого народца. 

Регион Спейсайд был изначально предрасположен к

производству виски из-за того, что здесь обильные запа-

сы мягкой воды и плодородная почва, благоприятная для

произрастания ячменя. Кроме того, здесь присутствует

торф. В общей сложности в регионе Спейсайд насчиты-

вается около 40 вискикурен. 

Среди них вискикурня Glenfarclas, что в переводе с

галльского означает «Долина зеленой травы». Изна-

чально вискикурня была построена на ферме и являлась

собственностью небезызвестного

Джона Гранта начиная с 1865 года.

Джон быстро развил алкогольное

производство и стал изготовителем

качественного односолодового ви-

ски. Нынешние руководители

Джордж Грант и его сын Джон

Грант — это уже четвертое и пятое

поколения вискиделов. Вискикур-

ня использует талую воду, что при-

дает ей мягкости, и старается регу-

лярно модернизировать производ-

ство. В ней установлены самые

большие перегонные кубы в регио-

не. Эта вискикурня одна из первых

открыла центр для посетителей с

демонстрационным и дегустацион-

ным залами, что стало грамотным

маркетинговым ходом, который ис-

пользуют теперь все. Потребителю всегда приятно соз-

навать, что он пьет, может быть, именно тот виски, ко-

торый видел еще в бочонке собственными глазами. 

Самая интересная особенность Glenfarclas — выдерж-

ка виски в хересных бочках. Это подразумевает множест-

во вариаций: некоторые бочки содержали в себе херес

только один раз, другие использовались для выдержки хе-

реса неоднократно, а в третьи уже когда-то заливался ви-

ски. Ассортимент Glenfarclas — от десяти до тридцати лет

выдержки. 

Мы продегустировали самый простой, десятилетний,

напиток — Glenfarclas 10 Years. Цвет продукта — светло-

янтарный с зеленоватым оттенком — словно подчеркива-

ет галльское значение своего имени. Аромат — из тех,

которые можно было бы назвать пряными, цветочными

(тмин, эвкалипт) и даже где-то фруктовыми (персик). В то

же время вкусовые оттенки содержат мускатный орех. Пос-

левкусие может отдавать ванилью.

ДОЛИНА ГИРИХ Когда ваши соседи по даче ос-

тавляют костер, заваленный банками, на берегу речки,

шансы производителей минералки из Норвегии и виски из

Шотландии заработать резко повышаются. Мы давеча

проехались по вискикурням того, что называется Highlands

& Islands (Нагорье и Острова), и поняли, что зря тратим та-

кой русский стратегический продукт, как чистая вода. 

Первым делом из шотландского гранитного города

Абердина мы отправились по восточному побережью на

север, в деревню Старый Мелдрум (20 минут на машине).

Народу на улицах мало, сами улочки узкие, и большой ав-

тобус здесь с трудом разворачивается. Зато весь мир зна-

ет продукт местного градообразующего предприятия —

Glen Garioch. Дистиллерия была основана

здесь еще в 1797 году. Название предприятия

идет от топонима — долины Гирих, где всег-

да рос самый тучный ячмень. Да и речки

здесь текут чистые и быстрые, хотя и неши-

рокие. Грех такой водой не воспользоваться.

Надо сразу сказать, что такие разные виски-

курни, как Glen Garioch, Bowmore и Auchentoc-

han, принадлежат уже одному предприятию

— Morrison Bowmore Distilleries, а само

предприятие принадлежит японскому концер-

ну Suntory. Но здесь стараются ничего не ме-

нять. Только вот перестали топить торфом, и запах тор-

фа ушел из напитка — его заменили ароматы лаванды и

дуба. Если вы хотите торфянистости, надо покупать виски

старше 10 лет. Поэтому мы купили тут же 15-летнюю бу-

тылочку с оленем на этикетке. Статуя этого оленя стоит в

небольшом дворике центра для гостей. Здесь вообще все

небольшое: личный состав предприятия — шесть чело-

век. Трудно себе представить, что эти шесть человек де-

лают виски для продажи по всему миру в весьма замет-

ных невооруженным глазом количествах. Здесь же на ре-

цепции можно отведать и других напитков головного

предприятия, скажем виски Bowmore — гораздо более

торфянистый напиток. Иногда сюда забредают соотече-

ственники. «На прошлой неделе здесь были

русские, так они даже песни пели»,— говорит

один из шести хайлендеров-горцев. Мы улы-

баемся, потому что знаем, сколько, значит,

было выпито, если парни затянули песню. Но

сто грамм на природе — не пьянка, а здесь

кислорода столько, что можно на море и не от-

дыхать. Вся Шотландия (которая живет под

Андреевским флагом, кстати) очень гордит-

ся чистой природой, а Нагорья и Острова (се-

верная часть Шотландии, которая считается

самой бедной) — и подавно. Чистая природа

позволяет шотландцам производить миллионы тонн от-

личного напитка для всей остальной вселенной. То есть

чистота и неразведение костров на торфяниках порой при-

носят удивительные экономические плоды.

Но вы скажете — так то ж алкоголь, это выгодно. Хо-

рошо, а вот обыкновенная вода, с которой, кстати, шотланд-

ские горцы пьют свой напиток (в каждом пабе есть кувшин-

чики для воды, чтобы пить ее с виски). Господа с норвеж-

ского курорта Восс делают воду для всего остального ми-

ра, и делают ее настолько приличной, что она идет как ак-

компанемент к вину и виски. Voss — это hi-end от мине-

ральной воды, и поэтому во всех приличных дизайнерских

отелях Лондона вы обязательно найдете Voss. Появилась

она и у нас, и, судя по немалой цене (0,33 л за два с чем-то

евро), люди, замученные московской экологией, готовы

платить сколько угодно, лишь бы спасти свои внутренности

и бессмертную душу, заливая их норвежской курортной во-

дой. Какая она на вкус? Правильная. Не пустая, не жест-

кая, не мягкая — баланс выдержан природой. Поэтому ког-

да вы возьмете Glen Garioch 1967 36 YO от негоцианта Do-

uglas Laing & Co Ltd (это был период, когда предприятие

закрывалось) — а мы нашли такой за $600 в Москве, в

«Мире виски»,— то ничего, кроме Voss, вам прикупить не

остается. Иначе не тот хайлендер получится.

СЛУЧАЙ НА ОСТРОВЕ АЙЛА
Гораздо более редкий виски — Bruichladdich 1991 14 YO

WMD II Yellow Submarine 46%

История виски Yellow Submarine на удивление не име-

ет ничего общего с The Beatles. Это все местные островные

истории. Дело в том, что 8 сентября 2005 года в порт Эл-

лен острова Айла вошла подводная лодка Blyth королев-

ского военно-морского

флота. Лодка ворвалась

для того, чтобы забрать у

местных рыбаков их до-

бычу — шпионскую под-

водную лодку, которую

они подобрали в море и

поставили возле лавки

Джона Бейкера. Именно

он обнаружил ярко-жел-

тый предмет, похожий на

бочку, в семи милях от

Брухладдиха и доставил

его на остров. Военные

десять дней не могли найти эту шпионскую лодку. Но ме-

стных больше всего взбесил факт, что вокруг острова шпи-

онит не какое-нибудь ЦРУ с КГБ, а собственное министер-

ство обороны. Они вообще считали, что остров Айла — это

тихое и мирное место.

После того как лодку забрали с острова, на вискикур-

не решили отметить это событие выпуском нового ви-

ски —Yellow Submarine, а заодно написали песенку

«Bright Yellow Submarin». ■

ПЕРЕГНАТЬ, НО НЕ СМЕШИВАТЬ ОДНОСОЛОДОВЫЙ ВИСКИ ПО-

СТЕПЕННО ЗАВОЕВЫВАЛ ТУ ПОЗИЦИЮ, КОТОРУЮ ЗАНЯЛ СЕЙЧАС. ОДНО ДЕЛО, КОГДА SINGL MALT

ТОЛЬКО ПРОДУКТ ДЛЯ ИЗГОТОВЛЕНИЯ БОЛЕЕ СЛОЖНОГО ПО СОСТАВУ ВИСКИ, ДРУГОЕ ДЕЛО —

SINGL MALT КАК СОСТАВНАЯ ЧАСТЬ ОБРАЗА ЖИЗНИ И КУЛЬТУРЫ. А ЭТО УЖЕ ДОРОГОГО СТОИТ.

ВЕДЬ ЕЩЕ НЕ ТАК ДАВНО ОДНОСОЛОДОВЫЙ НАПИТОК БЫЛ НЕ НАСТОЛЬКО ПОПУЛЯРЕН, ОСОБЕН-

НО В ДРУГИХ СТРАНАХ. ЕГО НАЧАЛИ ОТЧАЯННО ЛЮБИТЬ ПИЖОНЫ ВСЕГО МИРА В КОНЦЕ 60-Х,

А ЗА ПИЖОНАМИ ПОДТЯНУЛИСЬ И ВСЕ ОСТАЛЬНЫЕ СЛОИ НАСЕЛЕНИЯ. 

ВИСКИКУРНЯ BRUICHLADDICH

A
L

A
M

Y
/P

H
O

T
A

S



Город Аберфелди расположен на южном берегу реки Тэй

в тени величественных гор Пертшир. Этот небольшой го-

родок соседствует с историческими постройками — сред-

невековыми замками и остатками древних поселений.

Аберфелди возник в 3000 году до н. э. как сельскохозяй-

ственный центр, где выращивали овес и ячмень. Именно

ячмень стал впоследствии основой для виски. Благодаря

этому напитку Аберфелди превратился из маленького по-

селка фермеров в процветающий город. Большую роль в

экономическом развитии города сыграл мост через реку

Тэй — он сделал Аберфелди ключевой точкой пересече-

ния торговых путей. 

Причиной для устроения вискикурни в Аберфелди ста-

ли обильные источники кристально чистой воды, прекрас-

но подходящей для дистилляции. Примечательно, что во-

ду для виски брали из ручья Питили-Берн. Солод же ис-

пользовали среднеторфянистый. Игнорируя прогресс, ви-

скикурня до сих пор практикует традиционный подход:

здесь деревянные резервуары и никакой компьютериза-

ции процесса. Как и планировалось при организации ви-

скикурни, основной объем продукции идет на производст-

во смешанного Dewar’s. Так как он был не очень светлым

и в меру торфянистым, с 1988 года был налажен розлив

собственного singl malt под маркой Aberfeldy. 

Dewar’s стал на самом деле первым виски в Шотлан-

дии, который начали разливать и продавать в бутылках с

лейблом и именем производителя. C этого момента и в

дальнейшем благодаря усилиям, предпринимательским

талантам и инновационным идеям семьи Дьюар и осо-

бенно легендарного Томаса Дьюара Dewar’s всегда оказы-

вался на шаг впереди конкурентов. 

ТОМАС РОБЕРТ ДЬЮАР 
Войдя в компанию, Томас начал налаживать связи вне

Шотландии и отправился в Лондон с намерением создать

агентство по продаже. Через шесть лет продажи продук-

ции семейной компании выросли на 250%. Это было толь-

ко началом. Томас стал широко пропагандировать марку

Dewar’s. С образцами продукции он путешествовал по ми-

ру, открывал новые рынки и занимался продвижением

марки. Он посетил 26 стран и назначил там 32 агента. 

В 1893 году (Томас Дьюар в это время, как всегда,

был в разъездах) компания Dewar’s получила подтверж-

дение того, что ее виски признан на самом высоком уров-

не: королева Виктория представила продукцию компа-

нии к ордену. С этого времени компания Дьюаров стала

официальным поставщиком английского королевского

двора и остается им по сей день. Впоследствии виски De-

war’s были награждены орденами королевских дворов

Германии, Испании, Абиссинии и Швеции.

В своем кругосветном путешествии Томас Дьюар рисо-

вал виды Шотландии и привлекал внимание обществен-

ности наблюдениями и размышлениями. Впоследствии

они были изданы. Его афоризмы, известные как дьюариз-

мы, на слуху и по сей день. 

№22. Иногда ничего не делать — это уже что-то сделать.

№36. Наслаждайся сегодняшним, новое сегодня уже

на подходе.

№43. Меньше боли — больше прибыли.

№49. Остановка — часть прогулки.

№28. Лучше ждите неожиданностей.

№34. Делать ошибки тоже достижение.

№47. Оставь на завтра то, что не можешь сделать сегодня.

№58. Чем дальше ты от проблемы, тем мельче

она кажется.

№73. Настоящих правил никто не написал.

№86. Если ты взберешься на вершину один, 

то кто сделает фото?

№14. Если кто-то говорит, что его слово — 

как облигация, лучше возьмите облигациями.

№21. Поддержи рекламу — и реклама поддержит тебя.

№38. Вчерашний успех был вчера.

№42. В благотворительности лишнего не бывает.

№68. Из двух зол выбирай самое интересное.

№76. Мы уважаем старость, особенно когда она залита

в бутылку.

№79. Философ — это тот, кто смотрит в пустой стакан

с улыбкой.

№83. Мозг как парашют: работает, только когда открыт.

№95. Если вы здесь, чтобы помогать другим, то меня

всегда интересует: зачем тут другие?

Торговец, политический деятель, предприниматель, ху-

дожник, друг многих знаменитостей, любитель лошадей,

собак, голубей, Томас был одним из лучших представите-

лей своего поколения. В 1897 году он был назначен главным

шерифом Лондона, в 1902-м посвящен в рыцари и впослед-

ствии представлен к званию пэра как лорд Дьюар. 
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ОТ ГОРОДА — К НАПИТКУ ДЛЯ МАЛЕНЬКОГО ШОТЛАНДСКОГО ГОРОДКА

АБЕРФЕЛДИ ЗАВОД ПО ПРОИЗВОДСТВУ ВИСКИ ABERFELDY — НАСТОЯЩЕЕ ГРАДООБРАЗУЮЩЕЕ

ПРЕДПРИЯТИЕ. РАНЬШЕ ТУТ БЫЛО МНОГО ВИСКИКУРЕН, НО ЛЮДИ ЗАКРЫЛИ ИХ, РАЗОБРАЛИ

ЗДАНИЯ, И ОТ НИХ ОСТАЛИСЬ ТОЛЬКО ЗАПИСИ В КНИГЕ УЧЕТА АКЦИЗОВ. ОДНАКО ВИСКИКУРНЯ

ABERFELDY НЕ ТОЛЬКО СОХРАНИЛАСЬ НА МЕСТЕ, НО И СТАЛА ФАКТОРОМ МИРОВОГО МАСШТАБА

В ДЕЛЕ ПРОИЗВОДСТВА ОДНОГО ИЗ САМЫХ ПОПУЛЯРНЫХ ШОТЛАНДСКИХ ВИСКИ. 

ЭКСПОРТ

ЭКСПОРТ

ТОМАС ДЬЮАРВИАДУК В ГОРОДЕ АБЕРФЕЛДИ
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ПИОНЕРЫ — ВСЕМ ПРИМЕРЫ 
Специалисты Dewar’s были первыми, кто усовершенст-

вовал способ смешивания разных сортов солода, создав

технологию двойной выдержки, которую принято назы-

вать «женитьбой». Когда изготавливается Dewar’s 12,

оригинальные 12-летние виски смешиваются вместе, но

не запечатываются немедленно в бутылки. Сначала их

возвращают в дубовые бочки, чтобы выдержать там еще

шесть месяцев. Это и называется «женитьба». Такого

времени достаточно, чтобы они привыкли друг к другу

и получился более мягкий, сбалансированный виски.

Процесс «женитьбы» был открыт мастерами купажа De-

war’s в 1890-х годах. 

Первый рекламный ролик Dewar’s был показан с по-

мощью проекции на здание на площади Херальд в Нью-

Йорке (здание универмага Macy’s). Ролик с танцующими

шотландцами в 1898 году удивил жителей города на-

столько, что из-за него остановилось уличное движение.

А в 1911 году Томас Дьюар установил первую в Лондо-

не огромную неоновую рекламу — 68-футовую фигуру

шотландца, состоявшую из 6 миль электрического кабе-

ля и попеременно зажигающихся ламп, так что казалось,

будто шотландец отпивает из бокала. 

DEWAR’S 12 
Своей неповторимостью Dewar’s 12 обязан уникальной

технологии двойной выдержки, или «женитьбы». Это за-

патентованная технология, по которой после первичного

смешивания лучших односолодовых и зерновых виски,

самому молодому из которых 12 лет, полученный купаж

вторично помещают в бочки и выдерживают в течение 6

месяцев для создания неповторимого виски.

Dewar’s 12 имеет глубокий, насыщенный янтарный

цвет, фруктовый аромат, соединяющий ноты кишмиша

и изюма с оттенком шотландского вереска, формирую-

щий прекрасно сбалансированный виски. Вкус De-

war’s 12 — насыщенный, фруктовый, сладкий, обеспе-

чивающий округлое, теплое ощущение во рту, с легким

оттенком дуба. Полнотелый виски имеет длительное и

приятное послевкусие. Dewar’s 12 в течение многих лет

побеждает на слепых дегустациях. Каждая бутылка име-

ет индивидуальный номер, что подчеркивает первоклас-

сное качество и эксклюзивность продукта. Виски Dewar’s

входит в шестерку крупнейших мировых брендов шот-

ландского виски и является скотчем номер один в США.

Он завоевал более 180 наград и медалей на междуна-

родных конкурсах. ■
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ЭКСПОРТ

ЭКСПОРТ

ЗАВОДИК ABERFELDY

С 10 сентября по 4 ноября в рамках
мирового тура пройдет московская
премьера беспрецедентного проекта
«Dewar’s Академия виски». 

Всего лишь два месяца есть у столичных гурманов, что-

бы по-настоящему узнать свой любимый напиток и осво-

ить непростое искусство его изготовления и купажирова-

ния под руководством лучших экспертов виски из Шотлан-

дии. Программа включает мультимедийные мастер-клас-

сы, а также светские мероприятия с участием бизнес- и

светской элиты Москвы. Проект проходит при поддержке

посольства Великобритании в России.

«Dewar’s Академия виски» откроет свои двери 10 сентяб-

ря в одном из самых престижных районов Москвы, прямо

напротив небоскребов «Москва-Сити». Уникальная площад-

ка на втором этаже «Башни-2000», специально переобору-

дованная для «Dewar’s Академия виски», включает элегант-

ную лаунж-зону, дегустационный зал и пространство для

тренингов, оборудованное по последнему слову техники.

«Dewar’s Академия виски» будет принимать гостей до 4 но-

ября ежедневно, за исключением воскресных дней, по адре-

су: набережная Тараса Шевченко, 23А, «Башня 2000».

«Dewar’s Академия виски» предложит уникальные ма-

стер-классы, которые проведут ведущие специалисты в

области виски — Дейв Брум, Чарли Маклин и другие. Экс-

перты научат поклонников шотландского виски по-насто-

ящему наслаждаться своим любимым напитком, а также

раскроют все тайны скотча — от дистилляции до нюан-

сов дегустации. Гости смогут не только изучить историю

скотча, но и овладеют искусством купажирования, а в де-

густационной зоне всем желающим будет предоставлена

возможность попробовать и оценить благородный купаж

Dewar’s выдержкой 12 лет. В рамках «Dewar’s Академия

виски» пройдут светские мероприятия с участием изве-

стных почитателей этого всемирно известного бренда шот-

ландского виски.

«Dewar’s Академия Виски» впервые в Москве!

ДЕТАЛИ
Адрес: Aberfeldy, Perth PH15 2 EB. Открыт центр для гостей Dewar’s World Of Whisky. Основатель —

John Dewar’s & Sons, 1896 год. Сегодня хозяева — Bacardi. Архитектор — легендарный Чарльз Доиг.

Входит в бленды: Dewar’s White Label, Dewar’s Ancestor, Black & White.

Официальный розлив: Aberfeldy 12 YO 40%, Aberfeldy 12 YO 40% new bottle, Aberfeldy 12 YO 43%,

Aberfeldy Flora & Fauna 15 YO 43%, Aberfeldy Flora & Fauna 1980 Cask Strenght 62% 1997, 

Aberfeldy Manager’s Dram 19 YO 61,3% sherry cask 1991, Aberfeldy Manager’s Dram 19 YO 61,3%

sherry cask 1991 0,75L, Aberfeldy 21 YO 40%, Aberfeldy 25 YO (limited; 1500 бутылок) 

Независимый розлив: Berry’s Own Selection Aberfeldy 1997 9 YO 46%, Cooper’s Choice Aberfeldy

1974 46%, Gordon & MacPhail Aberfeldy 1978 40% , Signatory Aberfeldy 1978 43% 

^

B
A

C
A

R
D

I

B
A

C
A

R
D

I



BUSINESS
GUIDE

ТЕМАТИЧЕСКИЕ 
СТРАНИЦЫ 
ГАЗЕТЫ

Коммерсантъ
ТЕОРИЯ И ПРАКТИКА  
ПЕРЕДОВИКИ ПРОИЗВОДСТВА
СМЕЖНИКИ  
ИНВЕСТОРЫ  
КОНКУРЕНТЫ  
АДМИНИСТРАТИВНЫЙ РЕСУРС


	tema_60_001.pdf
	tema_60_002.pdf
	tema_60_003.pdf
	tema_60_004.pdf
	tema_60_005.pdf
	tema_60_006.pdf
	tema_60_007.pdf
	tema_60_008.pdf
	tema_60_009.pdf
	tema_60_010.pdf
	tema_60_011.pdf
	tema_60_012.pdf
	tema_60_013.pdf
	tema_60_014.pdf
	tema_60_015.pdf
	tema_60_016.pdf

