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правоприменение
(Окончание. Начало на стр. 17)

Кроме того, как стало из-
вестно «

”
Ъ“-Дому», в этом году

начата работа по выработке
отраслевых требований к вы-
пускаемой продукции и гото-
вится масштабная проверка
большинства рынков Москвы
и Московской области.

Московская фасовка
«Проблема эта сугубо москов-
ская, потому что нигде больше
нет столь серьезных объемов
продаж через рынки. Если
брать их долю в розничной и
мелкооптовой торговле сухи-
ми строительными смесями,
то она составит более 50%. Де-
ло в том, что в столице нет стро-
ительных супермаркетов: те,
что уже работают, пока не фор-
мируют значительной доли
продаж от общего объема,—
считает руководитель исследо-
вательской компании 

”
Строи-

тельная информация“ Евгений
Ботка.— В Санкт-Петербурге
нет ни одного подобного мос-
ковскому рынка, потому что
продажи контролируют компа-
нии вроде 

”
Строймаркета базы

«Рыбинская»“, у которых кон-
курентоспособные цены».

«Сегодня у нас более 200
производителей сухих смесей,
они сильно отличаются по объ-
емам производства: первая де-
сятка контролирует более 50%
рынка,— сообщил 

””
Ъ“-Дому“

управляющий Союза произво-
дителей сухих строительных
смесей (СПСС) Евгений Беля-
ев.— По нашим приблизитель-
ным подсчетам, в 2004 году
объем рынка смесей составил
20 млрд руб. (в розничных це-
нах). Четверть этой суммы —
импорт, а остальное внутрен-
нее производство». Получает-
ся, что если на поддельные сме-
си приходится только 10% рын-
ка (самая оптимистичная оцен-
ка участников рынка), то это
уже 1,5 млрд руб. оборота мимо
кассы предприятий.

Схожие оценки приводят и
российские производители це-
мента. «Евроцемент груп» про-
вела исследование ситуации
на рынке тарированного це-
мента Москвы и Московской
области. Доля левой продук-
ции доходит до 60%. «В прош-
лом году мы провели специ-
альную кампанию в СМИ, пре-
достерегая потребителей от
покупки фальсифицирован-
ной продукции. В результате
активных действий доля та-
кой продукции снизилась до
35–40%. Тем не менее в Москов-
ском регионе реализуется по-
рядка 400 тыс. тонн некачест-
венного цемента, определить
производителя которого не-
возможно. Подсчитать более
точно нельзя из-за большого
количества мелких фасовок и

их закрытости — как и другие
производители контрафакт-
ной продукции, их владельцы
часто арендуют оборудование
на каком-нибудь заводе»,— го-
ворит Сергей Мещеряков, офи-
циальный представитель «Ев-
роцемент груп».

Среди подделок можно
встретить даже кирпич. Это
либо некачественная продук-
ция российских предприятий
(ее должны пустить на бой), ко-
торую пытаются продать под
другой товарной маркой, либо
импорт, когда покупателя об-
манывают со страной проис-
хождения товара. «В ходе эк-
спертизы качества строитель-
ства приходится сталкиваться
даже с использованием нека-
чественного кирпича (мате-
риал с трещинами, сколами и
следами пережога),— расска-
зал 

””
Ъ“-Дому“ Николай Анти-

пов, технический директор
компании 

”
Стройэксперти-

за“.— Есть предприятия, кото-
рые гонят негостовскую про-
дукцию, мы также сталкива-
емся с тем, что под видом фин-
ского кирпича продают кир-
пич из Прибалтики».

Эксперты называют три
способа подделки, которые бе-
рут на вооружение продавцы
контрафакта. Первый — самый
простой — пересыпать из меш-
ка в мешок. «Например, вы бе-
рете клей 

”
Старатель“ и пере-

сыпаете его в мешок с над-
писью 

”
Ветонит“,— приводит

пример Евгений Ботка.— Это
выгодно, потому что простей-
ший 

”
Ветонит“ стоит по 300

руб. за упаковку, а 
”
Старатель“

— 150 руб.». В апреле этого года
в результате операции ОБЭП
ГУВД Москвы был пресечен вы-
пуск такой продукции (в част-
ности, штукатурки «Кнауф-Рот-
банд») ООО «Мираж» в поселке
Верея Раменского района, а
также еще на нескольких пред-
приятиях Московской облас-
ти. «Операция прошла при со-
действии самого производите-
ля, без него потребовалось бы

больше времени на поиски
возможных злоумышленни-
ков»,— сообщили «

”
Ъ“-Дому»

в ГУВД Москвы. Факты таких
подделок фиксируют и закуп-
щики строительных и отделоч-
ных материалов.

«При возврате материала
я общался с водителем грузо-
вой машины, который был
свидетелем, что в районе Ка-
ширского шоссе (точное место
он не назвал) на территории
одной из промзон фасуют в
разные мешки одну и ту же
смесь. Причем мешки были
новые. На мешках были над-
писи разных производите-
лей, материалы были разно-
го назначения (штукатурные
смеси, плиточные клеи, само-
выравнивающиеся смеси и
др.)»,— сообщил в СПСС на-
чальник отдела снабжения
строительной компании «Ба-
угрупп» Дмитрий Попов.

Второй способ — очень гру-
бая подделка, когда на завод-
скую упаковку клеится другая
торговая марка. Этот метод не
вносит существенного вклада
в подделки, но на рынках та-
кая продукция есть. Так, в ок-
тябре 2004 года ОБЭП ГУВД
Московской области при учас-
тии службы безопасности ГК
«Юнис» в районе Балашихи
закрыл подпольный цех по
производству контрафактных
сухих строительных смесей.
Девять рабочих — выходцев из
Киргизии и Таджикистана —
превращали мешки с дешевы-
ми смесями в продукцию из-
вестных торговых марок: с
мешка клея «СТ» производства
фирмы «Русеан» (приобретен-
ного легальным путем) удаля-
ли верхний слой крафт-бума-
ги и на полученную «заготов-
ку» приклеивали упаковку
продукции известных россий-
ских и западных производите-
лей, изготовленную на широ-
коформатном принтере. Так
в Балашихе «выпускались»
смеси «Юнис», «Атлас», «Кна-
уф» и «Глимс». «Основная труд-

ность в раскрытии таких дел —
это доказательство факта нару-
шения прав производителя,
поскольку стоит изъять про-
дукцию на рынке, как 

”
произ-

водство“ сворачивается, и це-
почку нарушителей выявить
сложнее»,— говорят в ГУВД го-
рода Москвы. Кроме того, ми-
лиции требуется кооперация
с региональными коллегами,
поскольку сбыт идет в столи-
це, а производство размещает-
ся за пределами МКАД.

Третий способ — промыш-
ленное производство. В этом
случае изготавливается товар,
который по рецептуре проще,
чем именитая продукция, но
упаковывается в пакеты с из-
вестными на рынке торговы-
ми марками. Такую подделку
сложнее всего выявить. «Возь-
мите 

”
Ветонит“ — эта марка по-

пулярна в Северо-Западном ре-
гионе, а в Москве к ней много
претензий. Это говорит о том,
что в столице много подделок,
причем промышленных,— го-
ворит Евгений Ботка.— Шпат-
левка — технологически слож-
ный продукт, и в условиях ан-

гара ее не изготовить, значит,
кто-то выпускает нечто похо-
жее по качеству на каком-то
предприятии». Конкурентов
по цеху уже находили крупные
производители материалов.
«Иногда производством кон-
трафакта занимаются целые
заводы, уделяя этому занятию
часть или все рабочее время.
По заданию фирмы «Кнауф» од-
ним из объединений структур
безопасности начиная с 2004
года проверяются рынки Мос-
квы и Подмосковья, а также
других регионов. Совместно с
органами МВД проводятся рей-
ды на производства контрафак-
тной продукции, выявляются
и перекрываются каналы ее
сбыта. В настоящее время воз-
буждено два уголовных дела в
отношении производителей
поддельной сухой смеси «Кна-
уф-Ротбанд»: одно против под-
московного предприятия, вто-
рое против завода из Республи-
ки Марий Эл»,— сообщил офи-
циальный представитель ком-
пании «Кнауф» Леонид Лось.
В компании «Кнауф» отказа-
лись дать точные названия

предприятий, в отношении ко-
торых ведется следствие.

Заговор прорабов
Каким бы способом ни была
изготовлена подделка, ее сбыт
невозможен без активного
участия покупателя. Все опро-
шенные «

”
Ъ“-Домом» произво-

дители в один голос винят не-
чистых на руку мастеров, кото-
рые становятся последним зве-
ном цепочки сбыта контра-
факта. «Есть такая вещь, как
подделка на заказ. Строитель-
ная организация может зака-
зать у поставщиков левого то-
вара большой объем продук-
ции, чтобы заработать на раз-
нице рыночной цены и цены
подделки»,— говорит офици-
альный представитель компа-
нии «Юнис» Арина Роз.

Проблема в том, что послед-
ствия использования поддель-
ных стройматериалов прояв-
ляются не сразу и платить за
мошенничество приходится
не застройщикам, которых и
след простыл, а собственни-
кам помещений. «У нас сейчас
есть результаты проверки од-
ного здания в центре столицы.
Там идут трещины по фасаду,
и в квартирах пошли трещины
по оконным и дверным прое-
мам,— приводит пример Нико-
лай Антипов из 

”
Стройэкспер-

тизы“.— Дефекты эти можно ус-
транить. Это восстановление
кладки и усиление несущих
конструкций. Хотя в некото-
рых случаях бывает, что вос-
станавливать нерентабельно
— лучше снести». «В данной си-
туации наказать застройщика
можно только в том случае, ес-
ли жильцы обратятся в проку-
ратуру с итогами экспертизы,
а следователям удастся найти
руководителей стройкомпа-
нии, которая сдавала дом гос-
комиссии»,— считают в ГУВД
города Москвы.

Впрочем, независимые
эксперты считают, что в боль-
шинстве случаев и покупа-
тель, и продавец сознательно

работают с левым товаром.
«Нередко на рынке продавец
не скрывает, что продает не-
честный товар. Он говорит,
вот клей 

”
Атлас“, как бы поль-

ский, хотя из Польши его дав-
но не возят. То есть это такая
вежливая форма объяснить ис-
тинное происхождения това-
ра»,— поясняет Евгений Ботка.
Точно так же оценивают ситуа-
цию и производители цемен-
та. «Поддельный цемент поку-
пают прежде всего частные ли-
ца (они не разбираются в тон-
костях упаковки и не имеют
достоверной информации) и
нечистые на руку прорабы
или бригадиры шабашников:
владельцу или инвестору дают
смету на цемент от производи-
теля, который стоит дороже, а
на самом деле покупают деше-
вые левые мешки»,— утвержда-
ет Сергей Мещеряков из «Евро-
цемента».

Избежать участи быть обма-
нутым можно только в случае,
когда закупки ведутся через
магазин. Например, поэтому
в Москве сложно встретить
подделки отделочных матери-
алов известных фирм, которые
реализуются исключительно
через фирменную розничную
сеть (собственную или пар-
тнерскую). В московском офи-
се Villeroy & Boch так и не смог-
ли вспомнить случай, когда
кто-то продавал поддельную
плитку компании в Москве.
На рынке бывает «серый» им-
порт, когда товар ввозят по не-
официальным каналам. Кроме
того, есть плитка из КНР, один
в один повторяющая фирмен-
ный продукт, однако китай-
цы не ставят на них клеймо
Villeroy & Boch, то есть факта
подделки нет.

Расплата по факту
Бороться с контрафактом про-
изводители пока вынуждены
исключительно собственными
силами. Компании вводят за-
щитные элементы на упаковке.
Если «Евроцемент» советует
смотреть на фасовку и качество
упаковки, то «Кнауф» и «Юнис»
внедрили голограммы и специ-
альную маркировку, чтобы ле-
вый товар было сложнее пако-
вать «под фирму». В СПСС счита-
ют, что упаковка — это мощный
козырь в борьбе с подделками.
«Безусловно, яркая упаковка и
голограмма — это хорошая за-
щита, ведь достаточно обра-
тить внимание на упаковку,
чтобы отличить подлинный то-
вар от грубой подделки»,— по-
лагает управляющий Евгений
Беляев. Однако сами произво-
дители в этом не уверены. «Го-
лограмму можно подделать, не
все ведь разбираются в ее тон-
костях»,— считают в «Юнисе».
Поэтому и там, и в компании
«Кнауф» не ограничиваются
пассивной защитой. «У нас в
компании есть отдел безопас-
ности. Он проводит проверки
на рынках. Мы выявляем под-
делки и вместе с представителя-
ми рынка и следственных орга-
нов оформляем нарушение»,—
говорит Арина Роз.

В дальнейшем компании
хотели бы большей активнос-
ти от УБЭПа. «Наказывать про-
изводителей поддельной про-
дукции должна правоохрани-
тельная система, преступни-
ки должны нести ответствен-
ность за свои действия,— счи-
тает Леонид Лось из компании

”
Кнауф“.— В странах Западной

Европы колоссальные штра-
фы, доходящие до $2 млн, ко-
торые грозят производителю
контрафактной продукции
разорением. В России же сло-
жилась курьезная ситуация,
когда для того, чтобы обязать

преступника выплатить
штраф в 200 тыс. руб., необхо-
димо доказать, что он произ-
вел поддельной продукции на
250 тыс. руб. Структуры МВД
по борьбе с экономическими
преступлениями, которые
должны самостоятельно выяв-
лять и пресекать их, делают
это крайне неохотно. Суды
рассматривают такие дела
чрезвычайно долго. Был слу-
чай, когда производитель кон-
трафактной продукции, уже
пойманный за руку, все рав-
но не был наказан». Чтобы ре-
шить вопрос, производители
готовы добиваться измене-
ний в действующее законода-
тельство. В ГУВД указывают,
что суммы штрафов и размер
производства, с которого мож-
но говорить о преступлении,
принимали законодатели,
считавшие, что за более мел-
кие проступки наказывать не
имеет смысла. «Предпринима-
тели обычно говорят о том,
что следует упростить систему
доказательства вины и ужес-
точить санкции по всем трем
частям статьи 180 УК РФ (

”
Не-

законное использование то-
варного знака“.— «

”
Ъ“-Дом»),

однако этот вопрос надо вы-
носить на рассмотрение депу-
татов Госдумы,— считают в
ГУВД.— Судебная практика
по стройматериалам гораздо
меньше, чем по борьбе с пи-
ратством в компьютерной
сфере или на рынке алкоголя,
а добиться наказания гораздо
сложнее, потому что нет пря-
мого вреда потребителю и
сложно посчитать ущерб про-
изводителя: нет точной мето-
дики его расчета».

В мае в Госдуме прошел круг-
лый стол по вопросам борьбы
с контрафактом, на котором
свою точку зрения изложил и
«Кнауф». В частности, предлага-
ется ввести одновременную ре-
гистрацию компаний по про-
изводству материалов и торго-
вых марок, закрепленных за
ними. Кроме того, сами пред-
приятия в рамках закона о тех-
ническом регулировании со-
бираются разработать отрасле-
вой стандарт производства су-
хих смесей и заказать масштаб-
ное исследование московских
и подмосковных рынков. На
такие шаги их толкает желание
оградить себя от лишних кон-
курентов сегодня и в будущем.
«Сегодня темпы роста рынка
замедляются. В прошлом году,
по нашим оценкам, объем про-
изводства сухих смесей вырос
на 30% (в физическом объеме в
этом году мы ожидаем 20–25%
(400–500 тыс. тонн прибавки),
в следующем — только 15%. То
есть налицо насыщение рын-
ка»,— говорит Евгений Ботка.

АЛЕКСАНДР ШИРОКОВ

Рядовые стройблата

По словам Николая Антипова, технического директора компании 

«Стройэкспертиза», кирпич, сделанный в прибалтийских республиках,

в Москве пытаются продать как финский  ФОТО ДМИТРИЯ ЛЕБЕДЕВА

Основной спрос на контрафактную продукцию — со стороны нелегальных гастарбайтеров  ФОТО ИТАР-ТАСС

Официальный представитель

«Кнауф» Леонид Лось утверждает,

что его компания уже добилась

возбуждения двух уголовных дел

в отношении производителей

подделок под ее продукцию

Управляющий Союза производите-

лей сухих строительных смесей 

Евгений Беляев подсчитал, что объ-

ем продаж контрафактных сухих

смесей составляет около 1,5 млрд

рублей  ФОТО МИХАИЛА РАЗУВАЕВА


